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জন্য লেখক বা প্রকাশক দায়ী থাকবেন না।
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শুধুমাত্র তথ্য প্রদান ও শনাক্তকরণের উদ্দেশ্যে উল্লেখ করা হয়েছে।
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শুরুর আগে

এই বই কীভাবে পড় বেন

এই বইটা এক বসায় শেষ করার বই নয়। এটা একটা কাজের বই। পড়ার টেবিলে নয়, বরং

ল্যাপটপের পাশে রেখে ব্যবহার করার জন্য বানানো।

ভেতরে ১৫টি ব্লু প্রিন্ট আছে। প্রতিটি ব্লু প্রিন্ট একেকটা সম্পূর্ণ পথ। AI দিয়ে কীভাবে একটা

সেবা দেওয়া যায়, একটা ডিজিটাল পণ্য বানানো যায়, কিংবা ছোট একটা ব্যবসা দাঁ ড়

করানো যায়, তার শুরু থেকে শেষ পর্যন্ত ধাপ। আপনাকে ১৫টিই করতে হবে না। বরং

উল্টোটা। আপনার সময়, আগ্রহ আর পরিস্থিতির সঙ্গে যেটা মেলে, সেই একটা বেছে নিন।

তারপর সেটার পেছনে লেগে থাকু ন।

কীভাবে সবচেয়ে বেশি লাভ পাবেন, সেটা বলি। প্রথমে Part 1 পুরোটা পড়ু ন, কারণ

ওখানে পুরো বইয়ের ভিত্তি। এরপর সূ চিপত্র দেখে আপনার জন্য সবচেয়ে মানানসই একটা

ব্লু প্রিন্টে যান। বাকিগুলো পরে দরকার হলে পড়বেন।

প্রতিটি ব্লু প্রিন্টে একই ধরনের প্রশ্নের উত্তর একই ক্রমে পাবেন। এই সেবাটা আসলে কী। কে

এর জন্য টাকা দেয়। শুরু করতে কী কী স্কিল আর টু ল লাগে। কীভাবে টু ল কাজে লাগাতে

হয়, এমনকি স্যাম্পল প্রম্পটসহ। শূন্য থেকে প্রথম কাজটা কীভাবে পাওয়া যায়। দাম

কীভাবে ঠিক করবেন। নতু নরা কোথায় ভু ল করে। আর প্রথম ৩০ দিনে ঠিক কী কী

করবেন। এই একই স্ট্রাকচার থাকায় আপনি যেকোনো ব্লু প্রিন্ট দ্রুত বুঝে ফেলবেন।
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কাজে লাগার মতো টেমপ্লেট, যেমন প্রপোজাল, ইনভয়েস, ক্লায়েন্টকে পাঠানোর প্রথম

মেসেজ, এগুলো বইয়ের শেষে অ্যাপেন্ডিক্সে একসঙ্গে রাখা আছে। বারবার একই জিনিস না

লিখে এক জায়গায় রেখেছি, যাতে আপনি সহজে খুঁ জে পান আর কপি করে ব্যবহার করতে

পারেন।

একটা কথা শুরুতেই পরিষ্কার করে বলি। এই বইয়ে যেসব টু লের নাম, দাম বা

মার্কে টপ্লেসের নিয়মের কথা আছে, সেগুলো সময়ের সঙ্গে বদলায়। আজ যেটা ফ্রি, ছয় মাস

পর সেটা হয়তো টাকা নেবে। আজ যে টু ল জনপ্রিয়, কাল হয়তো আরও ভালো কিছু

আসবে। তাই কোনো সিদ্ধান্ত নেওয়ার আগে ওই মুহূ র্তে র আসল তথ্য একবার নিজে যাচাই

করে নেবেন। বই আপনাকে পথ দেখাবে, কিন্তু গন্তব্যের রাস্তার সাইনবোর্ড  আপনাকেই

পড়তে হবে।

আর সবচেয়ে জরুরি কথাটা এই বইয়ে বারবার ফিরে আসবে, তাই এখনই বলে রাখি।

AI নিজে আয় করে না। মানুষ আয় করে। AI শুধু  মানুষের দক্ষতা, গতি

আর সিদ্ধান্ত নেওয়ার ক্ষমতাকে আরও ধারালো করে তোলে।

এই একটা বাক্য মাথায় গেঁথে গেলে বাকি পুরো বইটা সহজ হয়ে যাবে।
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ভূ মিকা

AI, ভয়  আর সু যোগের গল্প

গত কয়েক বছরে একটা শব্দ আমাদের চারপাশে এমনভাবে ছড়িয়ে গেছে যে সেটা থেকে

আর পালানোর উপায় নেই। শব্দটা AI। চায়ের দোকান থেকে অফিসের মিটিং, ইউটিউবের

ভিডিও থেকে পরিবারের আড্ডা, সবখানে এখন এই একটা প্রশ্ন ঘুরছে, এই জিনিসটা

আমাদের জীবন কীভাবে বদলে দেবে।

এই প্রশ্নের উত্তরে সাধারণত দুই রকম কথা শোনা যায়।

একদিকে শোনা যায়, AI এসে সব চাকরি খেয়ে ফেলবে, মানু ষের আর কিছু  করার থাকবে

না। এই কথা শুনে অনেকে ভয় পেয়ে হাত গুটিয়ে বসে থাকে। অন্যদিকে শোনা যায়, AI

দিয়ে ঘরে বসে রাতারাতি বড় অঙ্কের আয় করা এখন খুব সহজ, শুধু  একটা টু ল শিখে

নিলেই হলো। এই কথা শুনে অনেকে না বুঝে ঝাঁ পিয়ে পড়ে, তারপর কিছু  না পেয়ে হতাশ

হয়। দুটো কথাই শুনতে সহজ। আর দুটোই বাস্তবতা থেকে অনেক দূরে।

সত্যিটা এই দুইয়ের মাঝখানে, এবং সেটা এত নাটকীয় নয়। AI একটা টু ল। খুব শক্তিশালী

টু ল, কিন্তু টু লই। এর আগেও এমন শক্তিশালী টু ল এসেছে। একসময় বিদ্যু ৎ এসেছিল, আর

মানুষ ভেবেছিল কারখানার শ্রমিকরা বু ঝি সব কাজ হারাবে। কাজ হারায়নি, কাজের ধরন

বদলেছে। তারপর এল ইন্টারনেট, তারপর স্মার্ট ফোন। প্রতিটাই কাজের নিয়ম বদলে

দিয়েছে, নতু ন নতু ন পেশা তৈরি করেছে। কিন্তু কোনোটাই মানুষকে বাদ দেয়নি। বরং যারা

নতু ন টু লটাকে আগে বুঝে নিয়েছে, তারাই এগিয়ে গেছে।

এখানেই এই বইয়ের মূল কথা।
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AI নিজে আয় করে না। মানুষ আয় করে।

একটা উদাহরণ ভাবুন। ChatGPT বা Claude আপনাকে দশ মিনিটে একটা সুন্দর লেখা

লিখে দিতে পারে। কিন্তু কার জন্য লেখা, কী বলতে হবে, কোন কথাটা বললে ক্লায়েন্টের

বিক্রি বাড়বে, কোন লাইনটা বাদ দিলে বিশ্বাসযোগ্যতা বাড়বে, এই সিদ্ধান্তগুলো এখনো

মানুষের। টু ল কাঁ চামাল দেয়। কিন্তু কাঁ চামালকে মূল্যবান জিনিসে পরিণত করার কাজটা

করে মানুষের বু দ্ধি, রুচি আর দায়িত্ববোধ। ঠিক এই জায়গাটাতেই আপনার আয়ের সুযোগ

লু কিয়ে আছে। এই বই সেই সুযোগটাকে ধরার পথ দেখাবে।

এই বই কার জন্য। আপনি যদি ছাত্র হন এবং পড়ার পাশাপাশি কিছু  আয় করতে চান, এই

বই আপনার জন্য। আপনি যদি চাকরি খুঁজছেন এবং হাতে একটা বাড়তি স্কিল রাখতে চান,

এই বই আপনার জন্য। আপনি যদি চাকরি করেন কিন্তু নিজের পায়ে দাঁ ড়ানোর একটা পথ

খুঁজছেন, কিংবা ছোট একটা ব্যবসা চালান আর সেটাকে আরও কার্যকর করতে চান,

তাহলেও এই বই আপনার জন্য। এমনকি আপনি যদি শিক্ষক, গৃ হিণী বা অবসরপ্রাপ্ত কেউ

হন, তবু  এখানে আপনার জন্যও দরকারি কিছু  আছে। এখানে কোনো প্রোগ্রামিং জানার

দরকার নেই। কোনো টেকনিক্যাল ব্যাকগ্রাউন্ড লাগবে না। শুধু  শেখার আগ্রহ আর লেগে

থাকার ধৈর্য লাগবে।

এই বই যা করবে না। এই বই আপনাকে নিশ্চিত আয়ের প্রতিশ্রুতি দেবে না। কেউ দিতে

পারে না, দিলে সেটা মিথ্যা। এই বই আপনাকে শর্ট কাট শেখাবে না। ভু য়া রিভিউ, নকল

পোর্ট ফোলিও, অন্যের কাজ চু রি করে নিজের নামে চালানো, স্প্যাম করা, এসব এখানে

শেখানো হবে না। কারণ এগুলো দিয়ে হয়তো কিছু দিন চলা যায়, কিন্তু একটা টেকসই

আয়ের পথ কখনো তৈরি হয় না, বরং একদিন নাম আর বিশ্বাস দুটোই যায়। এই বই

আপনাকে সৎ পথে, নিজের নামের ওপর একটা বিশ্বাস দাঁ ড় করিয়ে আয় করতে শেখাবে।
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কেন এখন, কেন বাংলাদেশে। বাংলাদেশে এখন কোটি কোটি মানুষ ইন্টারনেট ব্যবহার

করে, যাদের বড় অংশই তরুণ। বিকাশ, নগদের মতো মোবাইল পেমেন্ট এখন ছোট

দোকানেও চলে, তাই টাকা লেনদেন আর কঠিন নয়। Fiverr আর Upwork এ

বাংলাদেশি ফ্রিল্যান্সারের সংখ্যা অনেক আগেই লাখ ছাড়িয়ে গেছে। Linkedin

ব্যবহারকারিও এখন অনেক। মানে, সু যোগ, বাজার আর হাতিয়ার, তিনটাই আছে। শুধু

দরকার সঠিকভাবে টু লটাকে কাজে লাগানো, আর একটা পরিষ্কার পথ।

বইটা কীভাবে সাজানো। সেই পথটাকে আমরা পাঁ চ ভাগে ভাগ করেছি। Part 1 আপনাকে

বোঝাবে AI অর্থনীতির নিয়ম, যাতে ভু ল ধারণা নিয়ে শুরু না করেন। এরপর Part 2 তে

সেবাভিত্তিক ব্যবসা, Part 3 তে ফ্রিল্যান্সিং, Part 4 তে ডিজিটাল পণ্য, আর Part 5 তে

ছোট আকারে AI ভিত্তিক ব্যবসা। শেষে অ্যাপেন্ডিক্সে সব টু ল, টেমপ্লেট আর চেকলিস্ট।

এই বইয়ে র কাঠামো

১
পর্ব  ১ · AI অর্থ নীতি বোঝা
আয়ে র বদলে যাওয়া  নিয় ম, ভু ল ধারণা আর ৫টি  মূ ল নীতি

২
পর্ব  ২ · সেবাভিত্তিক ব্যবসা
৬টি  ব্লু  প্রি ন্ট  : কনটেন্ট  , সোশ্যাল, SEO, ডিজাইন, ভিডিও, অনু বাদ

৩
পর্ব  ৩ · ফ্রি ল্যান্সিং
৩টি  ব্লু  প্রি ন্ট  : ভার্চু য়া ল অ্যাসিস্ট্যা ন্ট  , কনসাল্টিং , রিসার্চ

৪
পর্ব  ৪ · ডিজিটাল পণ্য
৩টি  ব্লু  প্রি ন্ট  : প্র ম্পট প্যাক, ইবু ক, অনলাইন কোর্স

৫
পর্ব  ৫ · AI ব্যবসা
৩টি  ব্লু  প্রি ন্ট  : মাইক্রো  এজেন্সি, চ্যাটবট, নিউজলেটার

চিত্র ১.১। এই বইয়ে র পাঁ চটি  অংশ আর ১৫টি  ব্লু  প্রি ন্ট

চলুন শুরু করি।
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প র্ব  ১

AI অর্থ নীতি বোঝা

AI যুগে আয়ের বদলে যাওয়া নিয়ম, প্রচলিত ভু ল ধারণা, আর আয়ের পাঁ চটি মূল

নীতি।



অধ্যায়  ১

AI যু গে আয়ে র নিয় ম কীভাবে
বদলাচ্ছে

ধরুন, আপনি পাঁ চ বছর আগের একটা দৃশ্য মনে করছেন। একটা ছোট প্রতিষ্ঠানের

মার্কে টিংয়ের কাজ। একজন কনটেন্ট রাইটার লিখছেন, একজন ডিজাইনার ছবি বানাচ্ছেন,

একজন আলাদা করে সোশ্যাল মিডিয়া সামলাচ্ছেন। তিনজন মানুষ, তিনটা আলাদা স্কিল,

তিনটা বেতন। একটা সাধারণ ক্যাম্পেইন দাঁ ড় করাতেই সপ্তাহ পেরিয়ে যেত।

এখন সেই একই কাজের একটা বড় অংশ একজন মানুষ, ভালো কিছু  AI টু ল হাতে নিয়ে,

অনেক কম সময়ে করে ফেলতে পারে। খেয়াল করুন, আমি বলিনি সে তিনজনের সমান

ভালো করবে। বলছি, সে অনেক দ্রুত একটা শুরু করার মতো জিনিস দাঁ ড় করাতে পারে,

তারপর নিজের বু দ্ধি দিয়ে সেটাকে ঘষেমেজে নিতে পারে। এই বদলটাই আয়ের নিয়মকে

নতু ন করে লিখছে। আর এই বদল বোঝাটাই আপনার প্রথম কাজ, কারণ পুরনো নিয়মে

খেলতে গেলে আপনি হারবেন।

পু রনো নিয় ম কী ছিল

আগের নিয়মটা মোটামুটি সরল ছিল। সময় বিক্রি করো, টাকা পাও। বেশি সময় দিলে বেশি

টাকা। একটা সার্টি ফিকেট জোগাড় করো, একটা চেয়ারে বসো, মাস শেষে বেতন নাও।

স্কিল শেখা ছিল ধীর আর ব্যয়বহুল। ভালো লিখতে শিখতে বছর লাগত, ভালো ডিজাইন

শিখতে বছর লাগত, একটা নতু ন ভাষা শিখতে বছর লাগত। আর সেই শেখার জন্য প্রায়ই

দামি কোর্স বা প্রতিষ্ঠানের দরকার হতো।
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এই কাঠামোয় একটা বড় সমস্যা ছিল। শুরু করা কঠিন ছিল। হাতে যদি টাকা, সময় বা

পরিচিত মানুষের যোগাযোগ না থাকে, তাহলে ভেতরে ঢোকা সহজ ছিল না। ভালো

সুযোগগুলো ঘুরত অল্প কিছু  মানু ষের হাতে হাতে।

কী বদলে গেল

AI এসে মূলত তিনটা জিনিস বদলে দিয়েছে। এই তিনটা মন দিয়ে বুঝে নিন, কারণ বইয়ের

প্রতিটি ব্লু প্রিন্ট এই তিনটার ওপর দাঁ ড়িয়ে।

প্রথমত, গতি। আগে যে কাজের ড্রাফট বানাতে সারা দিন লাগত, এখন তার প্রথম ভার্সন

কয়েক মিনিটে তৈরি হয়ে যায়। ধরুন, একটা ব্লগ লেখার আইডিয়া বের করা, একটা

কাঠামো দাঁ ড় করানো, প্রথম ড্রাফট নামানো, এই পুরো ধাপটা আগে যেখানে আধা দিন খেত,

এখন সেখানে আধা ঘণ্টা লাগে। আপনি সেই বাঁ চানো সময়টা এখন ভাবনায়, যাচাইয়ে আর

কোয়ালিটি বাড়ানোর কাজে দিতে পারেন। মানে একই দিনে বেশি কাজ, বা একই কাজে

বেশি যত্ন।

দ্বিতীয়ত, সহজলভ্যতা। ভালো একটা টু লের বেসিক ভার্সন এখন প্রায়ই ফ্রি, নয়তো খুব কম

খরচে পাওয়া যায়। মানে আগে যে সুযোগগুলো শুধু  বড় প্রতিষ্ঠানের নাগালে ছিল, সেগুলো

এখন যেকোনো মানু ষের হাতের মোবাইলেই চলে আসে, সে দেশের যেকোনো প্রান্তেই

থাকু ক না কেন। একজন শিক্ষার্থী তার হাতের ফোন দিয়েই এমন কাজ শিখতে আর করতে

পারে, যার জন্য আগে দামি সেটআপ লাগত।

তৃ তীয়ত, লিভারেজ, মানে অল্প শ্রমে বেশি ফল। একজন মানুষ এখন এমন অনেক কাজ

একা সামলাতে পারে, যেগুলোর জন্য আগে একটা ছোট দল লাগত। শুধু  তাই নয়, আপনি

একটা জিনিস একবার বানিয়ে সেটা বারবার বিক্রি করতে পারেন, যেমন একটা প্রম্পট প্যাক

বা একটা কোর্স। এই তৃ তীয় পয়েন্টটাই সেবা থেকে ব্যবসার দিকে যাওয়ার দরজা খুলে

দেয়।

৬



কিন্তু  একটা জিনিস বদলায় নি

এখানে থেমে যদি ভাবেন সব সহজ হয়ে গেছে, তাহলে বড় ভু ল করবেন। কারণ সবচেয়ে

জরুরি জিনিসটা বদলায়নি, বরং তার দাম বেড়েছে।

মূল্য এখনো আসে বিচারবু দ্ধি থেকে। কোন কাজটা ভালো আর কোনটা মোটামুটি, সেটা

বোঝার ক্ষমতা থেকে। ক্লায়েন্ট মুখে যা বলছে তার আড়ালে আসলে কী চাইছে, সেটা ধরতে

পারার ক্ষমতা থেকে। আর সবচেয়ে বড় কথা, বিশ্বাস থেকে। মানুষ শেষ পর্যন্ত টাকা দেয়

এমন একজনকে, যাকে সে ভরসা করতে পারে, যে সময়মতো কাজ দেয়, যে কথা রাখে,

যে সমস্যা হলে লুকায় না।

ব্যাপারটা এভাবে ভাবুন। AI দিয়ে সবাই এখন মোটামুটি একটা কিছু  বানাতে পারে। তাই

সাধারণ, যেকেউ পারে এমন কাজের দাম দ্রুত কমে যাচ্ছে। কিন্তু ঠিক এই কারণেই ভালো

বিচারবু দ্ধি, রুচি আর বিশ্বাসযোগ্যতার দাম উল্টো বেড়ে যাচ্ছে, কারণ ওগুলো এখনো

দুর্লভ। এই বইয়ের প্রতিটি ব্লু প্রিন্ট আপনাকে ওই দ্বিতীয় দলে, মানে দুর্লভ আর মূল্যবান দলে

নিয়ে যাওয়ার চেষ্টা করবে।

আগে ও এখন, এক নজরে

বিষয় আগে যেমন ছিল এখন যেমন

কাজের ড্রা  ফট বানানো ঘণ্টা  বা দিন লাগত মিনিটে প্র থম ভার্স ন তৈরি

স্কি  ল শেখার খরচ বেশি, সময় সাপেক্ষ কম, হাতে হাতে শেখা যায়

শুরু করা কঠি ন ছিল, সবার জন্য
নয়

সহজ, মোবাইল থাকলেই
হয়

সাধারণ কাজের দাম তু লনায়  বেশি কমছে

বিচারবু দ্ধি    ও বিশ্বা  সের দাম ছিল আরও বাড় ছে

একবার বানিয়ে  বহুবার
বিক্রি

কঠি ন অনেক সহজ
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⚠️  সাবধান। গতি বাড়া মানে এই নয় যে যাচাই ছাড়া কাজ পাঠিয়ে দেবেন। AI

দ্রুত কাজ দেয়, কিন্তু মাঝেমধ্যে আত্মবিশ্বাসের সঙ্গে ভু ল তথ্যও দেয়। যা AI

বানায়, সেটা আপনার নামে যাওয়ার আগে আপনাকেই একবার পড়ে, বুঝে, ঠিক

করে দিতে হবে। ভু ল কাজ দ্রুত পাঠানোর চেয়ে সঠিক কাজ একটু  দেরিতে

পাঠানো সবসময় ভালো।

💡  প্রফেশনাল টিপ। নতু ন যুগে টিকে থাকার একটা সহজ সূত্র মনে রাখুন। যে

কাজ AI একা ভালো পারে, শুধু  সেটা বিক্রি করে বেশিদিন চলবে না। বরং AI

এর কাজের ওপর আপনার বিচার, যত্ন আর দায়িত্ব যোগ করুন। ওই যোগ করা

অংশটাই আপনার আসল পণ্য।

নিজেকে জিজ্ঞেস করুন

আমি এখন যে কাজ বা পড়াশোনা করছি, তার কোন অংশটা AI দিয়ে দ্রুত করা যেত।

আমার আশপাশে কোন ছোট ব্যবসা বা মানুষ এমন কাজে আটকে আছে, যেটা আমি

শিখে নিয়ে করে দিতে পারি।

সাধারণ কাজের বাইরে গিয়ে আমি কোথায় নিজের বিচারবু দ্ধি যোগ করতে পারি।

উত্তরগুলো একটা খাতায় লিখে রাখুন। পরের ব্লু প্রিন্টগুলো পড়ার সময় এই উত্তরগুলো

বারবার কাজে লাগবে।
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অধ্যায়ে র সারকথা

আয়ের নিয়ম বদলাচ্ছে, কারণ AI কাজের গতি বাড়িয়েছে, টু ল সহজলভ্য করেছে,
আর অল্প শ্রমে বেশি করার সুযোগ দিয়েছে।

সাধারণ, যেকেউ পারে এমন কাজের দাম কমছে, তাই সাধারণ হয়ে থাকলে চলবে না।

বিচারবু দ্ধি, রুচি আর বিশ্বাস, এই তিনটাই এখন আপনার আসল পুঁ জি, আর এগুলোর

দাম বাড়ছে।
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অধ্যায়  ২

AI টাকা দেয়  না, দক্ষতা বাড়া য়

ধরুন, দুজন মানুষ একই AI টু ল খুলে বসেছে। একই ChatGPT, একই দিন, একই প্রশ্ন।

প্রথমজন লিখল, একটা ফেসবুক পোস্ট লিখে দাও। সে যা পেল, সেটা মোটামুটি, দেখলেই

বোঝা যায় এটা জেনারেটেড কনটেন্ট। কোনো প্রাণ নেই, কোনো ঘ্রাণ নেই।

দ্বিতীয়জন লিখল অন্যভাবে। সে লিখল, আমার ক্রেতা মূলত কর্মজীবী মায়েরা, আমি হাতে

বানানো বেবি পণ্য বিক্রি করি, আমার সুরটা হবে আন্তরিক আর ভরসা দেওয়ার মতো, এখন

এই তিনটা পণ্যের জন্য আলাদা তিনটা পোস্ট লিখে দাও, প্রতিটায় একটা করে ছোট গল্প

রেখো, আর শেষে একটা সফট CTA রেখো। সে যা পেল, সেটা প্রায় ব্যবহারযোগ্য, শুধু

সামান্য ঘষামাজা লাগবে।

একই টু ল, দুই রকম রেজাল্ট। পার্থক্যটা টু লে ছিল না। পার্থক্যটা ছিল মানুষে। দ্বিতীয়জন

জানত সে কার জন্য লিখছে, কী চায়, কোন সুরে চায়। এই জানাটাই তার দক্ষতা। AI সেই

দক্ষতাকে বড় করে দেখিয়েছে, তৈরি করে দেয়নি। এই একটা উদাহরণই এই অধ্যায়ের পুরো

কথাটা বলে দেয়।
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AI একটা গুণক, উৎস নয়

গণিতের একটা সহজ কথা মনে করুন। গুণ করলে সংখ্যা বড় হয়। ৫ কে ১০ দিয়ে গুণ

করলে ৫০ হয়। কিন্তু শূন্যকে যত বড় সংখ্যা দিয়েই গুণ করুন, ফল শূন্যই থাকে। AI

অনেকটা এই গুণের মতো কাজ করে। আপনার ভেতরে যদি কোনো দক্ষতা, বোঝাপড়া বা

যত্ন থাকে, ধরুন সেটা ৫, AI সেটাকে ৫০ বানিয়ে দিতে পারে। কিন্তু ভেতরটা যদি ফাঁ কা

থাকে, মানে শূন্য, তাহলে AI সেই শূন্যকেই দ্রুত আর সুন্দর মোড়কে ফেরত দেবে। মোড়ক

সুন্দর হবে, ভেতরটা ফাঁ কাই থাকবে।

আপনার দক্ষতা
বোঝাপড়া  ও যত্ন

✕ AI = বড়  রেজাল্ট
কয়ে ক গুণ বেশি

দক্ষতা শূ ন্য হলে, যত বড়  AI দিয়ে ই গুণ করুন, রেজাল্ট  শূ ন্যই থাকে।

চিত্র ২.১। দক্ষতা যত বেশি, AI তত গুণ করে বাড়া য়

আরও একটি উদাহরণ দেয়া যাক। ক্যালকু লেটর কাউকে হিসাবরক্ষক বানায় না। কিন্তু

একজন ভালো হিসাবরক্ষকের হাতে ক্যালকু লেটর থাকলে সে দ্রুত আর নির্ভু ল কাজ করে।

ক্যামেরা কাউকে ফটোগ্রাফার বানায় না, কিন্তু যার চোখ দ্রুত বুঝে ফেলে কোন ছবিটা

ভালো হবে, তার হাতে ভালো ক্যামেরা অসাধারণ ছবি এনে দেয়। AI ঠিক এই জায়গায়

দাঁ ড়িয়ে। এটা আপনার দক্ষতার বিকল্প নয়, বরং সেই দক্ষতার হাতিয়ার। তাই আপনার প্রথম

বিনিয়োগ হওয়া উচিত নিজের দক্ষতায়, শুধু  টু লে নয়।
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টু ল জমানোর ফাঁ দ

একটা ভু ল অনেকে করেন। তাঁ রা ভাবেন, আরও একটা নতু ন টু ল শিখলেই বু ঝি আয় শুরু

হয়ে যাবে। তারপর একটার পর একটা টু ল, একটার পর একটা কোর্স, একটার পর একটা

ইউটিউব ভিডিও জমতে থাকে। মাসের পর মাস কেটে যায়, কিন্তু আসল দক্ষতা আর তৈরি

হয় না, একটা কাজও শেষ হয় না। একে বলা যায় টু ল জমানোর ফাঁ দ। মানুষটা ব্যস্ত থাকে,

কিন্তু এগোয় না।

আসল কাজটা উল্টো। আগে ঠিক করুন আপনি কোন সমস্যার সমাধান দিতে চান, কার

জন্য। তারপর ঠিক ততটু কু  টু ল শিখুন যতটু কু  সেই কাজে লাগে। একটা টু ল ভালোভাবে

ব্যবহার করে একটা কাজে দক্ষ হয়ে ওঠা, দশটা টু লে ভাসা ভাসা জ্ঞান রাখার চেয়ে অনেক

বেশি মূল্যবান। মনে রাখবেন, ক্লায়েন্ট আপনি কয়টা টু ল জানেন সেটা কেনে না, সে কেনে

আপনি তার সমস্যা সমাধান করতে পারেন কি না।

AI যা ভালো পারে, আর যা মানুষকেই করতে হয়

AI ভালো পারে মানু ষকেই করতে হয়

দ্রু ত ড্রা  ফট বানানো কোন ড্রা  ফটটা আসলে কাজের, সেটা বেছে নেওয়া

অনেকগুলো অপশন দেওয়া  অপশনগুলোর মধ্যে সঠি কটা বাছাই

তথ্য গুছিয়ে  দেওয়া  তথ্য সত্যি কি না যাচাই করা

ভাষা ঠি ক করা, অনু বাদ করা সু র আর অনু ভূ তিটা ঠি ক আছে কি না বোঝা

একঘেয়ে  কাজ দ্রু ত করা ক্লা য়ে ন্টে  র সঙ্গে সম্পর্ক  আর বিশ্বা  স গড়া

নিয় ম মেনে কাজ করা নিয় ম কখন ভাঙতে হবে সেই বিচার
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💡  প্রফেশনাল টিপ। নিজের কাজে AI ব্যবহার করার সময় একটা অভ্যাস

করুন। প্রতিবার আউটপুট পাওয়ার পর নিজেকে জিজ্ঞেস করুন, এখানে আমি

নিজের কী যোগ করলাম। যদি উত্তর হয় কিছু ই না, শুধু  কপি করে পাঠিয়ে

দিলাম, তাহলে বুঝবেন আপনার জায়গায় যে কেউ বসে যেতে পারে। আর যদি

আপনি নিজের বোঝাপড়া, বাছাই আর যত্ন যোগ করেন, তাহলে সেই কাজটা

আপনার নিজের হয়ে ওঠে, আর আপনি হয়ে ওঠেন অপরিহার্য।

⚠️  সাবধান। চিন্তার কাজটা AI এর হাতে ছেড়ে দেবেন না। AI দিয়ে ড্রাফট

বানানো এক জিনিস, আর AI কে দিয়ে সিদ্ধান্ত নেওয়ানো আরেক জিনিস।

সিদ্ধান্ত আপনার, দায়ও আপনার। ক্লায়েন্টের কাছে কাজটা আপনার নামে যায়,

AI এর নামে নয়। তাই ভু ল হলে সেটাও আপনার নামেই যাবে।

অধ্যায়ে র সারকথা

AI একটা গুণক। আপনার দক্ষতা যত বেশি, রেজাল্ট তত বড়। ভেতর ফাঁ কা থাকলে

সুন্দর মোড়কে ফাঁ কাই ফেরে।

টু ল জমানো লক্ষ্য নয়। একটা সমস্যা, একজন মানুষ, আর ঠিক ততটু কু  টু ল, এটাই

পথ।

চিন্তা আর সিদ্ধান্ত মানুষের হাতেই থাক। সেখানেই আপনার আসল মূল্য।
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অধ্যায়  ৩

AI নিয়ে  প্র চলিত ভু ল ধারণা

নতু ন কোনো জিনিস এলেই তাকে ঘিরে অনেক ভু ল ধারণা তৈরি হয়। AI এর বেলায়ও

প্রচু র হয়েছে। এই ভু ল ধারণাগুলো অনেক মানুষকে হয় অকারণে ভয় পাইয়ে দেয়, নয়তো

অকারণে অতি আশাবাদী করে তোলে। দুটোই ক্ষতিকর। শুরুতেই এগুলো পরিষ্কার করে

নেওয়া ভালো, কারণ ভু ল ধারণা নিয়ে হাঁ টা শুরু করলে পথ ভু ল হবেই। চলুন, সবচেয়ে

প্রচলিত ছয়টা ভু ল ধারণা এক এক করে ভেঙে দিই।

ভু ল ধারণা ১: AI সব জানে, AI যা বলে তা ঠিক। আসল কথা, AI অনেক কিছু  জানে

বটে, কিন্তু মাঝেমধ্যে ভু ল কথাও পুরো আত্মবিশ্বাসের সঙ্গে বলে ফেলে। সে বানিয়ে বানিয়ে

তথ্য, নাম, এমনকি বইয়ের উদ্ধৃ তি বা ওয়েবসাইটের লিংকও তৈরি করে দিতে পারে,

যেগুলোর কোনো অস্তিত্ব নেই। ধরুন, আপনি একটা আইনি নিয়ম জিজ্ঞেস করলেন, সে

গড়গড় করে একটা ধারা বলে দিল, যা আসলে ভু ল। তাই যেকোনো তথ্য, বিশেষ করে

সংখ্যা, তারিখ, আইন বা দাম, ব্যবহারের আগে নিজে যাচাই করে নিন। AI কে ধরুন

একজন দ্রুত কিন্তু কখনো কখনো ভু ল করা সহকারী হিসেবে, চূ ড়ান্ত কর্তৃ পক্ষ হিসেবে নয়।

ভু ল ধারণা ২: AI ব্যবহার করতে হলে প্রোগ্রামিং বা টেকনিক্যাল জ্ঞান লাগে। আসল

কথা, আজকের বেশির ভাগ AI টু ল সাধারণ ভাষায় চলে। আপনি বাংলায় বা ইংরেজিতে যা

চান তা লিখে বলবেন, সে বুঝবে। কোডিং জানার দরকার নেই। যেটা দরকার, সেটা হলো

পরিষ্কার করে গুছিয়ে বলার অভ্যাস, মানে ভালো প্রম্পট লেখা। আর ভালো প্রম্পট লেখা

মানে আসলে ভালো করে ভাবা আর গুছিয়ে বলা, যেটা যেকোনো মানুষ চর্চা  করে শিখতে

পারে। এই বই সেই গুছিয়ে বলার কৌশলই বারবার শেখাবে, নমুনা প্রম্পটসহ।
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ভু ল ধারণা ৩: একটা টু ল বা কোর্স কিনলেই আয় শুরু হয়ে যাবে। আসল কথা, টু ল বা

কোর্স শুধু  দরজা খুলে দেয়, ভেতরের পথটা আপনাকেই হাঁ টতে হয়। আয় আসে দক্ষতা,

ধারাবাহিকতা আর ক্লায়েন্টের আস্থা থেকে। এগুলো একটা কেনাকাটায় পাওয়া যায় না, সময়

দিয়ে গড়তে হয়। যিনি একটা ফ্রি টু ল নিয়েও লেগে থাকেন, তিনি প্রায়ই ওই ব্যক্তিকে

হারিয়ে দেন, যিনি দামি কোর্স কিনে ফেলে রেখেছেন।

ভু ল ধারণা ৪: AI দিয়ে বানানো সব কাজ একরকম, তাই এর কোনো দাম নেই। আসল

কথা, সাধারণভাবে ব্যবহার করলে রেজাল্ট সাধারণই হয়, সেটা ঠিক। কিন্তু আপনি যখন

একটা নির্দিষ্ট বিষয়ে দক্ষ হন, ক্লায়েন্টকে বোঝেন, আর নিজের বিচারবু দ্ধি যোগ করেন,

তখন সেই কাজ আর দশটার মতো থাকে না। একই AI দিয়ে একজন সাধারণ লেখা বানায়,

আরেকজন এমন লেখা বানায় যা সত্যিই বিক্রি বাড়ায়। দাম আসে ওই পার্থক্য থেকেই।

ভু ল ধারণা ৫: AI ব্যবহার মানেই ফাঁ কিবাজি বা নকল, এটা সৎ কাজ নয়। আসল কথা,

AI একটা টু ল, আর টু ল নিজে ভালোও নয়, খারাপও নয়। ছু রি দিয়ে রান্নাও হয়, ক্ষতিও

করা যায়, পার্থক্যটা ব্যবহারে। আপনি যদি AI কে সহায়ক হিসেবে ব্যবহার করেন, নিজের

কাজ নিজে যাচাই করেন, আর ক্লায়েন্টের সঙ্গে সৎ থাকেন, তাহলে এতে অন্যায় কিছু  নেই।

ক্যালকু লেটর ব্যবহার করলে যেমন হিসাব করা অন্যায় হয় না, তেমনি। অন্যায় শুরু হয়

তখনই, যখন আপনি মিথ্যা বলেন, অন্যের কাজ চু রি করেন, বা মানুষকে ঠকান।

ভু ল ধারণা ৬: এখন শুরু করতে অনেক দেরি হয়ে গেছে, সু যোগ শেষ। আসল কথা,

আমরা এখনো এই পরিবর্ত নের একদম শুরুর দিকে আছি। নতু ন নতু ন প্রয়োজন প্রতিদিন

তৈরি হচ্ছে, আর বেশির ভাগ ছোট ব্যবসা এখনো AI ঠিকভাবে কাজে লাগাতে পারছে না।

মানে বাজারে চাহিদা আছে, কিন্তু ভালো লোক কম। যে আজ সৎভাবে, ধৈর্য নিয়ে শুরু

করবে, তার জন্য জায়গা এখনো অনেক। দেরি হয়েছে ভেবে বসে থাকাটাই আসল দেরি।

💡  প্রফেশনাল টিপ। কোনো তথ্য নিয়ে সন্দেহ হলে AI কে এভাবে জিজ্ঞেস

করুন, তু মি কি এই তথ্য সম্পর্কে  নিশ্চিত, আর এটা কোথা থেকে জানলে। এতে

অনেক সময় সে নিজের সীমাবদ্ধতা স্বীকার করে, বা ভু ল শুধরে নেয়। তবু

চূ ড়ান্ত যাচাই সবসময় আপনাকেই করতে হবে।
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অধ্যায়ে র সারকথা

AI সব জানে না, আর সবসময় ঠিক বলে না। যাচাই করা আপনার দায়িত্ব।

AI ব্যবহারে টেকনিক্যাল জ্ঞান লাগে না, গুছিয়ে বলা লাগে।

টু ল আয় দেয় না, দক্ষতা আর আস্থা দেয়। সৎ ব্যবহারে AI তে লজ্জার কিছু  নেই, আর

শুরু করতে এখনো দেরি হয়নি।
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অধ্যায়  ৪

AI দিয়ে  আয়ে র ৫টি  মূ ল নীতি

এই বইয়ের ১৫টি ব্লু প্রিন্ট আলাদা আলাদা পথ দেখাবে। কিন্তু সব পথের নিচে একই পাঁ চটা

ভিত্তি কাজ করে। এই পাঁ চটা নীতি একবার বুঝে নিলে যেকোনো ব্লু প্রিন্ট আপনার কাছে

আরও পরিষ্কার লাগবে। পরের অধ্যায়গুলোতে এই নীতিগুলো বারবার ফিরে আসবে, তাই

এখানে ভিতটা ভালো করে গেঁথে নিন।

AI দিয়ে  আয়ে র ৫টি  মূ ল নীতি

১
আগে মূ ল্য, পরে টাকা
কার কোন সমস্যা সমাধান করছেন, আগে সেটা ঠি ক করুন

২
একটা জায় গায়  ভালো হোন
সবকিছু  নয় , একটা নির্দি ষ্ট  নিশে দক্ষ হোন

৩
টু ল নয় , রেজাল্ট  বিক্রি  করুন
ক্লা য়ে ন্ট   AI চায়  না, সে তার লাভ চায়

৪
বিশ্বা  সই আসল পুঁ  জি
সময় মতো ডেলিভারি, পরিষ্কা  র যোগাযোগ, সততা

৫
ধারাবাহিকতা জিতিয়ে  দেয়
প্র তিদিন ছোট পদক্ষেপই অনেক দূ র নিয়ে  যায়

চিত্র ৪.১। AI দিয়ে  আয়ে র পাঁ চটি  মূ ল নীতি
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নীতি ১: আগে ভ্যালু , পরে টাকা

মানুষ টাকা দেয় তার একটা সমস্যার সমাধান পেলে, বা একটা কাজ সহজ হলে। তাই প্রথম

প্রশ্ন কখনোই হবে না, আমি কত আয় করব। প্রথম প্রশ্ন হবে, আমি কার কোন সমস্যাটা

সমাধান করছি। ধরুন, আপনি ভাবলেন কনটেন্ট রাইটিং করবেন। এটা এখনো ভাসা ভাসা।

কিন্তু আপনি যদি ভাবেন, আমি ছোট রেস্টু রেন্টদের জন্য এমন পোস্ট লিখব যা তাদের

অর্ডা র বাড়ায়, তাহলে আপনি একটা আসল সমস্যা ধরেছেন। সমস্যাটা যত সত্যি আর যত

জরুরি, আয়ের সম্ভাবনা তত বেশি। ভ্যালু  তৈরি করুন আগে, টাকা তার ছায়ার মতো পেছনে

আসবে।

নীতি ২: একটা জায় গায়  ভালো হোন

শুরুতে সবকিছু  করতে চাইলে কোনোটাতেই ভালো হওয়া যায় না। যিনি সবার জন্য সব

করেন, ক্লায়েন্ট তাঁ কে মনে রাখেন না। কিন্তু যিনি একটা নির্দিষ্ট কাজ বা একটা নির্দিষ্ট

ধরনের ক্লায়েন্টের জন্য কাজ করেন, তাঁ কে মানুষ চেনে, খোঁ জে, আর বেশি দাম দিতেও

রাজি থাকে। ভাবুন, আপনার একটা ক্লিনিক দরকার হলে আপনি একজন সাধারণ ডাক্তারের

কাছে যাবেন, নাকি ওই নির্দিষ্ট রোগের বিশেষজ্ঞের কাছে। বিশেষজ্ঞের ফি বেশি, চাহিদাও

বেশি। শুরু করুন একটা সরু জায়গা বেছে নিয়ে। পরে চাইলে বড় করা যাবে।

নীতি ৩: টু ল নয় , রেজাল্ট  বিক্রি  করুন

ক্লায়েন্ট আপনি কোন টু ল ব্যবহার করেন সেটা নিয়ে ভাবেন না। তিনি ভাবেন তাঁ র কী লাভ

হলো। তাই নিজের পরিচয় এভাবে দেবেন না যে, আমি AI দিয়ে কাজ করি। বরং বলুন,

আমি আপনার এই সমস্যাটা এইভাবে সমাধান করে দেব, এই ফল এনে দেব। একজন মানুষ

ড্রিল মেশিন কেনে না, সে দেয়ালে একটা ফু টো চায়। ঠিক তেমনি, ক্লায়েন্ট AI চায় না, সে

রেজাল্ট চায়। তবে কেউ সরাসরি জিজ্ঞেস করলে সৎভাবে বলবেন যে আপনি কাজে AI

ব্যবহার করেন, লুকোবেন না।
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নীতি ৪: বিশ্বা  সই আপনার আসল পুঁ  জি

স্কিল দিয়ে প্রথম কাজটা পাওয়া যায়, কিন্তু বিশ্বাস দিয়ে পরের দশটা কাজ আসে। সময়মতো

ডেলিভারি, সঠিক যোগাযোগ, কথা দিয়ে কথা রাখা, আর সমস্যা হলে লু কিয়ে না রেখে

আগেভাগে জানানো, এই ছোট ছোট জিনিসই একজন মানুষকে ভরসাযোগ্য করে তোলে।

একজন স্যাটিসফায়েড ক্লায়েন্ট নিজে ফিরে আসেন এবং আরও মানুষকে আপনার নাম

বলেন। এটাই সবচেয়ে সস্তা আর সবচেয়ে শক্তিশালী মার্কে টিং। মনে রাখবেন, একটা

খারাপ অভিজ্ঞতা দশটা ভালো অভিজ্ঞতার সুনাম মুছে দিতে পারে, তাই বিশ্বাসকে সবার

ওপরে রাখুন।

নীতি ৫: ধারাবাহিকতা জিতিয়ে  দেয়

একদিনে ঝাঁ পিয়ে পড়ে তারপর এক মাস চু প করে থাকা, এভাবে কিছু  হয় না। বরং প্রতিদিন

একটু  একটু  করে এগোনো, ছোট কিন্তু নিয়মিত পদক্ষেপ, শেষ পর্যন্ত অনেক দূর নিয়ে যায়।

দিনে একটা করে স্যাম্পল বানানো, সপ্তাহে কয়েকজনকে আউটরিচ করা, এভাবে দক্ষতা,

পোর্ট ফোলিও, ক্লায়েন্টের তালিকা, সবই ধীরে ধীরে জমে। যে লেগে থাকে, সে প্রায়ই ওই

প্রতিভাবান কিন্তু অধৈর্য মানুষকে পেছনে ফেলে দেয়, যে শুরুতে ঝলক দেখিয়ে পরে

হারিয়ে যায়।

পাঁ চটি নীতি এক নজরে

১৯



নীতি মূ ল কথা প্র থম কাজ

আগে ভ্যালু সমস্যা সমাধান করুন, তারপর ভ্যালু
আসবে

কার কোন সমস্যা সমাধান
করছেন লিখু ন

একটা
জায় গা

সবকিছু  নয় , একটা জিনিসে ভালো
হোন

একটা নির্দি ষ্ট  কাজ বেছে নিন

রেজাল্ট
বিক্রি

টু ল নয় , ক্লা য়ে ন্টে  র সম্যসার সমাধান
বিক্রি  করুন

নিজের সেবাকে রেজাল্টে র
ভাষায়  লিখু ন

বিশ্বা  স সময় , কথা আর সততা রাখু ন প্র তিটি  কাজ সময় মতো দিন

ধারাবাহিকতা প্র তিদিন ছোট পদক্ষেপ রোজকার একটা অভ্যাস ঠি ক
করুন

💡  প্রফেশনাল টিপ। এই পাঁ চটা নীতি একটা কাগজে লিখে কাজের জায়গায়

লাগিয়ে রাখুন। যেকোনো সিদ্ধান্তের আগে একবার চোখ বু লিয়ে নিন, আমি কি

এই পাঁ চটার সঙ্গে মিল রেখে কাজ করছি। এই ছোট অভ্যাসটাই অনেক ভু ল

থেকে বাঁ চাবে।

অধ্যায়ে র সারকথা

আয়ের পাঁ চটা ভিত্তি: আগে ভ্যালু , একটা জায়গায় দক্ষতা, রেজাল্ট বিক্রি, বিশ্বাস, আর

ধারাবাহিকতা।

এই নীতিগুলো কোনো একটা ব্লু প্রিন্টের নয়, সবগুলোর ভিত্তি।

এবার আমরা এই ভিত নিয়ে আসল কাজে নামব, ব্লু প্রিন্টে।

২০



প র্ব  ২

সেবাভিত্তিক ব্যবসা

কনটেন্ট, সোশ্যাল মিডিয়া, SEO, ডিজাইন, ভিডিও আর অনুবাদ, AI দিয়ে ছয়টি

সেবা।



ব্লু  প্রি ন্ট   ১

AI দিয়ে  কনটেন্ট   রাইটিং  ও ব্ল গিং সেবা

শুরুর গল্প

ধরুন, আপনি ফেসবুকে একটা ছোট ব্র্যান্ডের পেজে ঢু কলেন। জিনিসপত্র ভালো, ছবিও

মন্দ নয়। কিন্তু লেখাগুলো দেখলেই মনটা আটকে যায়। কোনো ক্যাপশনে শুধু  দাম আর

ফোন নম্বর, কোনোটায় আবার দুই সপ্তাহ কোনো পোস্টই নেই। যেটু কু  লেখা আছে, তাতে

কোনো প্রাণ নেই, কেন এই পণ্যটা কিনব সেই কারণটাই নেই। মালিক হয়তো নিজেই সব

সামলাচ্ছেন, লেখালেখির সময় পাচ্ছেন না, আর লিখতে বসলেও ঠিক কথাটা গুছিয়ে

আসছে না।

এই ফাঁ কা জায়গাটাই আপনার সুযোগ। এখানে এমন একজন দরকার, যিনি নিয়মিত,

পরিষ্কার আর অডিয়েন্সের মন বোঝা কনটেন্ট লিখে দেবেন। ঠিক এই কাজটাই এই ব্লু প্রিন্ট।

কনটেন্ট রাইটিং সেবা মানে অন্যের হয়ে লেখা তৈরি করে দেওয়া। ব্লগ পোস্ট,

ওয়েবসাইটের লেখা, প্রোডাক্ট ডেসক্রিপশন, ফেসবুক ক্যাপশন, ইমেইল কিংবা

নিউজলেটার। AI দিয়ে আপনি দ্রুত একটা ড্রাফট বানিয়ে নেবেন, তারপর নিজের বু দ্ধি,

রুচি আর যাচাই দিয়ে সেই ড্রাফটকে ব্যবহারযোগ্য একটা কোয়ালিটি লেখায় পরিণত

করবেন। ক্লায়েন্ট আপনাকে টাকা দেবেন ওই দ্বিতীয় ধাপটার জন্য, কারণ প্রথম ধাপ এখন

সবাই পারে। এই পার্থক্যটা পুরো ব্লু প্রিন্টে মনে রাখবেন।

এই সু যোগটা কেন আছে

দুটো সহজ কারণে।
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প্রথমত, এখন প্রায় প্রতিটা ব্যবসার অনলাইনে থাকা লাগে, আর অনলাইনে থাকা মানেই

নিয়মিত কনটেন্ট। কিন্তু বেশির ভাগ ছোট ব্যবসার মালিক হয় ভালো লিখতে পারেন না, নয়

সময় পান না, নয়তো প্রতিদিন নতু ন কী লিখবেন ভেবে পান না। তাঁ দের পণ্য ভালো, কিন্তু

সেই গল্পটা মানুষের কাছে পৌঁ ছাতে পারছেন না।

দ্বিতীয়ত, AI আসার পর লেখার প্রথম ড্রাফট বানানো দ্রুত হয়ে গেছে। মানে একজন মানুষ

এখন একসাথে কয়েকজন ক্লায়েন্টের কাজ সামলাতে পারেন, আয়ের সুযোগও বাড়ে। কিন্তু

Raw AI আউটপুট প্রায়ই সাদামাটা আর একঘেয়ে হয়, দেখলেই বোঝা যায় এটা

জেনারেটেড কনটেন্ট। তাই আপনার এডিটিং, বাছাই আর ব্র্যান্ড ভয়েস ধরার ক্ষমতাই

আসল ভ্যালু  তৈরি করে। যত বেশি মানুষ Raw AI লেখা ছড়াচ্ছে, তত বেশি দামি হচ্ছে

মানুষের হাতের ছোঁ য়া দেওয়া ভালো লেখা।

কার জন্য, কেন দরকার

কে টাকা দেয়। ছোট ও মাঝারি ব্যবসা, f-commerce আর Daraz এর সেলার, নতু ন

স্টার্ট আপ, পার্সোনাল ব্র্যান্ড, কোচ ও ট্রেইনার, রেস্টু রেন্ট, ক্লিনিক, রিয়েল এস্টেট, আর

যেসব এজেন্সির বাড়তি হাতে লেখা দরকার। কাজ হতে পারে বাংলায়, ইংরেজিতে, কিংবা

দুটোতেই।

চাহিদা কেমন। বাংলাদেশে f-commerce এর কারণে অসংখ্য পেজের নিয়মিত ক্যাপশন

আর প্রোডাক্ট কপি দরকার, যদিও এখানে বাজেট সাধারণত কম আর অনেক কাজ বাংলায়।

অন্যদিকে Fiverr বা Upwork এর মতো আন্তর্জা তিক মার্কে টপ্লেসে ইংরেজি কনটেন্ট

আর SEO লেখার বাজেট বড়, তবে প্রতিযোগিতা আর মানের প্রত্যাশাও অনেক বেশি।

একটা ভালো কৌশল হলো, লোকাল কাজ দিয়ে অভিজ্ঞতা ও পোর্ট ফোলিও গড়ে ধীরে ধীরে

আন্তর্জা তিক কাজের দিকে যাওয়া।

⚠️  মনে রাখবেন। রেট, প্ল্যাটফর্মের নিয়ম আর চাহিদা সময়ের সঙ্গে বদলায়।

এই বইয়ের কোনো সংখ্যাকে চূ ড়ান্ত ধরবেন না। শুরু করার আগে ওই মুহূ র্তে র

আসল অবস্থা নিজে একবার দেখে নেবেন।
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যা যা লাগবে

স্কিল।

ভাষার দখল (বাংলা, ইংরেজি, বা দুটোই), যাতে ভালো লেখা আর মাঝারি মানের

লেখার পার্থক্য আপনি নিজে ধরতে পারেন। নিজে ভালো না বুঝলে ভালো এডিট

করতে পারবেন না।

অডিয়েন্স ও ব্র্যান্ডের টোন বোঝা, কারণ একটা শিশুদের ব্র্যান্ড আর একটা

করপোরেট ব্র্যান্ড এক সুরে কথা বলে না।

SEO এর প্রাথমিক ধারণা, বিশেষ করে ওয়েব কনটেন্টের জন্য।

এডিটিং ও তথ্য যাচাইয়ের ডিসিপ্লিন, যাতে ভু ল তথ্য ক্লায়েন্টের নামে না যায়।

ক্লিয়ার যোগাযোগ, যাতে ক্লায়েন্ট ঠিক কী চান তা বুঝে নিতে পারেন।

AI ও অন্যান্য টু ল।

টু ল কী কাজে কখন ব্যবহার করবেন না

ChatGPT /
Claude

ড্রা  ফট, আইডিয়া , লেখা নতু ন
করে সাজানো

তথ্য, সংখ্যা যাচাই ছাড়া
সরাসরি নয়

Grammarly ইংরেজি লেখার গ্রা মার ও সু র ঠি ক
করা

বাংলা লেখায়  তেমন কাজে
আসে না

Canva লেখার সঙ্গে সহজ ভিজ্যু য়া ল বা
কোট কার্ড

জটি ল ডিজাইনের জন্য নয়

টু ল যেটাই হোক, একটা নিয়ম বদলায় না: AI যা দেয় সেটা র আউটপুট, ফাইনাল লেখা

আপনার নামে যায়। লোকাল তথ্য, দাম, স্বাস্থ্য বা আইন সম্পর্কিত কোনো উত্তর AI এর

ভরসায় ছাড়বেন না, নিজে যাচাই করবেন।
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স্যাম্পল প্রম্পট। ভালো ড্রাফট পেতে AI কে যত বেশি প্রসঙ্গ/Context

দেবেন, তত ভালো রেজাল্ট পাবেন। যেমন: "তু মি একজন অভিজ্ঞ কনটেন্ট

রাইটার। আমার ক্লায়েন্ট একটা ছোট রেস্টু রেন্ট, ক্রেতা মূলত নতু ন পরিবার, সুর

হবে আন্তরিক আর মজার। এই সপ্তাহের নতু ন বিরিয়ানি আইটেমের জন্য ৩টি

ফেসবুক ক্যাপশন লেখো, প্রতিটি আলাদা ধরনের, ছোট রাখো, আর শেষে

একটা সফট/Low pressure অর্ডা র করার আহ্বান রাখো।" এরপর যা আসবে,

সেটা নিজে পড়ে, ঠিক করে, তবেই দেবেন।

কী বিক্রি  করবেন

আপনি আসলে বিক্রি করছেন Well Defined একটা রেজাল্ট: ক্লায়েন্টের ব্র্যান্ডের হয়ে

নিয়মিত, মানসম্পন্ন লেখা, যেটা তাঁ কে সময় বাঁ চায় আর অডিয়েন্সের কাছে পৌঁ ছায়। এটাকে

সাজানো যায় প্যাকেজে, যাতে ক্লায়েন্ট সহজে বেছে নিতে পারেন।

প্যাকেজ কী থাকে রিভিশন ডেলিভারি

বেসিক ৪টি  সোশ্যাল ক্যাপশন ১ বার ৩ দিন

স্ট্যা ন্ডা র্ড ৮টি  ক্যাপশন আর ২টি  ব্ল গ পোস্ট ২ বার ৫ দিন

প্রো
(মাসিক)

১৬টি  ক্যাপশন, ৪টি  ব্ল গ, ১টি
নিউজলেটার

With
Limitation

চলমান

প্যাকেজ করলে ক্লায়েন্ট সহজে সিদ্ধান্ত নিতে পারেন, আর আপনার আয়ও অনুমানযোগ্য

হয়। শুরুতে বেসিক দিয়ে বিশ্বাস গড়ে, পরে প্রো প্যাকেজের দিকে নেওয়া একটা ভালো

কৌশল।
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শূ ন্য থেকে শুরু

১. একটা নিশ বেছে নিন। সবার জন্য সব নয়। যেমন শুধু  রেস্টু রেন্ট, কিংবা শুধু  হেলথ

ব্র্যান্ড, কিংবা শুধু  টেক স্টার্ট আপ। একটা নিশে কয়েকটা কাজ করলেই আপনি ওই

জগতের ভাষা বুঝে যাবেন। ২. টু ল আর নিশ, দুটোই শিখুন। ওই নিশের ভালো ৫টা পেজ

বা ওয়েবসাইট পড়ু ন, দেখুন তারা কীভাবে কথা বলে, কোন কথায় মানুষ সাড়া দেয়। ৩. ৩

থেকে ৫টা স্যাম্পল বানান। ক্লায়েন্ট না থাকলেও সমস্যা নেই। একটা কাল্পনিক কিন্তু

বাস্তবসম্মত ব্র্যান্ডের জন্য নমুনা লিখুন, আর পরিষ্কার করে লিখে দিন যে এটা স্যাম্পল।

কখনো ভু য়া ক্লায়েন্টের নাম বসাবেন না। ৪. একটা সহজ প্রোফাইল দাঁ ড় করান। Fiverr,

Upwork, LinkedIn, বা নিজের একটা পেজ। সেখানে স্যাম্পলগুলো রাখুন। ৫. প্রথম

ছোট কাজ নিন, ভালোভাবে শেষ করুন, টেস্টিমোনিয়াল নিন, তারপর আবার। এই

চক্রটাই আপনার ব্যবসা।

একটা বাস্তব উদাহরণ। ধরুন, আপনি রেস্টু রেন্ট নিশ নিলেন। প্রথম সপ্তাহে

৫টা ভালো রেস্টু রেন্ট পেজ পড়লেন। দ্বিতীয় সপ্তাহে একটা কাল্পনিক

রেস্টু রেন্টের জন্য ৩টা ক্যাপশন আর ১টা ব্লগ লিখে স্যাম্পল বানালেন। তৃ তীয়

সপ্তাহে এলাকার ১৫টা রেস্টু রেন্ট পেজ খুঁ জে বের করলেন যাদের কনটেন্ট

দুর্বল, আর তাদের একটা করে ছোট নমুনা পাঠালেন। চতু র্থ সপ্তাহে একজন

রাজি হলো, আপনি ভালো কাজ দিলেন, একটা টেস্টিমোনিয়াল নিলেন। ব্যস,

চাকা ঘোরা শুরু।

পোর্ট ফোলিও গড়া। স্যাম্পলে বৈচিত্র্য রাখুন (একটা ক্যাপশন, একটা ব্লগ, একটা প্রোডাক্ট

কপি)। চাইলে একটা র আইডিয়া থেকে ফাইনাল লেখা পর্যন্ত জার্নিটা দেখান, এতে আপনার

কাজের প্রক্রিয়া বোঝা যায়। সততা এখানে মূল শর্ত , নকল বা ভু য়া কিছু  নয়।

ক্লা য়ে ন্ট   পাওয়া  ও কাজের প্র বাহ

ক্লায়েন্ট পাওয়ার সৎ উপায়।
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লোকাল। যেসব ছোট ব্যবসার কনটেন্ট দুর্বল, তাদের কাছে গিয়ে একটা ছোট নমুনা বা

একটা সংক্ষিপ্ত পরামর্শ দিন। জোর করে নয়, সাহায্যের সুরে।

LinkedIn। নিজের নিশ নিয়ে কাজের কথা শেয়ার করুন, সত্যিকারের কানেকশন

গড়ু ন।

রেফারেল। একজন স্যাটিসফায়েড ক্লায়েন্ট প্রায়ই পরের ক্লায়েন্ট এনে দেন, তাই

প্রতিটা কাজ ভালোভাবে শেষ করুন।

মার্কে টপ্লেস। Fiverr বা Upwork এ পরিষ্কার একটা গিগ।

ফেসবুক গ্রুপ। আগে ভ্যালু  দিন, তারপর কাজের কথা, আর গ্রুপের নিয়ম মানুন।

⚠️  সৎ আউটরিচ। একই মেসেজ শত মানুষকে কপি পেস্ট করে পাঠানো

স্প্যাম, এতে নাম নষ্ট হয়। বরং অল্প কিছু  মানুষকে বেছে নিন, তাঁ দের ব্যবসা

দেখে ব্যক্তিগতভাবে লিখুন, আর প্রথমেই কিছু  একটা কাজে লাগার মতো

জিনিস দিন। প্ল্যাটফর্মের নিয়ম কখনো ভাঙবেন না।

কাজের প্রবাহ। অনুসন্ধান, তারপর ডিসকভারি (কয়েকটা প্রশ্ন করে চাহিদা বোঝা),

প্রপোজাল, সম্মতি, ড্রাফট, রিভিউ, রিভিশন, ডেলিভারি, পেমেন্ট, আর শেষে ফলোআপ।

এই প্রতিটা ধাপের জন্য তৈরি টেমপ্লেট বইয়ের শেষে অ্যাপেন্ডিক্সে আছে, কপি করে

ব্যবহার করতে পারবেন।

একটি  কাজের শুরু থেকে শেষ

অনু সন্ধা    ন ডিসকভারি প্র পোজাল কাজ শুরু

রিভিশনডেলিভারিপেমেন্ট ফলোআপ

চিত্র ৫.১। একটি  কাজের শুরু থেকে শেষ পর্য ন্ত  প্র বাহ
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দাম ঠি ক করা

শুরুতে তিনটা ধাপে ভাবুন।

লেভেল কাজের ধরন আনু মানিক রেট (শুধু  উদাহরণ)

নতু ন প্র তি ব্ল গ পোস্ট  (প্রা য়  ৫০০ শব্দ) ৩০০ থেকে ৮০০ টাকা

মাঝারি নিশভিত্তিক ব্ল গ বা SEO লেখা ৮০০ থেকে ২৫০০ টাকা

প্রো  মাসিক রিটেইনার ভ্যালু  অনু যায়ী , আলোচনা সাপেক্ষে

শুরুর দিকে কম রেটে কাজ নিয়ে পোর্ট ফোলিও আর টেস্টিমোনিয়াল গড়ু ন, কিন্তু চিরকাল

কম রেটে আটকে থাকবেন না। ধীরে ধীরে প্রতি শব্দের হিসাব থেকে সরে গিয়ে ভ্যালুর

হিসাবে যান। যে লেখা ক্লায়েন্টের বিক্রি বাড়ায়, তার দাম শব্দসংখ্যা দিয়ে মাপা যায় না।

আর মাসিক রিটেইনার আপনাকে একটা রেগুলার আয় দেয়, যা প্রতি মাসে নতু ন করে কাজ

খোঁ জার চাপ কমায়।

এই সংখ্যাগুলো নিশ্চিত আয়ের প্রতিশ্রুতি নয়, শুধু  ভাবনার শুরুর বিন্দু। বাজার

নিজে যাচাই করে তবেই দাম ঠিক করবেন।

বাস্ত বতা

নতু নরা যেখানে ভু ল করে।
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র AI আউটপুট এডিট না করেই পাঠিয়ে দেওয়া। ক্লায়েন্ট ঠিকই ধরে ফেলেন, বিশ্বাস

নষ্ট হয়।

কোনো নিশ না রেখে শুধু  কম দামে প্রতিযোগিতা করা, ফলে সবসময় সস্তা কাজেই

আটকে থাকা।

সাধ্যের বেশি প্রতিশ্রুতি দিয়ে ডেডলাইন মিস করা।

তথ্য যাচাই না করা, ফলে ভু ল তথ্য ক্লায়েন্টের নামে চলে যাওয়া।

ক্লায়েন্টের সুর না বুঝে নিজের মনমতো লেখা।

প্রত্যাশা বনাম বাস্তব। AI শুরুর দরজা সহজ করেছে, তাই এখানে লোকও অনেক। প্রথম

কয়েকটা ক্লায়েন্ট পেতে সময় লাগবে, হয়তো কয়েক সপ্তাহ বা তারও বেশি। আপনি

টিকবেন কোয়ালিটি, নির্ভ রযোগ্যতা আর সততা দিয়ে, দ্রুত টাকার লোভ দিয়ে নয়। আর

একটা দায়িত্ব সবসময় মাথায় রাখবেন: ক্লায়েন্টের নামে যে লেখা যাচ্ছে, তাতে ভু ল বা

বানানো তথ্য থাকলে ক্ষতিটা তাঁ রই হয়। সেই দায় আপনার।

💡  প্রফেশনাল টিপ। প্রতিটা কাজের পর ক্লায়েন্টকে জিজ্ঞেস করুন, কোন

জায়গাটা সবচেয়ে ভালো লেগেছে আর কোথায় আরও ভালো করা যেত। এই

একটা প্রশ্ন আপনাকে দ্রুত শেখায় আর ক্লায়েন্টকে বোঝায় যে আপনি সত্যিই

যত্নশীল।

৩০ দিনের প্ল্যা ন

সপ্তাহ ১: একটা নিশ ঠিক করুন, টু ল শিখুন, ওই নিশের ৫টা ভালো উদাহরণ পড়ু ন।

সপ্তাহ ২: ৩ থেকে ৫টা স্যাম্পল বানান, প্রোফাইল সেট করুন।

সপ্তাহ ৩: ১০ থেকে ২০ জনকে ব্যক্তিগতভাবে আউটরিচ করুন, আগে ভ্যালু  দিন।

সপ্তাহ ৪: প্রথম ছোট কাজটা নিন, ভালোভাবে ডেলিভারি দিন, টেস্টিমোনিয়াল নিন।
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৯০ দিনের রোডম্যাপ

প্রথম মাসে ভিত, দ্বিতীয় মাসে নিশ ধারালো করা আর রেট একটু  বাড়ানো, তৃ তীয় মাসে ২

থেকে ৩ জন রিপিট ক্লায়েন্ট বা একটা রিটেইনার আর নিজের কাজের একটা গোছানো

সিস্টেম।

বড় হওয়ার সিঁ ড়ি: একা রাইটার, তারপর নিশ বিশেষজ্ঞ (যেমন SEO রাইটার), তারপর

ছোট টিম বা এজেন্সি, তারপর নিজের প্রোডাক্ট (টেমপ্লেট, কোর্স)।

অ্যাকশন চেকলিস্ট

 একটা নিশ বেছেছি

 ৩ থেকে ৫টা স্যাম্পল বানিয়েছি (সততার সঙ্গে লেবেল করা)

 একটা প্রোফাইল দাঁ ড় করিয়েছি

 ১০ জনের বেশি মানুষকে ব্যক্তিগতভাবে আউটরিচ করেছি

 প্রথম কাজ সময়মতো ডেলিভারি দিয়েছি

 অন্তত একটা টেস্টিমোনিয়াল নিয়েছি

ব্লু  প্রি ন্টে  র সারকথা

চাহিদা আছে, কারণ সব ব্যবসার নিয়মিত কনটেন্ট লাগে কিন্তু বেশির ভাগের সময় বা

দক্ষতা নেই।

AI ড্রাফট দেয়, ভ্যালু  আসে আপনার এডিটিং, নিশ আর বিশ্বাস থেকে।

একটা নিশে ভালো হোন, সৎভাবে ক্লায়েন্ট গড়ু ন, আর কোয়ালিটি দিয়ে টিকে থাকু ন।
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ব্লু  প্রি ন্ট   ২

সোশ্যাল মিডিয়া  ম্যানেজমেন্ট   ও
কনটেন্ট

শুরুর গল্প

ধরুন, একজন ছোট ব্যবসার মালিক তাঁ র ফেসবুক পেজ খুলে বসে আছেন। মাথায়

একগাদা কাজ, দোকান সামলাবেন নাকি পোস্ট দেবেন। ফলে যা হয়, তিন দিন পরপর

একটা পোস্ট, কখনো সেটাও নয়। কাস্টমার কমেন্টে প্রশ্ন করে রাখে, উত্তর যায় দু দিন পর,

ততক্ষণে সে অন্য দোকান থেকে কিনে ফেলেছে। অথচ তিনি জানেন, আজকের দিনে

পেজ ঠান্ডা থাকা মানে বিক্রিও কম।

তাঁ র দরকার এমন একজন, যিনি পুরো ব্যাপারটা কাঁ ধে নিয়ে নেবেন। কী পোস্ট হবে, কবে

হবে, কী ছবি যাবে, কমেন্টের উত্তর কে দেবে, সব। এই কাজটাই সোশ্যাল মিডিয়া

ম্যানেজমেন্ট।

মানে আপনি একটা ব্র্যান্ডের হয়ে তার সোশ্যাল প্রেজেন্স পরিচালনা করেন। কনটেন্ট

ক্যালেন্ডার বানানো, ক্যাপশন লেখা, সহজ ভিজ্যু য়াল তৈরি, পোস্ট শিডিউল করা, কমেন্ট ও

মেসেজের উত্তর দেওয়া, আর মাস শেষে ছোট একটা রিপোর্ট । AI এখানে আপনাকে দ্রুত

আইডিয়া দেয়, ক্যাপশনের ড্রাফট দেয়, একটা আইডিয়াকে কয়েকটা ফরম্যাটে ভেঙে দেয়।

কিন্তু ব্র্যান্ডের সুর আর কাস্টমারের সঙ্গে সম্পর্ক টা আপনার হাতেই থাকে।
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এই সু যোগটা কেন আছে

বেশির ভাগ ছোট ব্যবসা জানে যে সোশ্যাল মিডিয়ায় নিয়মিত থাকা দরকার, কিন্তু নিয়মিত

থাকাটাই সবচেয়ে কঠিন। প্রতিদিন নতু ন আইডিয়া বের করা, ছবি বানানো, লিখে পোস্ট

করা, এটা একটা আলাদা কাজ, আর মালিকের হাতে সময় নেই। তাই তাঁ রা এমন কাউকে

খোঁ জেন যিনি এই ধারাবাহিকতাটা এনে দেবেন।

AI আসার পর কনটেন্ট বানানোর গতি বেড়েছে, তাই এখন একজন মানুষ একসাথে

কয়েকটা পেজ সামলাতে পারেন। এই কারণেই সেবাটা লাভজনক হতে পারে। তবে মনে

রাখবেন, সোশ্যাল মিডিয়ার আসল খেলা ধারাবাহিকতা আর সম্পর্কে র, শুধু  সুন্দর পোস্টের

নয়।

কার জন্য, কেন দরকার

কে টাকা দেয়। লোকাল দোকান, রেস্টু রেন্ট, স্যালন, ক্লিনিক, কোচ ও ট্রেইনার, f-

commerce ও ই-কমার্স পেজ, পার্সোনাল ব্র্যান্ড, রিয়েল এস্টেট। এদের সবার নিয়মিত

উপস্থিতি দরকার, কিন্তু নিজে সামলানোর লোক নেই।

চাহিদা কেমন। বাংলাদেশে ফেসবুক ও ইনস্টাগ্রামকেন্দ্রিক ব্যবসা বিশাল, তাই কাজের

সংখ্যা অনেক, যদিও বাজেট প্রায়ই মাঝারি। আন্তর্জা তিক বাজারে বাজেট বড়, তবে

সেখানে Instagram, LinkedIn, TikTok, X একসাথে সামলানোর দক্ষতা আর উঁ চু

মানের প্রত্যাশা থাকে।

⚠️  মনে রাখবেন। প্ল্যাটফর্মের নিয়ম আর ফিচার ঘনঘন বদলায়। আজকের

কৌশল কাল বদলে যেতে পারে। কাজ শুরুর আগে ওই প্ল্যাটফর্মের বর্ত মান

নিয়ম দেখে নিন।

যা যা লাগবে

স্কিল।
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প্রতিটা প্ল্যাটফর্ম কীভাবে কাজ করে সেই বোঝাপড়া।

কনটেন্ট পরিকল্পনা করার ক্ষমতা (কী, কবে, কেন)।

ছোট, আকর্ষণীয় ক্যাপশন লেখা।

সাধারণ ডিজাইন রুচি।

কমিউনিটি ম্যানেজমেন্ট, মানে ধৈর্য নিয়ে, ঠান্ডা মাথায় কমেন্ট ও মেসেজ সামলানো।

AI ও অন্যান্য টু ল।

টু ল কী কাজে
কখন ব্যবহার করবেন
না

ChatGPT /
Claude

আইডিয়া , ক্যাপশন, কনটেন্ট   ক্যালেন্ডা র,
একটা আইডিয়া  নানা ফরম্যাটে ভাঙা

ব্র্যা ন্ডে র সু র না মিলিয়ে

সরাসরি পোস্ট  নয়

Canva পোস্ট , ক্যারোসেল, সহজ ভিজ্যু য়া ল খু ব জটি ল কাস্ট ম
ডিজাইনে নয়

CapCut দ্রু ত রিলস বা শর্ট  ভিডিও এডিট N/A

Meta
Business
Suite

ফ্রি  শিডিউলিং ও বেসিক রিপোর্ট N/A

স্যাম্পল প্রম্পট। এক মাসের পরিকল্পনা দ্রুত পেতে: "তু মি একজন সোশ্যাল

মিডিয়া ম্যানেজার। আমার ক্লায়েন্ট একটা লোকাল স্যালন, ক্রেতা মূলত

কর্মজীবী নারী। এক মাসের জন্য সপ্তাহে ৪টি করে পোস্টের একটা কনটেন্ট

ক্যালেন্ডার বানাও, প্রতিটির জন্য বিষয়, একটা ছোট ক্যাপশন আইডিয়া আর

ছবির ভাবনা দাও। কিছু  পোস্ট হবে টিপস, কিছু  অফার, কিছু  কাস্টমারের

অভিজ্ঞতা।" এরপর নিজে সাজিয়ে, ব্র্যান্ডের সুরে বসিয়ে নেবেন।
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টু ল কাজ সহজ করে, কিন্তু কমেন্টে বসা মানুষটার আবেগ, রাগ বা প্রশ্ন বোঝার কাজটা

আপনার। ওখানে ভু ল করলে ব্র্যান্ডের সুনাম যায়।

কী বিক্রি  করবেন

আপনি বিক্রি করছেন একটা মাথাব্যথা থেকে মু ক্তি: ক্লায়েন্টকে আর সোশ্যাল মিডিয়া নিয়ে

ভাবতে হবে না, আপনি সামলে দেবেন। প্যাকেজ এভাবে সাজানো যায়।

প্যাকেজ মাসে কী থাকে কমিউনিটি  ম্যানেজমেন্ট

বেসিক ১২টি  পোস্ট , ক্যাপশন ও ভিজ্যু য়া ল নেই

স্ট্যা ন্ডা র্ড ১৬টি  পোস্ট , ৪টি  রিলস সপ্তা হে ৫ দিন

প্রো  ২০টি  পোস্ট , ৮টি  রিলস, মাসিক রিপোর্ট প্র তিদিন

শূ ন্য থেকে শুরু

১. একটা প্ল্যাটফর্ম আর একটা নিশ বেছে নিন। যেমন শুধু  রেস্টু রেন্টের জন্য ফেসবুক ও

ইনস্টাগ্রাম। ২. ওই নিশের ভালো ৫টা পেজ পড়ু ন। দেখুন তারা কী পোস্ট করে, মানুষ

কীসে সাড়া দেয়। ৩. একটা ডেমো ব্র্যান্ডের জন্য স্যাম্পল বানান। এক মাসের একটা

কনটেন্ট ক্যালেন্ডার আর ৫টা স্যাম্পল পোস্ট, পরিষ্কার করে স্যাম্পল লিখে। ৪. প্রোফাইল

সেট করুন। স্যাম্পলগুলো সাজিয়ে রাখুন। ৫. প্রথম ক্লায়েন্টকে একটা ফ্রি অডিট বা

এক সপ্তাহের ট্রায়াল দিন। ভালো করলে মাসিক কাজে রূপ নেয়।

পোর্ট ফোলিও গড়া। একটা নমুনা কনটেন্ট ক্যালেন্ডার, একটা দুর্বল পেজের ক্যাপশনের

উন্নত ভার্সন (স্যাম্পল হিসেবে লেবেল করা), আর কয়েকটা মক পোস্ট রাখুন। কখনো

অন্যের পেজের রেজাল্ট নিজের বলে চালাবেন না।

ক্লা য়ে ন্ট   পাওয়া  ও কাজের প্র বাহ

ক্লায়েন্ট পাওয়ার সৎ উপায়।
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দুর্বল পেজওয়ালা লোকাল ব্যবসাকে একটা ছোট অডিট পাঠান, দুই একটা কাজে

লাগার পরামর্শসহ।

রেফারেল চান, একজন স্যাটিসফায়েড ক্লায়েন্ট পরের ক্লায়েন্ট আনেন।

ফেসবুক গ্রুপ ও LinkedIn এ নিজের কাজ দেখান।

Fiverr বা Upwork এ একটা গিগ।

⚠️  সৎ আউটরিচ। ভু য়া ফলোয়ার বা কেনা লাইক দিয়ে বড় দেখানো প্রতারণা,

আর অনেক প্ল্যাটফর্মে নিষিদ্ধও। আপনি বিক্রি করবেন আসল কাজ আর

ধারাবাহিকতা, বাতাসে ভাসা সংখ্যা নয়।

কাজের প্রবাহ। অনুসন্ধান, ডিসকভারি, প্রপোজাল, সম্মতি, প্রতি মাসের ক্যালেন্ডার

অনুমোদন, কনটেন্ট তৈরি, শিডিউল, এনগেজমেন্ট, মাসিক রিপোর্ট , তারপর নবায়ন।

টেমপ্লেট অ্যাপেন্ডিক্সে আছে।

দাম ঠি ক করা

সোশ্যাল মিডিয়া ম্যানেজমেন্টের সবচেয়ে ভালো মডেল মাসিক রিটেইনার, কারণ কাজটা

চলমান।

লেভেল কী দেন
আনু মানিক মাসিক রেট (শুধু
উদাহরণ)

নতু ন বেসিক পোস্ট  প্যাকেজ ৩০০০ থেকে ৮০০০ টাকা

মাঝারি পোস্ট , রিলস, কমিউনিটি  ম্যানেজমেন্ট  ৮০০০ থেকে ২০০০০ টাকা

প্রো  পূ র্ণ  ম্যানেজমেন্ট  , একাধিক প্ল্যা টফর্ম ,
রিপোর্ট

ভ্যালু  অনু যায়ী
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এই সংখ্যাগুলো নিশ্চিত আয়ের প্রতিশ্রুতি নয়। ক্লায়েন্টের আকার, কাজের

পরিমাণ আর বাজার অনুযায়ী দাম বদলাবে।

বাস্ত বতা

নতু নরা যেখানে ভু ল করে।

ফলোয়ার বাড়ানো বা ভাইরাল হওয়ার নিশ্চয়তা দেওয়া। এটা কেউ দিতে পারে না।

অনিয়মিত পোস্ট, তারপর ক্লায়েন্টের অসন্তুষ্টি।

কমেন্ট ও মেসেজ অবহেলা করা, যেখানে আসল বিক্রি হয়।

ব্র্যান্ডের সুর না বুঝে জেনারেটেড ক্যাপশন বসিয়ে দেওয়া।

সাধ্যের বেশি ক্লায়েন্ট নিয়ে কোয়ালিটি নষ্ট করা।

প্রত্যাশা বনাম বাস্তব। বৃ দ্ধি ধীর, আর নিশ্চিত নয়। আপনি বিক্রি করছেন উপস্থিতি আর

ধারাবাহিকতা, রাতারাতি খ্যাতি নয়। অ্যালগরিদম বদলায়, কমিউনিটি ম্যানেজমেন্ট সময়

খায়। ধৈর্য আর সততা এখানে আসল পুঁ জি।

💡  প্রফেশনাল টিপ। প্রতি মাসের রিপোর্টে  শুধু  সংখ্যা নয়, গল্পটাও বলুন।

যেমন, এই মাসে কোন পোস্টে বেশি মানুষ সাড়া দিয়েছে আর কেন, পরের মাসে

কী করবেন। এতে ক্লায়েন্ট বোঝেন আপনি ভাবছেন, শুধু  পোস্ট করছেন না।

৩০ দিনের প্ল্যা ন

সপ্তাহ ১: একটা প্ল্যাটফর্ম ও নিশ ঠিক করুন, ৫টা ভালো পেজ পড়ু ন, টু ল শিখুন।

সপ্তাহ ২: এক মাসের ডেমো ক্যালেন্ডার ও ৫টা নমুনা পোস্ট বানান, প্রোফাইল সেট

করুন।

সপ্তাহ ৩: ১০ থেকে ২০টা লোকাল পেজকে অডিট পাঠান।

সপ্তাহ ৪: প্রথম ক্লায়েন্টকে ট্রায়াল দিন, ভালো করে মাসিক কাজে নিন।
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৯০ দিনের রোডম্যাপ

প্রথম মাসে ভিত ও প্রথম ক্লায়েন্ট, দ্বিতীয় মাসে ২ থেকে ৩ জন রিটেইনার ক্লায়েন্ট আর

একটা গোছানো ওয়ার্ক ফ্লো, তৃ তীয় মাসে রিপোর্টিং ও ফলাফল দেখিয়ে রেট বাড়ানো।

বড় হওয়ার সিঁ ড়ি: একা ম্যানেজার, তারপর নিশ বিশেষজ্ঞ, তারপর ছোট টিম নিয়ে

এজেন্সি, তারপর কনটেন্ট টেমপ্লেট বা কোর্স বিক্রি।

অ্যাকশন চেকলিস্ট

 একটা প্ল্যাটফর্ম ও নিশ বেছেছি

 ডেমো ক্যালেন্ডার ও নমুনা পোস্ট বানিয়েছি

 প্রোফাইল সাজিয়েছি

 ১০টির বেশি পেজকে অডিট পাঠিয়েছি

 প্রথম ট্রায়াল বা মাসিক ক্লায়েন্ট নিয়েছি

 একটা মাসিক রিপোর্ট  ফরম্যাট তৈরি করেছি

ব্লু  প্রি ন্টে  র সারকথা

ব্যবসার মালিকরা নিয়মিত থাকতে চায় কিন্তু পারে না, সেখানেই আপনার কাজ।

AI কনটেন্টের গতি দেয়, দাম আসে ধারাবাহিকতা, সুর আর সম্পর্ক  থেকে।

ভাইরাল হওয়ার প্রতিশ্রুতি নয়, ভরসাযোগ্য উপস্থিতি বিক্রি করুন।
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ব্লু  প্রি ন্ট   ৩

SEO ও ওয়ে বসাইট কনটেন্ট   সেবা

শুরুর গল্প

ধরুন, একটা প্রতিষ্ঠানের সুন্দর একটা ওয়েবসাইট আছে, কিন্তু সেখানে মানুষ আসে না।

কেউ Google এ তাদের সেবা খুঁজলে প্রথম পাতায় তো দূরের কথা, অনেক পেছনেও

তাদের নাম ওঠে না। ওয়েবসাইটটা যেন একটা সুন্দর দোকান, কিন্তু গলির এমন কোণে

যেখানে কেউ হাঁ টে না। মালিক প্রতি মাসে বিজ্ঞাপনে টাকা ঢালছেন, কিন্তু বিজ্ঞাপন বন্ধ

করলেই ভিজিটরও বন্ধ।

SEO কনটেন্ট সেবা এই সমস্যাটার সমাধান করে। মানুষ Google এ যা খোঁ জে, ঠিক সেই

প্রশ্নের ভালো উত্তর নিয়ে ওয়েবসাইটের লেখা সাজানো, যাতে ধীরে ধীরে সার্চ  থেকে মানুষ

আসতে শুরু করে। এই আসা মানুষগুলোর জন্য আলাদা করে বিজ্ঞাপনের টাকা লাগে না,

তাই ব্যবসার কাছে এর দাম অনেক।

কাজটা হলো কীওয়ার্ড  রিসার্চ  করা (মানুষ কী খোঁ জে বের করা), সেই অনুযায়ী সত্যিকারের

কাজে লাগার মতো লেখা তৈরি করা, আর পেজের বেসিক SEO ঠিক করা। AI এখানে

আউটলাইন, ড্রাফট আর মেটা লেখায় সাহায্য করে। কিন্তু Google আসল, সাহায্যকারী

কনটেন্টকে পুরস্কার দেয়, আর কাঁ চা জেনারেটেড স্প্যামকে পেছনে ফেলে দেয়। তাই

মানুষের যাচাই আর কোয়ালিটিই এখানে মূল।
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এই সু যোগটা কেন আছে

প্রায় প্রতিটা ব্যবসা Google থেকে ফ্রি ভিজিটর চায়, কারণ এটা একবার এলে চলতেই

থাকে, বিজ্ঞাপনের মতো প্রতিদিন টাকা খায় না। কিন্তু বেশির ভাগ ব্যবসা SEO বোঝে না,

আর ভালো করে করতেও পারে না। AI কনটেন্ট বানানো সহজ করেছে ঠিকই, কিন্তু একই

সঙ্গে Google নিম্নমানের গণহারে বানানো লেখাকে পেনাল্টি দিচ্ছে। ফলে দক্ষ হাতে,

মানুষের বু দ্ধি দিয়ে তৈরি SEO কনটেন্টের চাহিদা বরং বেড়েছে।

কার জন্য, কেন দরকার

কে টাকা দেয়। ওয়েবসাইটওয়ালা লোকাল ব্যবসা, ই-কমার্স, SaaS ও স্টার্ট আপ, ব্লগার,

আর SEO এজেন্সি যাদের বাড়তি রাইটার লাগে।

চাহিদা কেমন। বাংলাদেশে অনেক লোকাল ক্লায়েন্ট এখনো SEO এর মূল্য বোঝে না, তাই

বোঝানোর কাজটাও আপনার। কিন্তু আন্তর্জা তিক বাজারে, বিশেষ করে ইংরেজি কনটেন্টে,

চাহিদা শক্তিশালী আর বাজেট ভালো। অনেক বাংলাদেশি এই কাজে আন্তর্জা তিক

ক্লায়েন্টদের সঙ্গে কাজ করেন।

যা যা লাগবে

স্কিল।

কীওয়ার্ড  রিসার্চ  আর মানুষের সার্চে র উদ্দেশ্য বোঝা।

পরিষ্কার, হেল্পফু ল লেখা।

বেসিক অন পেজ SEO (টাইটেল, মেটা, হেডিং, ইন্টারনাল লিংক)।

Google Search Console এর মতো টু ল থেকে সাধারণ ডেটা পড়া।

AI ও অন্যান্য টু ল।
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টু ল কী কাজে কখন ব্যবহার করবেন না

ChatGPT / Claude আউটলাইন, ড্রা  ফট, মেটা
ডেসক্রি পশন

যাচাই ছাড়া  তথ্য বা গণহারে
আর্টি  কেল নয়

Google Keyword
Planner

ফ্রি  কীওয়া র্ড  আইডিয়া  প্র যোজ্য নয়

Google Search
Console

কোন কীওয়া র্ডে  সাইট আসছে
দেখা

প্র যোজ্য নয়

Ahrefs / Semrush গভীর কীওয়া র্ড  ও কম্পিটি টর
বিশ্লে  ষণ (পেইড)

বাজেট না থাকলে শুরুতে
দরকার নেই

নমুনা প্রম্পট। একটা আর্টিকেলের কাঠামো পেতে: "তু মি একজন SEO

কনটেন্ট বিশেষজ্ঞ। মূল কীওয়ার্ড  হলো '[কীওয়ার্ড ]'। মানুষ এই বিষয়ে যা যা

জানতে চায় তার ভিত্তিতে একটা ব্লগ আর্টিকেলের আউটলাইন বানাও, হেডিং

আর সাবহেডিংসহ। প্রতিটি সেকশনে কী থাকবে সংক্ষেপে বলো। লেখাটা যেন

সত্যিই পাঠকের উপকার করে, শুধু  কীওয়ার্ড  ভরা নয়।" এরপর আউটলাইন

ধরে নিজে যাচাই করা তথ্য দিয়ে লিখুন।

⚠️  সাবধান। Google এর নিয়ম ভাঙলে সাইটের ক্ষতি হয়। কীওয়ার্ড  ঠেসে

দেওয়া, অন্যের লেখা নকল করা, বা গণহারে জেনারেটেড আর্টিকেল ছাড়া,

এসব করবেন না। এতে ক্লায়েন্টের সাইট পেনাল্টি পেতে পারে, আর আপনার

নামও যায়।
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কী বিক্রি  করবেন

কীওয়ার্ড  রিসার্চ সহ SEO ব্লগ আর্টিকেল।

ওয়েবসাইটের পেজের অন পেজ অপটিমাইজেশন।

মাসিক কনটেন্ট প্ল্যান।

প্যাকেজ কী থাকে ডেলিভারি

বেসিক কীওয়া র্ড  রিসার্চ সহ ২টি  আর্টি  কেল ৭ দিন

স্ট্যা ন্ডা র্ড ৪টি  আর্টি  কেল ও ৩টি  পেজ অপটি মাইজ মাসিক

প্রো  ৮টি  আর্টি  কেল, কনটেন্ট   প্ল্যা ন, রিপোর্ট মাসিক

শূ ন্য থেকে শুরু

১. SEO এর বেসিক শিখুন। ফ্রি রিসোর্স অনেক আছে (অ্যাপেন্ডিক্স দেখুন)। ২. একটা

নিশ বেছে নিন। যেমন হেলথ, ট্রাভেল, বা টেক। ৩. একটা ডেমো সাইটের জন্য

কীওয়ার্ড  রিসার্চ  করে ২ থেকে ৩টা স্যাম্পল আর্টি কেল লিখুন, স্যাম্পল হিসেবে লেবেল

করে। ৪. প্রোফাইল সেট করুন, স্যাম্পল দেখান। ৫. প্রথম ক্লায়েন্টকে একটা ছোট

SEO অডিট দিন, কোথায় উন্নতি সম্ভব দেখিয়ে।

একটা বাস্তব উদাহরণ। ধরুন, আপনি ট্রাভেল নিশ নিলেন। "কক্সবাজার ভ্রমণ

গাইড" এর মতো কীওয়ার্ড  নিয়ে একটা সত্যিকারের কাজের আর্টিকেল

লিখলেন, যেখানে খরচ, থাকার জায়গা, কখন যাওয়া ভালো, সব যাচাই করা

তথ্য থাকল। এটাই আপনার স্যাম্পল এরপর ট্রাভেল এজেন্সিদের এই স্যাম্পল

দেখিয়ে বললেন, আপনার সাইটের জন্যও এমন লেখা বানিয়ে দিতে পারি, যা

Google থেকে ভিজিটর আনবে।
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ক্লা য়ে ন্ট   পাওয়া  ও কাজের প্র বাহ

লোকাল ব্যবসাকে অডিট পাঠান, LinkedIn ও মার্কে টপ্লেসে কাজ দেখান, আর SEO

এজেন্সির সাবকন্ট্রাক্ট রাইটার হিসেবে যুক্ত হন। কাজের প্রবাহ: কীওয়ার্ড  রিসার্চ ,

আউটলাইন অনুমোদন, ড্রাফট, অপটিমাইজ, ডেলিভারি, তারপর সময় নিয়ে র‍্যাঙ্কিং ট্র্যাক

করা।

দাম ঠি ক করা

SEO লেখার দাম সাধারণ লেখার চেয়ে বেশি, কারণ এতে রিসার্চ  আর অপটিমাইজেশন

যুক্ত।

লেভেল কাজ আনু মানিক রেট (শুধু  উদাহরণ)

নতু ন প্র তি SEO আর্টি  কেল ৮০০ থেকে ২৫০০ টাকা

মাঝারি রিসার্চ সহ আর্টি  কেল প্যাকেজ মাসিক প্যাকেজে

প্রো  মাসিক রিটেইনার ভ্যালু  অনু যায়ী

বাস্ত বতা

নতু নরা যেখানে ভু ল করে।

এক নম্বরে র‍্যাঙ্ক করানোর নিশ্চয়তা দেওয়া। র‍্যাঙ্কিং অনেক কিছু র ওপর নির্ভ র করে

আর সময় লাগে।

অতিরিক্ত কীওয়ার্ড  দেওয়া বা জেনারেটেড কনটেন্ট।

মানুষ আসলে কী খুঁজছে, সেই উদ্দেশ্য না বোঝা।

প্রত্যাশা বনাম বাস্তব। SEO ধীরগতির, রেজাল্ট আসতে মাস লাগে, আর নিশ্চিত নয়।

Google এর অ্যালগরিদম বদলায়। আপনি বিক্রি করছেন ভালো কনটেন্ট আর সঠিক

প্রক্রিয়া, নিশ্চিত র‍্যাঙ্কিং নয়। এই সততাটাই আপনাকে দীর্ঘদিন টিকিয়ে রাখবে, কারণ যারা

নিশ্চিত র‍্যাঙ্কিং এর মিথ্যা কথা দেয়, তারা ধরা পড়ে যায়।
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💡  প্রফেশনাল টিপ। ক্লায়েন্টকে শুরুতেই বু ঝিয়ে দিন যে SEO একটা লম্বা

দৌড়, ২ থেকে ৩ মাস আগে বড় ফল আশা করা ঠিক নয়। এই সৎ প্রত্যাশা সেট

করাটা পরে অনেক ভু ল বোঝাবু ঝি থেকে বাঁ চায়।

৩০ দিনের প্ল্যা ন

সপ্তাহ ১: SEO বেসিক শিখুন, একটা নিশ ঠিক করুন।

সপ্তাহ ২: কীওয়ার্ড  রিসার্চ  করে ২ থেকে ৩টা স্যাম্পল আর্টিকেল লিখুন।

সপ্তাহ ৩: প্রোফাইল সেট করুন, ১০টা সাইটকে ছোট অডিট পাঠান।

সপ্তাহ ৪: প্রথম কাজটা নিন, ভালোভাবে ডেলিভারি দিন।

৯০ দিনের রোডম্যাপ

প্রথম মাসে দক্ষতা ও নমুনা, দ্বিতীয় মাসে প্রথম কয়েকটা ক্লায়েন্ট, তৃ তীয় মাসে রেজাল্ট

দেখিয়ে (ট্রাফিক বাড়া, র‍্যাঙ্কিং ওঠা) রিটেইনার আর উঁ চু  রেট।

বড় হওয়ার সিঁ ড়ি: SEO রাইটার, তারপর SEO স্ট্র্যাটেজিস্ট, তারপর ছোট এজেন্সি,

তারপর SEO কোর্স বা টু ল।

অ্যাকশন চেকলিস্ট

 SEO বেসিক শিখেছি

 একটা নিশ বেছেছি

 কীওয়ার্ড  রিসার্চ সহ নমুনা আর্টিকেল লিখেছি

 ১০টা সাইটকে অডিট পাঠিয়েছি

 প্রথম ক্লায়েন্ট নিয়েছি
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ব্লু  প্রি ন্টে  র সারকথা

সব ব্যবসা Google থেকে ফ্রি ভিজিটর চায়, কিন্তু SEO বোঝে কম।

Google কোয়ালিটিকে পুরস্কার দেয়, তাই জেনারেটেড কনটেন্ট নয়, মানু ষের যাচাই

করা লেখা বিক্রি করুন।

নিশ্চিত র‍্যাঙ্কিং নয়, ভালো প্রক্রিয়া আর ধৈর্য বিক্রি করুন।
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ব্লু  প্রি ন্ট   ৪

AI দিয়ে  গ্রা ফিক ও ভিজ্যু য়া ল ডিজাইন

শুরুর গল্প

ধরুন, একটা ছোট ব্র্যান্ডের প্রতি সপ্তাহে নতু ন ছবি লাগে। ঈদের পোস্ট, নতু ন পণ্যের

ব্যানার, একটা অফারের গ্রাফিক, ফেসবুকের কভার। কিন্তু প্রতিবার একজন ডিজাইনারকে

দিয়ে করানো ব্যয়বহুল আর ধীর। মালিক নিজে চেষ্টা করেন, কিন্তু ছবিগুলো ঠিক গোছানো

হয় না, রং আর লেখা এলোমেলো থাকে।

এখানেই আপনার জায়গা। Canva আর AI ইমেজ টু ল হাতে নিয়ে আপনি দ্রুত, পরিষ্কার

আর ব্র্যান্ডের সঙ্গে মানানসই ভিজ্যু য়াল বানিয়ে দিতে পারেন। ভারী সফটওয়্যার বা বছরের

পর বছর ডিজাইন শেখা ছাড়াই একটা ভালো শুরু সম্ভব, যদি আপনার রুচি আর গোছানো

চোখ থাকে।

কাজটা হলো সোশ্যাল পোস্ট, ব্যানার, বিজ্ঞাপনের ছবি, সাধারণ লোগো, প্রেজেন্টেশন,

প্রোডাক্ট মকআপ বানানো। AI ইমেজ, ব্যাকগ্রাউন্ড তৈরি বা সরানো, ছবির মান বাড়ানো,

এসবে সাহায্য করে। কিন্তু কোন রং, কোন লেআউট, কোন কথাটা কোথায় বসবে, সেই

রুচি আর ধারাবাহিকতা আপনার।
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এই সু যোগটা কেন আছে

প্রতিটা ব্র্যান্ডের নিয়মিত ভিজ্যু য়াল দরকার, কিন্তু পেশাদার ডিজাইনার ব্যয়বহুল। Canva

আর AI টু ল আসার পর মোটামুটি ভালো ভিজ্যু য়াল বানানো সহজ হয়েছে, ফলে যিনি টু ল

ভালো জানেন আর যাঁ র রুচি ভালো, তিনি দ্রুত কাজ দিতে পারেন। তবে সবাই এখন

Canva ব্যবহার করতে পারে বলে সাধারণ ডিজাইনের দাম কমছে, আর রুচি ও ব্র্যান্ড ধরে

রাখার ক্ষমতার দাম বাড়ছে।

কার জন্য, কেন দরকার

কে টাকা দেয়। f-commerce ও ই-কমার্স, রেস্টু রেন্ট, ইভেন্ট ব্যবসা, কোচ, YouTuber

(থাম্বনেইল), রিয়েল এস্টেট, ছোট এজেন্সি।

চাহিদা কেমন। বাংলাদেশে সোশ্যাল ভিজ্যু য়ালের চাহিদা প্রচু র, বাজেট মাঝারি।

আন্তর্জা তিক বাজারে থাম্বনেইল, বিজ্ঞাপন ও ব্র্যান্ড ডিজাইনের ভালো দাম আছে, তবে

মানের প্রত্যাশাও বেশি।

যা যা লাগবে

স্কিল। লেআউট, রং আর টাইপোগ্রাফির বেসিক রুচি; Canva তে দক্ষতা; AI ইমেজ

প্রম্পট লেখা; ব্র্যান্ড ধারাবাহিকতা বোঝা; ব্রিফ বোঝা।

AI ও অন্যান্য টু ল।
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টু ল কী কাজে কখন ব্যবহার করবেন না

Canva পোস্ট , ব্যানার, প্রে জেন্টে  শন N/A

AI ইমেজ
জেনারেটর

ব্যাকগ্রা উন্ড , কনসেপ্ট  আর্ট ,
মকআপ

ট্রে ডমার্ক  বা কারো লোগো
নকলে নয়

ব্যাকগ্রা উন্ড
রিমু ভার

প্রো ডাক্ট  ছবি পরিষ্কা  র করা N/A

Photopea ফ্রি  অ্যাডভান্স এডিটিং  ছোট কাজে দরকার নেই

স্যাম্পল প্রম্পট (AI ইমেজের জন্য)। ভালো ছবি পেতে বিস্তারিত বলুন:

"একটা মিনিমাল প্রোডাক্ট ব্যাকগ্রাউন্ড বানাও, সফট প্যাস্টেল রং, উপরে খালি

জায়গা যেন লেখা বসানো যায়, একটা হাতে বানানো স্কিনকেয়ার পণ্যের জন্য

উপযুক্ত, ন্যাচারাল আলো।" এরপর Canva তে সেই ছবির ওপর ব্র্যান্ডের লেখা

আর লোগো বসিয়ে গুছিয়ে নেবেন।

⚠️  সাবধান। AI ইমেজের কপিরাইট আর লাইসেন্স নিয়ম এখনো বদলাচ্ছে।

বাণিজ্যিক ব্যবহারের আগে টু লের শর্ত  দেখে নিন। কারো ব্র্যান্ড, লোগো বা ছবি

নকল করবেন না, আর বাস্তব মানুষ বা পণ্যের বিভ্রান্তিকর নকল ছবি বানাবেন

না।

কী বিক্রি  করবেন

সোশ্যাল পোস্ট প্যাক, ব্যানার ও বিজ্ঞাপন, থাম্বনেইল, সাধারণ লোগো, প্রেজেন্টেশন,

প্রোডাক্ট মকআপ।
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প্যাকেজ কী থাকে রিভিশন

বেসিক ৫টি  সোশ্যাল পোস্ট  ডিজাইন ১ বার

স্ট্যা ন্ডা র্ড ১০টি  পোস্ট  ও ২টি  ব্যানার ২ বার

প্রো  (মাসিক) চলমান ভিজ্যু য়া ল, একাধিক ফরম্যাট যু ক্তি  সংগত সীমায়

শূ ন্য থেকে শুরু

Canva আর ডিজাইনের বেসিক শিখুন, একটা নিশ বেছে নিন (যেমন রেস্টু রেন্ট ভিজ্যু য়াল

বা YouTube থাম্বনেইল), ৫ থেকে ৮টা নমুনা বানান (কোনো দুর্বল ডিজাইনের উন্নত

ভার্সন, স্যাম্পল হিসেবে লেবেল করে), Behance, Instagram বা Fiverr এ প্রোফাইল

সাজান, তারপর প্রথম ক্লায়েন্ট নিন।

ক্লা য়ে ন্ট   পাওয়া  ও কাজের প্র বাহ

Instagram বা Behance এ পোর্ট ফোলিও দেখান, Fiverr এ গিগ দিন, লোকাল

ব্যবসাকে স্যাম্পল পাঠান, YouTuber দের থাম্বনেইলের প্রস্তাব দিন। কাজের প্রবাহ:

ব্রিফ ও ডিসকভারি, কনসেপ্ট, ড্রাফট, রিভিশন, সঠিক ফরম্যাটে ফাইনাল ফাইল।

দাম ঠি ক করা

লেভেল কাজ আনু মানিক রেট (শুধু  উদাহরণ)

নতু ন প্র তি পোস্ট  ডিজাইন ১৫০ থেকে ৫০০ টাকা

মাঝারি পোস্ট  প্যাক বা থাম্ব  নেইল সেট প্যাকেজে

প্রো  মাসিক ভিজ্যু য়া ল রিটেইনার ভ্যালু  অনু যায়ী
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বাস্ত বতা

নতু নরা যেখানে ভু ল করে। ব্র্যান্ডে ধারাবাহিকতা না রাখা, জেনারেটেড ছবির ওপর বেশি

নির্ভ র করে সাদামাটা রেজাল্ট দেওয়া, রেজোলিউশন খেয়াল না করা (বিশেষ করে প্রিন্টের

জন্য), কপিরাইট ভাঙা, অতিরিক্ত ফ্রি রিভিশন দেওয়া।

প্রত্যাশা বনাম বাস্তব। Canva সবাইকে ডিজাইনার বানিয়ে দিয়েছে, তাই প্রতিযোগিতা

বেশি। আপনি আলাদা হবেন রুচি, ব্র্যান্ড বোঝা আর নির্ভ রযোগ্যতা দিয়ে। AI ইমেজের মান

আর লাইসেন্সের সীমা আছে, সেটা মাথায় রাখুন।

💡  প্রফেশনাল টিপ। প্রতিটা ক্লায়েন্টের জন্য একটা ছোট ব্র্যান্ড শিট বানিয়ে

রাখুন, যেখানে তাদের রং, ফন্ট আর সুর লেখা থাকবে। এতে প্রতিবার ডিজাইন

এক ধারায় থাকে, আর কাজও দ্রুত হয়।

৩০ দিনের প্ল্যা ন ও ৯০ দিনের রোডম্যাপ

সপ্তাহ ১: Canva ও ডিজাইন বেসিক, একটা নিশ।

সপ্তাহ ২: ৫ থেকে ৮টা স্যাম্পল, প্রোফাইল।

সপ্তাহ ৩: ১৫টা লোকাল ব্যবসা বা ক্রিয়েটরকে আউটরিচ।

সপ্তাহ ৪: প্রথম কাজ, ডেলিভারি, টেস্টিমোনিয়াল।

৯০ দিনে: নিশ ডিজাইনার হিসেবে পরিচিতি, ২ থেকে ৩ জন রিটেইনার, রেট বাড়ানো।

সিঁ ড়ি: ডিজাইনার, নিশ বা ব্র্যান্ড ডিজাইনার, ছোট ডিজাইন স্টু ডিও, রেডিমেড টেমপ্লেট

বিক্রি।
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অ্যাকশন চেকলিস্ট

 Canva ও ডিজাইন বেসিক শিখেছি

 একটা নিশ বেছেছি

 ৫টির বেশি নমুনা বানিয়েছি

 প্রোফাইল সাজিয়েছি

 প্রথম ক্লায়েন্ট নিয়েছি

ব্লু  প্রি ন্টে  র সারকথা

প্রতিটা ব্র্যান্ডের নিয়মিত ভিজ্যু য়াল লাগে, পেশাদার ডিজাইনার ব্যয়বহুল।

টু ল সহজ, তাই আলাদা হবেন রুচি আর ধারাবাহিকতা দিয়ে।

কপিরাইট আর ব্র্যান্ডের সততা রক্ষা করুন।
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ব্লু  প্রি ন্ট   ৫

শর্ট  ফর্ম  ভিডিও এডিটিং

শুরুর গল্প

ধরুন, একজন কোচ বা একটা ছোট ব্র্যান্ড দারুণ সব কথা বলে, ক্যামেরায় রেকর্ড ও করে।

কিন্তু সেই ভিডিও কেউ দেখে না, কারণ সেটা লম্বা, এলোমেলো, আর প্রথম তিন সেকেন্ডেই

মন হারিয়ে যায়। অথচ আজকের দিনে রিলস আর শর্ট স মানুষের কাছে পৌঁ ছানোর সবচেয়ে

বড় রাস্তা।

এই ফু টেজকে ছোট, ঝরঝরে, আকর্ষণীয় ভিডিওতে পরিণত করাই আপনার কাজ। ভালো

কাট, ক্যাপশন, উপযুক্ত মিউজিক, আর শুরুতে একটা শক্ত হুক। AI এখানে অটো

ক্যাপশন, চু পচাপ অংশ কেটে দেওয়া, আর লম্বা ভিডিওকে ছোট ক্লিপে ভাঙায় সাহায্য

করে। কিন্তু কোন মুহূ র্ত টা রাখলে মানুষ থেমে দেখবে, সেই বোধ আপনার।

এই সু যোগটা কেন আছে

শর্ট  ফর্ম ভিডিও এখন বিশাল, আর ব্যবসা ও ক্রিয়েটররা এর গতি ধরে রাখতে পারে না।

এডিটিং সময়সাপেক্ষ কাজ, একটা ভালো এক মিনিটের ভিডিও বানাতেও অনেকটা সময়

যায়। AI টু ল ক্যাপশন আর কাটিং দ্রুত করে দিয়েছে, ফলে একজন এডিটর একসাথে

অনেক ভিডিও সামলাতে পারেন। চাহিদা এখানে বেশি, বিশেষ করে যাঁ রা নিয়মিত পোস্ট

করতে চান।
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কার জন্য, কেন দরকার

কে টাকা দেয়। পার্সোনাল ব্র্যান্ড ও কোচ, YouTuber, ই-কমার্স, রেস্টু রেন্ট, রিয়েল

এস্টেট, এজেন্সি, আর পডকাস্টার (লম্বা পর্বকে ক্লিপে ভাঙা)।

চাহিদা কেমন। বাংলাদেশে ক্রিয়েটর অর্থনীতি বাড়ছে, কাজ আছে। আন্তর্জা তিক বাজারে

নিয়মিত এডিটরের চাহিদা শক্তিশালী, রিটেইনারও মেলে।

যা যা লাগবে

স্কিল। ভিডিওর গতি ও গল্প বোঝা, শক্ত হুক বানানো, ক্যাপশন, ট্রেন্ড সম্পর্কে  ধারণা,

এডিটিং টু লে দক্ষতা।

AI ও অন্যান্য টু ল।

টু ল কী কাজে কখন ব্যবহার করবেন না

CapCut কাটিং , অটো ক্যাপশন, ইফেক্ট N/A

Descript টেক্সট দিয়ে  এডিট, অটো সাবটাইটেল N/A

Premiere অ্যাডভান্স এডিটিং  ছোট কাজে দরকার নেই

স্যাম্পল প্রম্পট (হুক আইডিয়ার জন্য)। "একজন ফিটনেস কোচের ভিডিওর

জন্য প্রথম ৩ সেকেন্ডের ৫টি শক্ত হুকের লাইন লেখো, যা মানুষকে থামিয়ে

দেবে। বিষয়: সকালে ১০ মিনিটের ব্যায়াম। লাইনগুলো ছোট আর কৌতূ হল

জাগানো হোক।" এরপর সেরাটা বেছে নিজের এডিটে বসান।

⚠️  সাবধান। লাইসেন্স ছাড়া কপিরাইটওয়ালা কিছু  ব্যবহার করবেন না, এতে

ভিডিও ব্লক বা ক্লায়েন্টের সমস্যা হতে পারে। রয়্যালটি ফ্রি বা লাইসেন্স করা

এসেট ব্যবহার করুন। বিভ্রান্তিকর বা বিকৃ ত এডিট করবেন না।
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কী বিক্রি  করবেন

এডিট করা রিলস ও শর্ট স, ক্যাপশনসহ, আর লম্বা ভিডিও থেকে একাধিক ক্লিপ।

প্যাকেজ কী থাকে ডেলিভারি

বেসিক ৪টি  এডিট করা শর্ট  ভিডিও সাপ্তা হিক

স্ট্যা ন্ডা র্ড ৮টি  ভিডিও, ক্যাপশনসহ মাসিক

প্রো  ১২ থেকে ১৬টি  ভিডিও, লম্বা   ভিডিও রিপারপাস মাসিক

শূ ন্য থেকে শুরু

CapCut শিখুন, একটা নিশ বেছে নিন, নিজের বা ফ্রি স্টক ফু টেজ দিয়ে ৩ থেকে ৫টা

স্যাম্পল রিলস বানান (অথবা কোনো ক্রিয়েটরের একটা ক্লিপ নমুনার জন্য এডিট করে

দিন), প্রোফাইল সাজান, প্রথম ক্লায়েন্ট নিন।

একটা বাস্তব উদাহরণ। ধরুন, আপনি পডকাস্ট ক্লিপ নিশ নিলেন। ইউটিউবে

একটা পাবলিক পডকাস্টের একটা অংশ নিয়ে (স্যাম্পল হিসেবে, অনুমতির

নিয়ম মেনে) একটা দারুণ ৩০ সেকেন্ডের ক্লিপ বানালেন, ক্যাপশন আর

হুকসহ। এই নমুনা দেখিয়ে পডকাস্টারদের বললেন, আপনার প্রতিটা পর্ব থেকে

আমি এমন ৫টা ক্লিপ বানিয়ে দিতে পারি, যা নতু ন শ্রোতা আনবে।

ক্লা য়ে ন্ট   পাওয়া  ও কাজের প্র বাহ

Instagram এ নিজের এডিট দেখান, ক্রিয়েটর ও পডকাস্টারদের প্রস্তাব দিন, Fiverr এ

গিগ দিন, এজেন্সির সাবকন্ট্রাক্ট নিন। কাজের প্রবাহ: ফু টেজ নেওয়া, ড্রাফট এডিট,

রিভিশন, সঠিক রেশিও ও ফরম্যাটে ফাইনাল।
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দাম ঠি ক করা

লেভেল কাজ আনু মানিক রেট (শুধু  উদাহরণ)

নতু ন প্র তি শর্ট  ভিডিও ৩০০ থেকে ১০০০ টাকা

মাঝারি সাপ্তা হিক বা মাসিক প্যাক প্যাকেজে

প্রো  মাসিক রিটেইনার ভ্যালু  অনু যায়ী

বাস্ত বতা

নতু নরা যেখানে ভু ল করে। কপিরাইট এসেট ব্যবহার, ধীর ডেলিভারি (শর্ট  ফর্মে গতি

লাগে), দুর্বল হুক, অতিরিক্ত ইফেক্ট, নিশ না থাকা।

প্রত্যাশা বনাম বাস্তব। কাজটা পরিমাণনির্ভ র, ডেডলাইন টাইট, ট্রেন্ড দ্রুত বদলায়, আর

ভিউয়ের নিশ্চয়তা নেই। আপনি বিক্রি করছেন ভালো এডিট আর নির্ভ রযোগ্যতা, ভাইরাল

হওয়ার গ্যারান্টি নয়।

💡  প্রফেশনাল টিপ। প্রতিটা ক্লায়েন্টের জন্য একটা এডিটিং স্টাইল ঠিক করে

রাখুন, যেমন তাদের নির্দিষ্ট ক্যাপশন ফন্ট, রং আর গতি। এতে সব ভিডিও এক

ব্র্যান্ডের মতো দেখায় আর কাজ দ্রুত হয়।

৩০ দিনের প্ল্যা ন ও ৯০ দিনের রোডম্যাপ

সপ্তাহ ১: CapCut ও শর্ট  ফর্মের বেসিক, একটা নিশ।

সপ্তাহ ২: ৩ থেকে ৫টা নমুনা রিলস, প্রোফাইল।

সপ্তাহ ৩: ক্রিয়েটর ও ব্যবসাকে আউটরিচ।

সপ্তাহ ৪: প্রথম কাজ, ডেলিভারি।
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৯০ দিনে: নিয়মিত ক্লায়েন্ট ও রিটেইনার, রেট বাড়ানো। সিঁ ড়ি: এডিটর, নিশ এডিটর,

এডিটিং টিম, নিজের প্রিসেট বা কোর্স।

অ্যাকশন চেকলিস্ট

 CapCut শিখেছি

 একটা নিশ বেছেছি

 ৩টির বেশি নমুনা রিলস বানিয়েছি

 প্রোফাইল সাজিয়েছি

 প্রথম ক্লায়েন্ট নিয়েছি

ব্লু  প্রি ন্টে  র সারকথা

শর্ট  ফর্ম ভিডিওর চাহিদা বিশাল, ব্যবসা ও ক্রিয়েটররা গতি ধরে রাখতে পারে না।

AI ক্যাপশন ও কাটিং দ্রুত করে, দাম আসে হুক, গতি আর নির্ভ রযোগ্যতা থেকে।

লাইসেন্স মেনে চলুন, ভিউয়ের গ্যারান্টি দেবেন না।
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ব্লু  প্রি ন্ট   ৬

অনু বাদ ও লোকালাইজেশন সেবা

শুরুর গল্প

ধরুন, একটা বিদেশি অ্যাপ বাংলাদেশের বাজারে ঢু কতে চায়। তাদের সব লেখা

ইংরেজিতে, কিন্তু এখানকার সাধারণ ব্যবহারকারী সেটা সহজে বুঝবে না। আবার উল্টোটাও

ঘটে, একজন বাংলাদেশি উদ্যোক্তা তাঁ র পণ্য বিদেশে বিক্রি করতে চান, কিন্তু তাঁ র

ওয়েবসাইট আর প্রোডাক্ট লেখা শুধু  বাংলায়।

দুই ক্ষেত্রেই একজন মানুষ দরকার, যিনি শুধু  শব্দ বদলান না, বরং কথাটাকে অন্য ভাষার

মানুষের মন আর সংস্কৃ তির সঙ্গে মানিয়ে দেন। এই কাজটাই অনুবাদ ও লোকালাইজেশন।

অনুবাদ মানে ভাষা বদলানো, আর লোকালাইজেশন মানে সেটাকে ওই জায়গার মানুষের

জন্য স্বাভাবিক করে তোলা।

AI এখন দ্রুত একটা প্রথম অনুবাদ দিয়ে দেয়। কিন্তু সেই অনুবাদে সুর, ভাব, বাগধারা আর

সাংস্কৃ তিক মিল প্রায়ই ঠিক থাকে না। ওই জায়গাটা ঠিক করে দেওয়াই আপনার আসল

ভ্যালু
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এই সু যোগটা কেন আছে

AI অনুবাদ অনেক ভালো হয়েছে, তাই সাধারণ, আক্ষরিক অনুবাদের দাম কমছে। কিন্তু

ঠিক এখানেই সুযোগ। AI এখনো ভাব, সুর, কৌতু ক, সংস্কৃ তি আর ট্যাকনিক্যাল শব্দে ভু ল

করে। ব্যবসার দরকার এমন কেউ, যিনি সেই ভু লগুলো ধরে অনুবাদটাকে সত্যিকারের

সঠিক আর স্বাভাবিক করে তোলেন। এই যাচাই আর মানিয়ে নেওয়ার কাজটাই

বিক্রয়যোগ্য।

কার জন্য, কেন দরকার

কে টাকা দেয়। নতু ন বাজারে ঢোকা কোম্পানি, অ্যাপ ও সফটওয়্যার নির্মাতা, ই-কমার্স

(প্রোডাক্ট লিস্টিং), কনটেন্ট ক্রিয়েটর (সাবটাইটেল), প্রকাশক, NGO, আর অনুবাদ

এজেন্সি।

চাহিদা কেমন। Upwork ও Fiverr এ অনুবাদের কাজ অনেক। বিশেষ করে যেসব

নিশে দক্ষতা লাগে, যেমন আইনি, কারিগরি বা মার্কে টিং অনুবাদ, সেখানে দাম ভালো। বাংলা

লোকালাইজেশনের চাহিদাও বাড়ছে।

যা যা লাগবে

স্কিল। দুই ভাষাতেই ভালো দখল, নিশের বিষয়জ্ঞান, কালচারাল বোঝাপড়া, AI অনুবাদ

ঠিক করে নেওয়ার (পোস্ট এডিটিং) দক্ষতা, আর খুঁটিনাটিতে মনোযোগ।

AI ও অন্যান্য টু ল।

টু ল কী কাজে কখন ব্যবহার করবেন না

ChatGPT /
Claude

প্র থম অনু বাদ, গ্ল  সারি, সু র ঠি ক
করা

যাচাই ছাড়া  স্পর্শ কাতর লেখায়

নয়

DeepL দ্রু ত অনু বাদের ড্রা  ফট চূ ড়া ন্ত  হিসেবে সরাসরি নয়
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স্যাম্পল প্রম্পট। "এই ইংরেজি মার্কে টিং লেখাটা বাংলায় অনুবাদ করো, কিন্তু

আক্ষরিক নয়। সুর হবে বন্ধু ত্বপূর্ণ আর সহজ, যেন একজন সাধারণ বাংলাদেশি

তরুণ পড়ে স্বাভাবিক মনে করে। ইংরেজি বাগধারাগুলো বাংলার উপযুক্ত ভাব

দিয়ে বদলে দাও।" এরপর নিজে পড়ে, সুর আর কালচার ঠিক আছে কি না

নিশ্চিত করে তবেই দেবেন।

⚠️  সাবধান। আইনি, চিকিৎসা বা চু ক্তির মতো স্পর্শকাতর লেখা যাচাই ছাড়া

AI দিয়ে অনুবাদ করে দেবেন না, একটা ভু ল বড় ক্ষতি করতে পারে। যে ভাষায়

আপনার দখল নেই, সেই কাজ নেবেন না। ক্লায়েন্টের গোপন তথ্য গোপন

রাখুন।

কী বিক্রি  করবেন

অনুবাদ করা ডকু মেন্ট, লোকালাইজ করা ওয়েবসাইট ও অ্যাপের লেখা, সাবটাইটেল,

প্রোডাক্ট লিস্টিং।

প্যাকেজ কী থাকে দাম যেভাবে

বেসিক সাধারণ ডকু মেন্ট   অনু বাদ প্র তি শব্দ বা প্র তি পৃ ষ্ঠা

স্ট্যা ন্ডা র্ড নিশভিত্তিক অনু বাদ ও যাচাই প্র জেক্ট  অনু যায়ী

প্রো  পূ র্ণ  লোকালাইজেশন ও গ্ল  সারি ভ্যালু  অনু যায়ী

শূ ন্য থেকে শুরু

একটা ভাষা pair আর নিশ বেছে নিন (যেমন বাংলা থেকে ইংরেজি মার্কে টিং কনটেন্ট), ২

থেকে ৩টা নমুনা অনুবাদ বানান (স্যাম্পল হিসেবে লেবেল করে), প্রোফাইল সাজান, প্রথম

ক্লায়েন্ট নিন।
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ক্লা য়ে ন্ট   পাওয়া  ও কাজের প্র বাহ

Upwork ও Fiverr এ প্রোফাইল, অনুবাদ এজেন্সির (LSP) সঙ্গে যুক্ত হওয়া,

আন্তর্জা তিক হতে চাওয়া লোকাল ব্যবসা, অ্যাপ নির্মাতা। কাজের প্রবাহ: সোর্স নেওয়া,

অনুবাদ বা পোস্ট এডিট, যাচাই, ডেলিভারি, আর ধারাবাহিকতার জন্য গ্লসারি রাখা।

দাম ঠি ক করা

লেভেল কাজ আনু মানিক রেট (শুধু  উদাহরণ)

নতু ন সাধারণ অনু বাদ, প্র তি শব্দ কম রেটে শুরু

মাঝারি নিশভিত্তিক অনু বাদ হাই রেট

প্রো  লোকালাইজেশন প্র জেক্ট ভ্যালু  অনু যায়ী

পুরো অনুবাদ আর AI অনুবাদ ঠিক করে দেওয়া (পোস্ট এডিটিং), দুটোর দাম আলাদা

রাখতে পারেন।

বাস্ত বতা

নতু নরা যেখানে ভু ল করে। কালচার না বুঝে আক্ষরিক অনুবাদ, AI অনুবাদে অতিরিক্ত

ভরসা, দুর্বল ভাষায় কাজ নেওয়া, ডেডলাইন মিস, গোপনীয়তা না রাখা।

প্রত্যাশা বনাম বাস্তব। AI সাধারণ অনুবাদ সস্তা করে দিয়েছে, তাই প্রতিযোগিতা হবে

সঠিকতা, ভাব আর নিশ দিয়ে। স্পর্শকাতর বা উঁ চু  মানের কাজে দাম বেশি। আপনি বিক্রি

করছেন সঠিকতা আর সাংস্কৃ তিক মিল।

💡  প্রফেশনাল টিপ। প্রতিটা ক্লায়েন্টের জন্য একটা গ্লসারি বানিয়ে রাখুন,

যেখানে তাদের নির্দিষ্ট শব্দ কীভাবে অনুবাদ হবে তা লেখা থাকবে। এতে সব

কাজে এক শব্দের এক অনুবাদ থাকে, আর মান বজায় থাকে।
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৩০ দিনের প্ল্যা ন ও ৯০ দিনের রোডম্যাপ

সপ্তাহ ১: ভাষা pair ও নিশ ঠিক করুন।

সপ্তাহ ২: স্যাম্পল অনুবাদ ও প্রোফাইল।

সপ্তাহ ৩: Upwork, Fiverr ও এজেন্সিতে আবেদন।

সপ্তাহ ৪: প্রথম কাজ, ভালো ডেলিভারি।

৯০ দিনে: নিশ দক্ষতা, নিয়মিত ক্লায়েন্ট, রেট বাড়ানো। সিঁ ড়ি: অনুবাদক, নিশ বা

ট্রান্সক্রিয়েশন বিশেষজ্ঞ, ছোট এজেন্সি, ভাষাভিত্তিক প্রোডাক্ট।

অ্যাকশন চেকলিস্ট

 একটা ভাষা pair ও নিশ বেছেছি

 স্যাম্পল অনুবাদ বানিয়েছি

 প্রোফাইল সাজিয়েছি

 এজেন্সি বা মার্কে টপ্লেসে আবেদন করেছি

 প্রথম কাজ নিয়েছি

ব্লু  প্রি ন্টে  র সারকথা

AI প্রথম অনুবাদ দেয়, ভ্যালু  আসে ভাব, সুর আর সাংস্কৃ তিক মিল ঠিক করা থেকে।

স্পর্শকাতর কাজ যাচাই ছাড়া নয়, দুর্বল ভাষায় কাজ নয়।

সঠিকতা আর নিশ দিয়ে আলাদা হোন।
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প র্ব  ৩

ফ্রি ল্যান্সিং

ভার্চু য়াল অ্যাসিস্ট্যান্ট, প্রম্পট ও ওয়ার্ক ফ্লো কনসাল্টিং, আর রিসার্চ  ও ডেটার

কাজ।



ব্লু  প্রি ন্ট   ৭

AI দিয়ে  ভার্চু য়া ল অ্যাসিস্ট্যা ন্ট   সেবা

শুরুর গল্প

ধরুন, একজন উদ্যোক্তা তাঁ র ব্যবসা নিয়ে হিমশিম খাচ্ছেন। বড় সিদ্ধান্তে মন দেওয়ার কথা,

অথচ দিনের অর্ধেকটা চলে যায় ইমেইলের উত্তর দিতে, মিটিং ঠিক করতে, ডেটা গোছাতে,

ছোট ছোট খোঁ জখবর করতে। এই কাজগুলো জরুরি, কিন্তু এগুলো তাঁ কেই করতে হবে

এমন নয়। তিনি জানেন, এই সময়টা যদি বাঁ চত, তিনি ব্যবসা বড় করার কাজে লাগাতে

পারতেন।

এখানেই আসেন একজন ভার্চু য়াল অ্যাসিস্ট্যান্ট বা VA। দূর থেকে বসেই আপনি ক্লায়েন্টের

এই কাজগুলো কাঁ ধে নিয়ে নেন। ইমেইল সামলানো, ক্যালেন্ডার ঠিক রাখা, ডেটা এন্ট্রি,

রিসার্চ , বেসিক কাস্টমার সাপোর্ট , ডকু মেন্ট গোছানো। AI আপনাকে এই কাজে অনেক

দ্রুত করে দেয়, ইমেইলের ড্রাফট, লম্বা লেখার সারসংক্ষেপ, রিসার্চ , সব। কিন্তু

নির্ভ রযোগ্যতা, বিচারবু দ্ধি আর গোপনীয়তা রক্ষার কাজটা আপনার।

এই সু যোগটা কেন আছে

দু নিয়াজুড়ে অসংখ্য ছোট উদ্যোক্তা আর দল আছে, যাদের সাহায্য দরকার কিন্তু ফু ল টাইম

কর্মী রাখার সামর্থ্য নেই। দূর থেকে কাজ করা VA তাদের জন্য সাশ্রয়ী সমাধান। AI আসার

পর একজন VA আগের চেয়ে বেশি কাজ, বেশি দ্রুত সামলাতে পারেন। আর যুক্তরাষ্ট্র,

যুক্তরাজ্য বা অস্ট্রেলিয়ার ক্লায়েন্টরা প্রায়ই বাংলাদেশসহ বিভিন্ন দেশের VA নিয়োগ দেন,

তাই বাজারটা বড়।
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কার জন্য, কেন দরকার

কে টাকা দেয়। একক উদ্যোক্তা, কোচ, কনসালট্যান্ট, ছোট এজেন্সি, ব্যস্ত পেশাজীবী, ই-

কমার্স মালিক।

চাহিদা কেমন। আন্তর্জা তিক বাজারে, বিশেষ করে Upwork এ, VA এর চাহিদা

শক্তিশালী। ইংরেজিতে ভালো যোগাযোগ করতে পারলে সুযোগ বেশি।

যা যা লাগবে

স্কিল। গোছানো স্বভাব, ভালো যোগাযোগ (আন্তর্জা তিক কাজে ইংরেজি), নির্ভ রযোগ্যতা,

বেসিক টু ল (ইমেইল, শিট, ক্যালেন্ডার, প্রজেক্ট টু ল), গোপনীয়তা রক্ষা, আর ক্লায়েন্টের

সিস্টেম শিখে নেওয়ার আগ্রহ।

AI ও অন্যান্য টু ল।

টু ল কী কাজে কখন ব্যবহার করবেন না

ChatGPT / Claude ইমেইল ড্রা  ফট, সারসংক্ষেপ,
রিসার্চ

যাচাই ছাড়া  ইমেইল পাঠানো বা
সিদ্ধা   ন্ত  নয়

Google
Workspace

ইমেইল, শিট, ডকস প্র যোজ্য নয়

Trello / Asana /
Notion

কাজ গোছানো ও ট্র্যা ক প্র যোজ্য নয়

স্যাম্পল প্রম্পট। "আমার ক্লায়েন্টের কাছে একজন কাস্টমার দেরিতে

ডেলিভারি নিয়ে অভিযোগ করেছে। একটা বিনয়ী, দায়িত্বশীল ইমেইলের ড্রাফট

লেখো যা সমস্যাটা স্বীকার করে, সমাধানের কথা বলে, আর সম্পর্ক  ঠিক রাখে।

সুর হবে পেশাদার কিন্তু আন্তরিক।" এরপর ড্রাফটটা নিজে পড়ে, ক্লায়েন্টের

অনুমতি নিয়ে তবেই পাঠাবেন।
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⚠️  সাবধান। ক্লায়েন্টের গোপন বা স্পর্শকাতর তথ্য (পাসওয়ার্ড , আর্থিক তথ্য,

ব্যক্তিগত ডেটা) যাচাই ছাড়া পাবলিক AI টু লে দেবেন না। AI কে দিয়ে ইমেইল

লেখানো এক জিনিস, কিন্তু পাঠানোর আগে নিজে পড়ে নেওয়া আর দায়িত্ব

নেওয়া আপনার কাজ।

কী বিক্রি  করবেন

আপনি বিক্রি করছেন ক্লায়েন্টের সময় আর মানসিক শান্তি। সাধারণত ঘণ্টা বা মাসভিত্তিক

প্যাকেজে।

প্যাকেজ মাসে উপযু ক্ত   যাদের

বেসিক ১০ ঘণ্টা  সাপোর্ট ছোট কাজের ক্লা য়ে ন্ট

স্ট্যা ন্ডা র্ড ২০ থেকে ৪০ ঘণ্টা  নিয় মিত সাপোর্ট  দরকার যাদের

প্রো  পূ র্ণ কালীন সাপোর্ট ব্যস্ত  উদ্যোক্তা 

শূ ন্য থেকে শুরু

নিজের শক্তিশালী কাজ আর একটা নিশ ঠিক করুন (যেমন কোচদের জন্য VA), একটা

সহজ প্রোফাইলে সেবাগুলো লিখুন, একটা স্যাম্পল বানান (যেমন একটা ইমেইল গোছানোর

স্যাম্পল পদ্ধতি), মার্কে টপ্লেসে আবেদন করুন, প্রথম ক্লায়েন্ট নিন।

একটা বাস্তব উদাহরণ। ধরুন, আপনি কোচ ও অনলাইন শিক্ষকদের জন্য VA

হতে চান। আপনি একটা ছোট স্যাম্পল সিস্টেম বানালেন, যেখানে দেখালেন

কীভাবে তাদের ইনবক্স গুছিয়ে, শিক্ষার্থীদের সাধারণ প্রশ্নের রেডিমেড উত্তর

বানিয়ে সময় বাঁ চানো যায়। এই স্যাম্পল দেখিয়ে Upwork এ কোচদের কাজে

আবেদন করলেন। আপনি সাধারণ VA নন, আপনি কোচদের বোঝেন, এটাই

আপনাকে আলাদা করল।
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ক্লা য়ে ন্ট   পাওয়া  ও কাজের প্র বাহ

Upwork এ VA এর অনেক কাজ, LinkedIn, VA গ্রুপ ও এজেন্সি, আর রেফারেল।

কাজের প্রবাহ: অনবোর্ডিং (সিস্টেম শেখা, অ্যাক্সেস নেওয়া), প্রতিদিন বা সপ্তাহের কাজ,

নিয়মিত যোগাযোগ, আর ছোট রিপোর্ট ।

দাম ঠি ক করা

লেভেল ধরন আনু মানিক রেট (শুধু  উদাহরণ)

নতু ন সাধারণ কাজ, ঘণ্টা ভিত্তিক কম রেটে শুরু

মাঝারি নির্দি ষ্ট  দক্ষতাসহ হাই রেট

প্রো  মাসিক রিটেইনার ভ্যালু  অনু যায়ী

আন্তর্জা তিক ক্লায়েন্টের রেট সাধারণত লোকাল রেটের চেয়ে বেশি, কিন্তু প্রত্যাশাও বেশি।

বাস্ত বতা

নতু নরা যেখানে ভু ল করে। না পারা কাজের প্রতিশ্রুতি দেওয়া, দুর্বল যোগাযোগ,

ডেডলাইন মিস, গোপন তথ্যের ভু ল ব্যবহার, কাজের সময় ও সীমা ঠিক না করা।

প্রত্যাশা বনাম বাস্তব। এটা সত্যিকারের কাজ, নির্ভ রযোগ্যতা লাগে। টাইমজোনের পার্থক্য

থাকে, পুরো ব্যাপারটা বিশ্বাসের ওপর দাঁ ড়ানো। ঘণ্টাভিত্তিক আয় একটা সীমা পর্যন্ত বাড়ে,

তারপর টিম বানাতে হয়। আপনি বিক্রি করছেন নির্ভ রযোগ্যতা আর বাঁ চানো সময়।

💡  প্রফেশনাল টিপ। প্রথম সপ্তাহেই ক্লায়েন্টের কাজের একটা ছোট গাইড বা

চেকলিস্ট বানিয়ে নিন, কীভাবে তারা কী চায়। এতে ভু ল কমে, আর ক্লায়েন্ট

বোঝেন আপনি গোছানো মানুষ।
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৩০ দিনের প্ল্যা ন ও ৯০ দিনের রোডম্যাপ

সপ্তাহ ১: নিজের শক্তিশালী কাজ ও নিশ ঠিক করুন, টু ল শিখুন।

সপ্তাহ ২: প্রোফাইল ও একটা নমুনা পদ্ধতি বানান।

সপ্তাহ ৩: Upwork ও LinkedIn এ আবেদন।

সপ্তাহ ৪: প্রথম ক্লায়েন্ট, ভালো অনবোর্ডিং ও ডেলিভারি।

৯০ দিনে: ১ থেকে ২ জন নিয়মিত ক্লায়েন্ট, দক্ষতা বাড়ানো, রেট বাড়ানো। সিঁ ড়ি: VA,

বিশেষায়িত VA বা অনলাইন বিজনেস ম্যানেজার, তারপর VA এজেন্সি।

অ্যাকশন চেকলিস্ট

 নিজের শক্তিশালী কাজ ও নিশ ঠিক করেছি

 প্রোফাইল সাজিয়েছি

 Upwork বা LinkedIn এ আবেদন করেছি

 প্রথম ক্লায়েন্ট নিয়েছি

 একটা রিপোর্ট  ও যোগাযোগের রুটিন ঠিক করেছি

ব্লু  প্রি ন্টে  র সারকথা

ব্যস্ত মানুষের ছোট কাজের ভার নেওয়াই VA এর কাজ, আন্তর্জা তিক চাহিদা বড়।

AI গতি দেয়, দাম আসে নির্ভ রযোগ্যতা, যোগাযোগ আর গোপনীয়তা থেকে।

স্পর্শকাতর তথ্য সাবধানে রাখুন, না পারা কাজের প্রতিশ্রুতি দেবেন না।
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ব্লু  প্রি ন্ট   ৮

প্র ম্পট ও AI ওয়া র্ক ফ্লো  কনসাল্টিং

শুরুর গল্প

ধরুন, একটা ছোট ব্যবসা চারদিকে শুনছে AI দিয়ে নাকি অনেক কাজ সহজ হয়। তারা

চেষ্টাও করেছে, কিন্তু এলোমেলো প্রম্পট দিয়ে বাজে রেজাল্ট পেয়ে হতাশ হয়েছে। তাদের

দরকার এমন একজন, যিনি তাদের নির্দিষ্ট কাজ বুঝে, ঠিক জায়গায় AI বসিয়ে দেবেন আর

টিমটাকে শিখিয়ে দেবেন।

এই কাজটাই প্রম্পট ও AI ওয়ার্ক ফ্লো কনসাল্টিং। আপনি ব্যবসার কাজগুলো দেখেন,

কোথায় AI সময় বাঁ চাবে বের করেন, তাদের জন্য একটা প্রম্পট লাইব্রেরি আর গোছানো

ওয়ার্ক ফ্লো বানিয়ে দেন, দরকারে ছোট অটোমেশন সেট করেন, তারপর দলকে ব্যবহার

শিখিয়ে দেন। এখানে AI একই সঙ্গে আপনার বিষয় আর আপনার টু ল।

এই সু যোগটা কেন আছে

বেশির ভাগ ব্যবসা জানে AI জরুরি, কিন্তু কীভাবে নিজেদের কাজে লাগাবে জানে না।

বাজারে যে পরামর্শ ঘোরে, তার বেশির ভাগ সাধারণ আর অস্পষ্ট। যিনি AI আর একটা

নির্দিষ্ট ব্যবসা, দুটোই বোঝেন, তিনি সত্যিকারের সময় আর খরচ বাঁ চিয়ে দিতে পারেন।

বাজারটা এখনো নতু ন, ভালো লোকাল কনসালট্যান্ট কম, তাই সুযোগ আছে।

কার জন্য, কেন দরকার

কে টাকা দেয়। ছোট ব্যবসা, এজেন্সি, পেশাজীবী (আইনজীবী, ক্লিনিক, রিয়েল এস্টেট),

কনটেন্ট টিম, ই-কমার্স।
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চাহিদা কেমন। এটা এখনো শুরুর দিকের মার্কে ট। যাঁ রা আগে দক্ষ হবেন আর একটা নিশ

ধরবেন, তাঁ দের সামনে ভালো সুযোগ। তবে অনেক ক্লায়েন্টকে আগে বোঝাতেও হবে।

যা যা লাগবে

স্কিল। AI টু লের গভীর ব্যবহারিক জ্ঞান, ব্যবসার কাজ বোঝা, প্রম্পট ডিজাইন, শেখানোর

ও বোঝানোর ক্ষমতা, আর সামান্য নো কোড অটোমেশন।

AI ও অন্যান্য টু ল।

টু ল কী কাজে কখন ব্যবহার করবেন না

ChatGPT /
Claude

প্র ম্পট, ওয়া র্ক ফ্লো , কনটেন্ট
প্র ক্রি য়া

স্পর্শ কাতর ডেটা
অনিরাপদভাবে নয়

Zapier / Make /
n8n

নো কোড অটোমেশন প্ল্যা টফর্মের নিয় ম ভাঙে এমন
নয়

ক্লা য়ে ন্টে  র নিজস্ব
টু ল

তাদের কাজেই বসানো নয়

স্যাম্পল প্রম্পট (একটা প্রম্পট টেমপ্লেট বানানোর জন্য)। ক্লায়েন্টের

টিমকে দেওয়ার মতো একটা রিইউজেবল প্রম্পট এভাবে বানাতে পারেন: "তু মি

[ব্যবসার নাম] এর কাস্টমার সাপোর্ট  সহকারী। নিচের প্রশ্নের উত্তর দাও

আমাদের সুরে, যা বন্ধু ত্বপূর্ণ আর সংক্ষিপ্ত। আমাদের নিয়ম: [নিয়মগুলো]। প্রশ্ন:

[এখানে বসবে]।" এই ধরনের টেমপ্লেট বানিয়ে দিলে টিম সহজে বারবার

ব্যবহার করতে পারে।

⚠️  সাবধান। ক্লায়েন্টকে পরামর্শ দিন যেন স্পর্শকাতর ডেটা পাবলিক AI টু লে

না দেয়। বিচারবু দ্ধিনির্ভ র কাজ পুরোপু রি অটোমেট করতে যাবেন না। আর AI

দিয়ে আয় দ্বিগুণ হবে, এমন অতিরঞ্জিত প্রতিশ্রুতি কখনো দেবেন না।
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কী বিক্রি  করবেন

AI অডিট রিপোর্ট , কাস্টম প্রম্পট লাইব্রেরি, গোছানো ওয়ার্ক ফ্লো, টিমের জন্য ট্রেনিং, আর

পরে সাপোর্ট ।

প্যাকেজ কী থাকে

অডিট কোথায়  AI সময়  বাঁ চাবে তার রিপোর্ট

সেটআপ প্র ম্পট লাইব্রে রি ও ওয়া র্ক ফ্লো  তৈরি

ট্রে নিং ও সাপোর্ট টি মকে শেখানো, মাসিক সাপোর্ট

শূ ন্য থেকে শুরু

AI টু লে গভীরভাবে দক্ষ হোন, একটা নিশ বেছে নিন (যেমন রিয়েল এস্টেটের জন্য AI

ওয়ার্ক ফ্লো), সেই নিশের জন্য একটা নমুনা প্রম্পট লাইব্রেরি বানান, কেস স্টাডির মতো

নমুনা তৈরি করুন, প্রথম ক্লায়েন্টকে কম খরচে একটা অডিট দিন।

ক্লা য়ে ন্ট   পাওয়া  ও কাজের প্র বাহ

LinkedIn এ নিজের জ্ঞান শেয়ার করুন, ছোট ওয়ার্ক শপ বা ওয়েবিনার করুন, লোকাল

ব্যবসা নেটওয়ার্ক , রেফারেল, আর নির্দিষ্ট প্রস্তাবসহ সরাসরি আউটরিচ। কাজের প্রবাহ:

ডিসকভারি, অডিট, ওয়ার্ক ফ্লো ও প্রম্পট ডিজাইন, বাস্তবায়ন, ট্রেনিং, ফলোআপ।

দাম ঠি ক করা

দাম রাখুন ভ্যালুর ওপর, মানে আপনি কত সময় বা খরচ বাঁ চাচ্ছেন তার ওপর। অডিটের

আলাদা দাম, সেটআপ প্রজেক্টের আলাদা, কন্টিনিউয়াস সাপোর্টে র জন্য রিটেইনার, আর

ট্রেনিং সেশনের আলাদা।
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বাস্ত বতা

নতু নরা যেখানে ভু ল করে। খুব সাধারণ পরামর্শ দেওয়া, অতিরঞ্জিত প্রতিশ্রুতি, ডেটা

প্রাইভেসি অবহেলা, এমনভাবে সেটআপ দেওয়া যা ডকু মেন্ট করা নেই বলে ক্লায়েন্ট পরে

ব্যবহারই করতে পারে না, আর প্রতিটা নতু ন টু লের পেছনে ছোটা।

প্রত্যাশা বনাম বাস্তব। এই কাজে সত্যিকারের দক্ষতা আর নিয়মিত শেখা লাগে। আপনি

বিক্রি করছেন স্পষ্টতা আর বাঁ চানো সময়, জাদু  নয়। বাজার নতু ন বলে অনেক সময়

শেখানোও আপনার কাজের অংশ।

💡  প্রফেশনাল টিপ। প্রথম ক্লায়েন্টের কাজটা ভালোভাবে ডকু মেন্ট করে

একটা কেস স্টাডি বানান, কত সময় বাঁ চল তার হিসাবসহ। এই একটা কেস

স্টাডি পরের ক্লায়েন্ট পেতে সবচেয়ে বেশি কাজে দেবে।

৩০ দিনের প্ল্যা ন ও ৯০ দিনের রোডম্যাপ

সপ্তাহ ১: AI টু লে গভীর দক্ষতা, একটা নিশ।

সপ্তাহ ২: নিশের জন্য নমুনা প্রম্পট লাইব্রেরি ও অডিট ফরম্যাট।

সপ্তাহ ৩: LinkedIn এ কনটেন্ট, লোকাল ব্যবসায় আউটরিচ।

সপ্তাহ ৪: প্রথম অডিট ক্লায়েন্ট।

৯০ দিনে: কয়েকটা কেস স্টাডি, রিটেইনার ক্লায়েন্ট, উঁ চু  দাম। সিঁ ড়ি: কনসালট্যান্ট, নিশ

AI কনসালট্যান্ট, প্যাকেজ করা ওয়ার্ক শপ বা কোর্স, এজেন্সি।
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অ্যাকশন চেকলিস্ট

 AI টু লে গভীর দক্ষতা অর্জ ন করেছি

 একটা নিশ বেছেছি

 নমুনা প্রম্পট লাইব্রেরি ও অডিট ফরম্যাট বানিয়েছি

 LinkedIn এ নলেজ শেয়ার শুরু করেছি

 প্রথম অডিট ক্লায়েন্ট নিয়েছি

ব্লু  প্রি ন্টে  র সারকথা

বিজনেস ওনাররা AI ব্যবহার করতে চায় কিন্তু জানে না কীভাবে, এখানেই আপনার

কাজ।

একটা নিশ ধরুন, ভ্যালুর ওপর দাম রাখুন, আর ডকু মেন্ট করে দিন যাতে ক্লায়েন্ট

নিজে চালাতে পারে।

হাইপ নয়, বাস্তব সময় ও খরচ সাশ্রয় বিক্রি করুন।
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ব্লু  প্রি ন্ট   ৯

রিসার্চ , ডেটা ও লিড জেনারেশন

শুরুর গল্প

ধরুন, একটা ছোট কোম্পানি নতু ন কাস্টমার খুঁজছে। তারা জানে তাদের পণ্য কাদের কাজে

লাগবে, কিন্তু সেই সম্ভাব্য কাস্টমারদের একটা গোছানো তালিকা বানাতে গেলে দিনের পর

দিন লেগে যায়। আবার কেউ হয়তো একটা নতু ন বাজারে ঢু কতে চায়, তার আগে প্রতিযোগী

আর বাজার সম্পর্কে  গোছানো তথ্য দরকার, কিন্তু সেই তথ্য জোগাড় করা আর সাজানো

একটা বড় কাজ।

এই খোঁ জা, যাচাই আর গুছিয়ে দেওয়ার কাজটাই রিসার্চ , ডেটা আর লিড জেনারেশন সেবা।

মানে আপনি ক্লায়েন্টের হয়ে বাজার গবেষণা করেন, প্রতিযোগী বিশ্লেষণ করেন, প্রকাশ্য

উৎস থেকে সম্ভাব্য ক্লায়েন্টের তালিকা বানান, এলোমেলো ডেটা পরিষ্কার করে সাজান। AI

এখানে সারসংক্ষেপ, গোছানো আর নির্দিষ্ট কাঠামো দিতে সাহায্য করে। কিন্তু তথ্য সত্যি কি

না, প্রাসঙ্গিক কি না, আর পুরো কাজটা নৈতিক কি না, সেটা নিশ্চিত করা আপনার।

এই সু যোগটা কেন আছে

বিক্রয় আর ব্যবসার জন্য লিড আর রিসার্চ  দরকার, কিন্তু এটা সময়সাপেক্ষ কাজ। AI

সারসংক্ষেপ আর কাঠামো দ্রুত করে দেয়। তবে এখানে একটা বড় কথা আছে: AI প্রায়ই

তথ্য বানিয়ে বলে, ভু ল নাম বা ভু ল সংখ্যা দিয়ে দেয়। তাই যাচাই করা মানুষটার মূল্য এখানে

সবচেয়ে বেশি। যাচাই করা, সত্যি আর নৈতিক একটা তালিকা ত্রুটিপূর্ণ বড় তালিকার চেয়ে

অনেক দামি।
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কার জন্য, কেন দরকার

কে টাকা দেয়। সেলস টিম, এজেন্সি, B2B কোম্পানি, কনসালট্যান্ট, রিক্রু টার, নতু ন

বাজারে ঢোকা স্টার্ট আপ।

চাহিদা কেমন। আন্তর্জা তিক বাজারে, বিশেষ করে Upwork এ, রিসার্চ  ও ডেটার কাজ

অনেক। তবে মান আর সততার ওপর ফি নির্ভ র করে।

যা যা লাগবে

স্কিল। রিসার্চ  করার দক্ষতা, উৎস যাচাই, স্প্রেডশিটে ডেটা গোছানো, খুঁটিনাটিতে

মনোযোগ, গোপনীয়তা ও প্রাইভেসি আইনের বোধ, আর পরিষ্কার যোগাযোগ।

AI ও অন্যান্য টু ল।

টু ল কী কাজে কখন ব্যবহার করবেন না

ChatGPT / Claude সারসংক্ষেপ, কাঠামো,
ড্রা  ফট

যাচাই ছাড়া  তথ্য বা কন্টা  ক্ট
নয়

Google Sheets /
Excel

ডেটা গোছানো ও পরিষ্কা  র প্র যোজ্য নয়

LinkedIn পেশাগত তথ্য নিয় ম ভেঙে স্ক্র্যা   পিং নয়

স্যাম্পল প্রম্পট। র তথ্য গোছাতে AI ভালো: "নিচে আমি কয়েকটা

কোম্পানির এলোমেলো তথ্য দিচ্ছি। এগুলোকে একটা পরিষ্কার টেবিলে সাজাও,

কলাম হবে কোম্পানির নাম, খাত, আর ওয়েবসাইট। যদি কোনো তথ্য

অনুপস্থিত থাকে, খালি রাখো, বানিয়ে বসিয়ে দিও না।" শেষ শর্ত টা জরুরি,

কারণ AI ফাঁ কা জায়গা ভরতে গিয়ে ভু ল তথ্য বানায়। তবু  প্রতিটা তথ্য নিজে

যাচাই করবেন।
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⚠️  নৈতিকতা সবচেয়ে জরুরি। শুধু  প্রকাশ্য, বৈধভাবে পাওয়া তথ্য ব্যবহার

করুন। প্ল্যাটফর্মের নিয়ম ভেঙে ডেটা স্ক্র্যাপ করবেন না, মানু ষের ব্যক্তিগত তথ্য

অবৈধভাবে সংগ্রহ বা বিক্রি করবেন না, আর স্প্যাম করার জন্য তালিকা

বানাবেন না। প্রাইভেসি আইন (যেমন GDPR) মেনে চলুন। AI যা দেয় তা

যাচাই না করে ডেটা হিসেবে চালাবেন না, কারণ সে তথ্য বানিয়ে ফেলতে পারে।

কী বিক্রি  করবেন

রিসার্চ  রিপোর্ট , প্রতিযোগী বিশ্লেষণ, পাবলিক উৎস থেকে যাচাই করা প্রাসঙ্গিক লিড লিস্ট,

পরিষ্কার করা ডেটাসেট।

শূ ন্য থেকে শুরু

একটা নিশ বা ডেটার ধরন বেছে নিন, একটা স্যাম্পল রিসার্চ  রিপোর্ট  বা পাবলিক উৎস

থেকে নৈতিকভাবে বানানো ছোট একটা স্যাম্পল লিড লিস্ট তৈরি করুন (স্যাম্পল হিসেবে

লেবেল করে), প্রোফাইল সাজান, প্রথম ক্লায়েন্ট নিন।

একটা বাস্তব উদাহরণ। ধরুন, আপনি একটা নির্দিষ্ট খাতের জন্য লিড রিসার্চ

করবেন, যেমন ছোট সফটওয়্যার কোম্পানি। আপনি পাবলিক সোর্স থেকে

২০টি এমন কোম্পানির নাম, খাত আর পাবলিক কন্ট্যাক্ট পেইজ গুছিয়ে একটা

পরিষ্কার শিটে সাজালেন, প্রতিটা যাচাই করে। এই স্যাম্পল দেখিয়ে সেলস

টিমগুলোকে বললেন, আমি এমন যাচাই করা তালিকা বানিয়ে দিতে পারি, যা

আপনার সময় বাঁ চাবে।

ক্লা য়ে ন্ট   পাওয়া  ও কাজের প্র বাহ

Upwork, LinkedIn, এজেন্সি ও সেলস টিম, রেফারেল। কাজের প্রবাহ: ব্রিফ (ঠিক

কী আর কাদের লাগবে পরিষ্কার করা), রিসার্চ , যাচাই, গোছানো, ডেলিভারি, দরকারে

কন্টিনিউয়াস কাজ।
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ফি ঠি ক করা

প্রজেক্ট অনুযায়ী, প্রতি যাচাই করা লিড অনুযায়ী, ঘণ্টাভিত্তিক, বা রিটেইনার। দাম রাখুন

কোয়ালিটি আর যাচাইয়ের ওপর, সংখ্যার ওপর নয়। একটা ছোট কিন্তু নির্ভু ল তালিকা বড়

কিন্তু ভু ল তালিকার চেয়ে দামি।

বাস্ত বতা

নতু নরা যেখানে ভু ল করে। যাচাই ছাড়া AI এর বানানো তথ্য ডেটা হিসেবে দেওয়া,

প্রাইভেসি আইন উপেক্ষা করা, স্প্যামি তালিকা বানানো, নিশ না থাকা, এলোমেলো

গোছানো।

প্রত্যাশা বনাম বাস্তব। AI তথ্য বানিয়ে ফেলে, তাই যাচাই করাটাই এই কাজের মূল।

নৈতিক ও আইনি সীমা রিয়েল, এড়ানো যায় না। আপনি বিক্রি করছেন সঠিক, নৈতিক আর

প্রাসঙ্গিক ডেটা, বড় আবর্জ নার স্তূ প নয়।

💡  প্রফেশনাল টিপ। প্রতিটা ডেলিভারিতে লিখে দিন কোন তারিখে তথ্য যাচাই

করা হয়েছে আর কোন উৎস থেকে। এই স্বচ্ছতা ক্লায়েন্টের বিশ্বাস বাড়ায় আর

আপনাকে দায়িত্বশীল হিসেবে আলাদা করে।

৩০ দিনের প্ল্যা ন ও ৯০ দিনের রোডম্যাপ

সপ্তাহ ১: একটা নিশ ও ডেটার ধরন, যাচাইয়ের পদ্ধতি শিখুন।

সপ্তাহ ২: স্যাম্পল রিপোর্ট  বা লিড লিস্ট, প্রোফাইল।

সপ্তাহ ৩: Upwork ও LinkedIn এ আবেদন।

সপ্তাহ ৪: প্রথম কাজ, যাচাই করে ডেলিভারি।

৯০ দিনে: নিশ দক্ষতা, নিয়মিত ক্লায়েন্ট, রেট বাড়ানো। সিঁ ড়ি: রিসার্চা র, নিশ রিসার্চ  বা ডেটা

বিশেষজ্ঞ, রিসার্চ  এজেন্সি, নিজের ডেটা রিপোর্ট  বা প্রোডাক্ট।
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অ্যাকশন চেকলিস্ট

 একটা নিশ ও ডেটার ধরন বেছেছি

 যাচাইয়ের একটা পদ্ধতি ঠিক করেছি

 স্যাম্পল রিপোর্ট  বা লিড লিস্ট বানিয়েছি

 প্রোফাইল সাজিয়েছি

 প্রথম ক্লায়েন্ট নিয়েছি

ব্লু  প্রি ন্টে  র সারকথা

রিসার্চ  ও লিড দরকার সবার, কিন্তু সময়সাপেক্ষ, তাই সুযোগ আছে।

AI তথ্য বানায়, তাই যাচাই করাই আপনার আসল কাজ ও ভ্যালু।

নৈতিকতা আর প্রাইভেসি সবার আগে, স্প্যাম বা অবৈধ ডেটা কখনো নয়।

৭৬



প র্ব  ৪

ডিজিটাল পণ্য

একবার বানিয়ে বহুবার বিক্রি, প্রম্পট প্যাক, ইবুক আর অনলাইন কোর্স।



ব্লু  প্রি ন্ট   ১০

প্র ম্পট প্যাক ও টেমপ্লে ট বিক্রি

শুরুর গল্প

ধরুন, একজন মানুষ প্রতিদিন AI ব্যবহার করতে চায়, কিন্তু প্রতিবার ভালো প্রম্পট লিখতে

গিয়ে আটকে যায়। সে চায় একটা রেডিমেড সমাধান, যেখানে তার কাজের জন্য পরীক্ষা

করা প্রম্পটগুলো সাজানো থাকবে, শুধু  কপি করে ব্যবহার করবে। ঠিক এই জিনিসটাই

আপনি বানিয়ে বিক্রি করতে পারেন।

প্রম্পট প্যাক বা টেমপ্লেট মানে একটা নির্দিষ্ট সমস্যার জন্য বানানো রেডিমেড ডিজিটাল

জিনিস। যেমন একটা প্রম্পট লাইব্রেরি, একটা Notion টেমপ্লেট, একটা Canva টেমপ্লেট,

বা একটা গোছানো স্প্রেডশিট। একবার বানিয়ে Gumroad বা Payhip এর মতো জায়গায়

রেখে বারবার বিক্রি করা যায়।

এই সু যোগটা কেন আছে

অনেকেই সময় বাঁ চানোর জন্য রেডিমেড শর্ট কাট কিনতে চায়। AI আসার পর কাজে

লাগার মতো প্রম্পট প্যাক বানানো সহজ হয়েছে, বানানো আর ডেলিভারির খরচ প্রায় নেই।

তবে বাজারে নিম্নমানের প্যাকও অনেক, তাই পরীক্ষা করা, নির্দিষ্ট নিশের জন্য বানানো

ভালো প্যাকই আলাদা হয়ে ওঠে।

কে কেনে

ফ্রিল্যান্সার, ছোট ব্যবসা, ছাত্র, ক্রিয়েটর, আর নির্দিষ্ট নিশের মানুষ (যেমন রিয়েল এস্টেট

এজেন্ট, যাদের লিস্টিং লেখার প্রম্পট দরকার)।
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যা যা লাগবে

স্কিল। একটা নিশ ও AI দুটোরই ভালো জ্ঞান, পরিষ্কার করে প্যাকেজ করার ক্ষমতা,

গোছানো ও ডিজাইন রুচি, আর বেসিক মার্কে টিং ও সেলস কপি লেখা।

AI ও অন্যান্য টু ল।

টু ল কী কাজে
কখন ব্যবহার করবেন
না

ChatGPT / Claude প্র ম্পট বানানো ও পরীক্ষা
করা

না পরীক্ষা করে বিক্রি
নয়

Notion / Canva / Google
Sheets

টেমপ্লে ট বানানো প্র যোজ্য নয়

Gumroad / Payhip বিক্রি  ও ডেলিভারি প্র যোজ্য নয়

স্যাম্পল কাজ। ধরুন, আপনি ছোট রেস্টু রেন্টদের জন্য একটা প্রম্পট প্যাক

বানাবেন। ভেতরে থাকবে সোশ্যাল পোস্ট, মেনু  ডেসক্রিপশন, অফার ঘোষণা,

কাস্টমারের রিভিউর উত্তর, এমন নানা কাজের জন্য পরীক্ষা করা প্রম্পট,

প্রতিটির সঙ্গে ছোট নির্দে শনা যে কীভাবে ব্যবহার করবে। প্রতিটা প্রম্পট আপনি

নিজে চালিয়ে দেখবেন যে ভালো রেজাল্ট আসে।

⚠️  সাবধান। যা বিক্রি করবেন তা আগে নিজে পরীক্ষা করে দেখুন যে সত্যিই

কাজ করে। অন্যের বানানো প্যাক বা টেমপ্লেট নকল করে বিক্রি করবেন না।

সেলস পেজে অতিরঞ্জিত প্রতিশ্রুতি দেবেন না।
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কী বানাবেন

একটা নির্দিষ্ট সমস্যার সমাধান করে এমন একটা ফোকাসড প্যাক। যেমন, রেস্টু রেন্টের

সোশ্যাল মিডিয়ার জন্য ৫০টি পরীক্ষা করা প্রম্পট। ভালোভাবে গোছানো, পরীক্ষা করা, আর

ব্যবহারের নির্দে শনাসহ। যত নির্দিষ্ট, তত সহজে বিক্রি হয়।

শূ ন্য থেকে শুরু

একটা নিশ ও সমস্যা বেছে নিন, প্যাকটা বানিয়ে ভালোভাবে পরীক্ষা করুন, একটা পরিষ্কার

সেলস পেজ বানান, Gumroad বা Payhip সেট করুন, তারপর একটা অডিয়েন্সের

কাছে লঞ্চ করুন।

যেভাবে বিক্রি  ও মার্কে টিং  করবেন

এখানেই আসল খেলা। বিক্রির জন্য আপনার একটা চ্যানেল বা অডিয়েন্স লাগবে। সোশ্যাল

মিডিয়া বা নিউজলেটারে ধীরে ধীরে অডিয়েন্স গড়া, প্রাসঙ্গিক কমিউনিটিতে নিয়ম মেনে

ভ্যালু  দেওয়া, বা মার্কে টপ্লেসে থাকা। একটা ভালো কৌশল হলো, ফ্রিতে কিছু  দরকারি

প্রম্পট শেয়ার করে মানুষের বিশ্বাস অর্জ ন করা, তারপর বড় প্যাকটা বিক্রি করা। মনে

রাখবেন, প্যাক বানানো সহজ, বিক্রি করাই কঠিন।

দাম ঠি ক করা

সাধারণত কম দামের পণ্য, বান্ডল বা কয়েকটা স্তরে সাজানো যায়। প্রথমে কম দামে ভালো

রিভিউ ও বিশ্বাস গড়ু ন, তারপর বাড়ান।

বাস্ত বতা

নতু নরা যেখানে ভু ল করে। না পরীক্ষা করে প্যাক ছাড়া, অন্যের কাজ নকল, অতিরঞ্জিত

সেলস কপি, আর ভাবা যে বানালেই বিক্রি হবে।
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প্রত্যাশা বনাম বাস্তব। বানানো সহজ, বিক্রি কঠিন। মার্কে টিং আর অডিয়েন্স ছাড়া এটা

পুরোপু রি প্যাসিভ আয় নয়। বাজারে নিম্নমানের প্যাক অনেক, তাই কোয়ালিটি, পরীক্ষা আর

নিশ দিয়ে আলাদা হতে হবে। আয় অনিয়মিত হতে পারে, বিশেষ করে শুরুতে।

💡  প্রফেশনাল টিপ। প্রথম ক্রেতাদের কাছ থেকে ফিডব্যাক নিয়ে প্যাকটা

আরও ভালো করুন, আর নতু ন প্রম্পট যোগ করলে পুরনো ক্রেতাদের ফ্রি

আপডেট দিন। এই একটা অভ্যাস ভালো রিভিউ আর মুখের কথায় প্রচার এনে

দেয়।

৩০ দিনের প্ল্যা ন ও ৯০ দিনের রোডম্যাপ

সপ্তাহ ১: নিশ ও সমস্যা ঠিক করুন, প্রতিযোগী দেখুন।

সপ্তাহ ২: প্যাক বানান ও পরীক্ষা করুন।

সপ্তাহ ৩: সেলস পেজ ও Gumroad সেট করুন।

সপ্তাহ ৪: লঞ্চ করুন, প্রথম ক্রেতাদের ফিডব্যাক নিন।

৯০ দিনে: প্যাক উন্নত করা, আরও একটা পণ্য, অডিয়েন্স গড়া শুরু। সিঁ ড়ি: একটা প্যাক,

তারপর প্রোডাক্ট লাইন, তারপর ব্র্যান্ড ও অডিয়েন্স, তারপর কোর্স।

অ্যাকশন চেকলিস্ট

 একটা নিশ ও সমস্যা বেছেছি

 প্যাক বানিয়ে নিজে পরীক্ষা করেছি

 সেলস পেজ ও বিক্রির প্ল্যাটফর্ম সেট করেছি

 লঞ্চ করেছি

 প্রথম ফিডব্যাক নিয়েছি
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ব্লু  প্রি ন্টে  র সারকথা

একবার বানিয়ে বারবার বিক্রির সুযোগ, কিন্তু বিক্রিই আসল কাজ।

পরীক্ষা করা, নিশভিত্তিক, মানসম্পন্ন প্যাক বানান।

অডিয়েন্স আর মার্কে টিং ছাড়া এটা জাদুর মতো আয় দেয় না।
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ব্লু  প্রি ন্ট   ১১

ইবু ক ও প্র্যা কটি ক্যাল গাইড

শুরুর গল্প

ধরুন, আপনি একটা বিষয়ে অনেক কিছু  জানেন। হতে পারে সেটা রান্না, ফ্রিল্যান্সিং,

পড়াশোনার কৌশল, বা ছোট ব্যবসা চালানো। অনেকে সেই বিষয়ে হাতড়ে বেড়াচ্ছে,

ইউটিউবে এলোমেলো ভিডিও দেখে গুলিয়ে ফেলছে, আর গোছানো, কাজে লাগার মতো

একটা গাইড পেলে টাকা দিতে রাজি। আপনি সেই জ্ঞানটাকে একটা ইবুক বা প্র্যাকটিক্যাল

গাইডে সাজিয়ে বিক্রি করতে পারেন।

AI এখানে আউটলাইন, ড্রাফট আর এডিটিংয়ে সাহায্য করে, লেখার গতি অনেক বাড়িয়ে

দেয়। কিন্তু আসল মূল্য আসে আপনার সত্যিকারের অভিজ্ঞতা, উদাহরণ আর নিজের

কণ্ঠস্বর থেকে। শুধু  AI দিয়ে বানানো সাধারণ ইবুকের দাম নেই, কারণ ওরকম হাজারটা

আছে।

এই সু যোগটা কেন আছে

মানুষ গোছানো, প্র্যাকটিক্যাল জ্ঞানের জন্য টাকা দেয়, যা তাদের সময় বাঁ চায়, হাতড়ানো

থেকে বাঁ চায়। AI লেখা দ্রুত করে। কিন্তু শুধু  AI দিয়ে বানানো ফাঁ পা ইবুকের কোনো মূল্য

নেই, আপনার বিশেষজ্ঞতা আর যাচাই করা তথ্যই এখানে আসল।

কে কেনে

আপনার নিশের যেসব মানুষ একটা নির্দিষ্ট স্কিল শিখতে বা সমস্যা সমাধান করতে চায়।
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যা যা লাগবে

স্কিল। বিষয়ের সত্যিকারের জ্ঞান, গুছিয়ে শেখানোর ক্ষমতা, AI এর সাহায্যে লেখা,

বেসিক ডিজাইন ও ফরম্যাটিং, আর মার্কে টিং।

AI ও অন্যান্য টু ল।

টু ল কী কাজে কখন ব্যবহার করবেন না

ChatGPT / Claude আউটলাইন, ড্রা  ফট,
এডিটিং

বিশেষজ্ঞতা ও যাচাই ছাড়া
ফাঁ পা লেখা নয়

Canva কভার ও লেআউট প্র যোজ্য নয়

Gumroad / Payhip /
Amazon KDP

বিক্রি প্র যোজ্য নয়

স্যাম্পল প্রম্পট। নিজের জ্ঞান দিয়ে কাঠামো বানাতে: "আমি [বিষয়] নিয়ে

একটা প্র্যাকটিক্যাল গাইড লিখতে চাই, পাঠক হলো [কারা]। তাদের মূল সমস্যা

[সমস্যা]। এই বইয়ের একটা অধ্যায়ভিত্তিক আউটলাইন বানাও, প্রতিটি অধ্যায়

একটা করে নির্দিষ্ট সমস্যা সমাধান করবে।" এরপর প্রতিটি অধ্যায়ে নিজের

অভিজ্ঞতা, উদাহরণ আর যাচাই করা তথ্য দিয়ে লিখবেন।

⚠️  সাবধান। গণহারে নিম্নমানের AI ইবুক বানাবেন না, এটা স্প্যামের মতো

আর কিছু  প্ল্যাটফর্মের নিয়মেও নিষিদ্ধ। কোথাও দরকার হলে AI ব্যবহারের কথা

জানান (কিছু  প্ল্যাটফর্মের নিয়ম বদলাচ্ছে, তাই যাচাই করুন)। অন্যের লেখা

নকল করবেন না, তথ্য যাচাই করুন।
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কী বানাবেন

একটা ফোকাসড, সত্যিই কাজে লাগার গাইড, যা একটা আসল সমস্যা সমাধান করে,

আপনার কণ্ঠস্বর আর যাচাই করা তথ্যসহ।

শূ ন্য থেকে শুরু

আপনি জানেন এমন একটা বিষয় আর অডিয়েন্সের একটা সমস্যা বেছে নিন, আউটলাইন

করুন, লিখুন (AI এর সাহায্যে কিন্তু নিজের বিশেষজ্ঞতা দিয়ে), এডিট করুন, কভার

ডিজাইন করুন, ফরম্যাট করুন, প্রকাশ করুন, তারপর লঞ্চ করুন।

যেভাবে বিক্রি  ও মার্কে টিং  করবেন

Amazon KDP তে বড় মার্কে ট পাওয়া যায়, আর Gumroad বা Payhip এ সরাসরি

বিক্রিতে মার্জিন বেশি ও নিজের অডিয়েন্স গড়া যায়। মার্কে টিং হয় অডিয়েন্স, সোশ্যাল

মিডিয়া বা কনটেন্টের মাধ্যমে। বিষয় নিয়ে ফ্রি কিছু  লেখা শেয়ার করে আগে আগ্রহী পাঠক

জোগাড় করা একটা ভালো পথ।

দাম ঠি ক করা

দাম বিষয় ও গভীরতা অনুযায়ী বদলায়। KDP এর রয়্যালটি আর সরাসরি বিক্রির মার্জিন

আলাদা, দুটো বুঝে সিদ্ধান্ত নিন। শুরুতে ভালো রিভিউ গড়াকে গুরুত্ব দিন।

বাস্ত বতা

নতু নরা যেখানে ভু ল করে। বিশেষজ্ঞতা ছাড়া ফাঁ পা AI ইবুক প্রকাশ, নকল, দুর্বল এডিটিং,

আর মার্কে টিং না করা।

প্রত্যাশা বনাম বাস্তব। একটা ভালো ইবুক লিখতে সত্যিকারের পরিশ্রম লাগে। AI সাহায্য

করে, বিশেষজ্ঞতার বিকল্প হয় না। মার্কে টিং আর অডিয়েন্স লাগে, বাজারে লো কোয়ালিটি

ইবুকও অনেক, তাই কোয়ালিটিই টিকিয়ে রাখে। আয় অনিয়মিত হতে পারে।
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💡  প্রফেশনাল টিপ। একটা ইবুক দিয়ে থেমে যাবেন না। প্রথমটা ভালো করলে

সেটাকে ঘিরে আরও গাইড, একটা কোর্স বা কোচিং গড়া যায়। একজন পাঠক

যিনি আপনার প্রথম বই থেকে উপকার পেয়েছেন, তিনি পরেরটাও কিনবেন।

৩০ দিনের প্ল্যা ন ও ৯০ দিনের রোডম্যাপ

সপ্তাহ ১: বিষয় ও অডিয়েন্সের সমস্যা ঠিক করুন, আউটলাইন।

সপ্তাহ ২ থেকে ৩: লিখুন ও এডিট করুন।

সপ্তাহ ৪: কভার, ফরম্যাট, প্রকাশ ও লঞ্চ।

৯০ দিনে: রিভিউ জোগাড়, আরও একটা গাইড, অডিয়েন্স গড়া। সিঁ ড়ি: একটা ইবুক,

তারপর সিরিজ, তারপর অডিয়েন্স, তারপর কোর্স বা কোচিং।

অ্যাকশন চেকলিস্ট

 একটা বিষয় ও অডিয়েন্সের সমস্যা বেছেছি

 আউটলাইন করেছি

 লিখে এডিট করেছি

 কভার ও ফরম্যাট করে প্রকাশ করেছি

 লঞ্চ ও মার্কে টিং শুরু করেছি

ব্লু  প্রি ন্টে  র সারকথা

মানুষ গোছানো প্র্যাকটিক্যাল জ্ঞানের জন্য টাকা দেয়।

AI লেখা দ্রুত করে, ভ্যালু  আসে আপনার অভিজ্ঞতা আর কণ্ঠস্বর থেকে।

গণহারে ফাঁ পা ইবুক নয়, একটা সত্যিকারের কাজের গাইড বানান।
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ব্লু  প্রি ন্ট   ১২

অনলাইন মিনি কোর্স  ও টি উটোরিয়া ল

শুরুর গল্প

ধরুন, আপনি এমন একটা স্কিল ভালো পারেন যা অনেকে শিখতে চায়, ধরুন CapCut এ

রিলস এডিট করা, বা এক্সেলে হিসাব রাখা। বই পড়ে বা এলোমেলো ভিডিও দেখে শিখতে

গিয়ে অনেকে হাল ছেড়ে দেয়, কারণ কোথা থেকে শুরু করবে বুঝতে পারে না। কিন্তু কেউ

যদি ধাপে ধাপে, গুছিয়ে, অল্প সময়ে শিখিয়ে দেয়, তার জন্য তারা টাকা দিতে রাজি। এটাই

মিনি কোর্স বা টিউটোরিয়ালের সুযোগ।

মানে আপনি একটা নির্দিষ্ট স্কিল শেখানোর ছোট একটা কোর্স বানান। AI আপনাকে

কারিকু লাম সাজাতে, স্ক্রিপ্ট লিখতে, স্লাইড আর কু ইজ বানাতে সাহায্য করে। কিন্তু

শেখানোর দক্ষতা আর বিষয়ের বিশেষজ্ঞতা আপনার, সেটাই আসল।

এই সু যোগটা কেন আছে

মানুষ কম সময়ে স্কিল শিখতে টাকা দেয়। AI কোর্স বানানোর গতি বাড়িয়েছে, আউটলাইন

থেকে স্ক্রিপ্ট আর স্লাইড পর্যন্ত। অনলাইন লার্নিং বিশাল একটা বাজার। তবে ভালো শেখানো

আর সত্যিকারের বিশেষজ্ঞতাই আলাদা করে দেয়, শুধু  ভাসা ভাসা AI কোর্স নয়।

কে কেনে

আপনার নিশের শিক্ষার্থী, স্কিল বাড়াতে চাওয়া পেশাজীবী, আর ছাত্ররা।
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যা যা লাগবে

স্কিল। সত্যিকারের বিশেষজ্ঞতা, বু ঝিয়ে শেখানোর ক্ষমতা, বেসিক স্ক্রিন রেকর্ডিং বা

ভিডিও, কারিকু লাম সাজানো, সামান্য এডিটিং, আর মার্কে টিং।

AI ও অন্যান্য টু ল।

টু ল কী কাজে
কখন ব্যবহার
করবেন না

ChatGPT / Claude কারিকু লাম, স্ক্রি   প্ট ,
কু ইজ

যাচাই ছাড়া  ভু ল
তথ্যে নয়

Canva স্লা ইড প্র যোজ্য নয়

OBS / Loom স্ক্রি   ন রেকর্ড প্র যোজ্য নয়

CapCut ভিডিও এডিট প্র যোজ্য নয়

Udemy / Teachable / Gumroad /
YouTube

হোস্ট  ও বিক্রি প্র যোজ্য নয়

স্যাম্পল প্রম্পট। কোর্সের কাঠামো দ্রুত পেতে: "আমি [স্কিল] শেখানোর

একটা মিনি কোর্স বানাতে চাই, শিক্ষার্থী একদম নতু ন। কোর্স শেষে তারা [নির্দিষ্ট

রেজাল্ট] করতে পারবে। ৫ থেকে ৭টি ছোট মডিউলে একটা কারিকু লাম বানাও,

প্রতিটি মডিউলে কী শেখানো হবে আর একটা করে হাতে কলমে কাজ যোগ

করো।" এরপর নিজের অভিজ্ঞতা দিয়ে প্রতিটি মডিউল সাজাবেন।

⚠️  সাবধান। ভাসা ভাসা, শুধু  AI দিয়ে বানানো কোর্স বিক্রি করবেন না, তথ্য

যাচাই করুন। অতিরঞ্জিত রেজাল্টের প্রতিশ্রুতি (যেমন এই কোর্স করলেই

বড়লোক হবেন) দেবেন না। অন্যের কোর্সের কনটেন্ট নকল করবেন না।
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কী বানাবেন

একটা পরিষ্কার ফলাফলের জন্য ফোকাসড মিনি কোর্স। যেমন, এক সপ্তাহে CapCut দিয়ে

রিলস এডিট শেখা। ছোট, প্র্যাকটিক্যাল, হাতে কলমে করার মতো। একটা পরিষ্কার

প্রতিশ্রুতি, যা আপনি সত্যিই দিতে পারেন।

শূ ন্য থেকে শুরু

শেখাতে পারেন এমন একটা স্কিল আর অডিয়েন্স বেছে নিন, কারিকু লাম সাজান, স্ক্রিপ্ট

লিখুন (AI এর সাহায্যে), রেকর্ড  করুন, এডিট করুন, হোস্ট করুন, লঞ্চ করুন। ছোট

থেকে শুরু করুন, এমনকি কিছু  ফ্রি টিউটোরিয়াল দিয়ে অডিয়েন্স গড়ে তারপর পেইড

কোর্সে যেতে পারেন।

একটা বাস্তব উদাহরণ। ধরুন, আপনি CapCut ভালো পারেন। প্রথমে

YouTube এ কয়েকটা ফ্রি টিউটোরিয়াল দিলেন, যেমন "৫ মিনিটে রিলসে

ক্যাপশন যোগ করা"। কিছু  মানুষ আপনাকে অনুসরণ করা শুরু করল। এরপর

তাদের জন্য একটা পূর্ণ মিনি কোর্স বানালেন, "এক সপ্তাহে শূন্য থেকে রিলস

এডিটর"। ফ্রি কনটেন্ট বিশ্বাস গড়ল, পেইড কোর্স সেই বিশ্বাসকে আয়ে বদলাল।

যেভাবে বিক্রি  ও মার্কে টিং  করবেন

Udemy তে মার্কে ট বড় কিন্তু মার্জিন কম আর ফি তাদের নিয়ন্ত্রণে। Teachable বা

Gumroad এ মার্জিন বেশি কিন্তু নিজের অডিয়েন্স লাগে। YouTube এ ফ্রি

টিউটোরিয়াল দিয়ে অডিয়েন্স গড়ে সেখান থেকে পেইড কোর্সে নেওয়া একটা ভালো পথ।

দাম ঠি ক করা

দাম প্ল্যাটফর্ম ও গভীরতা অনুযায়ী বদলায়। Udemy আর সরাসরি বিক্রির হিসাব আলাদা।

শুরুতে কম দামে ভালো রিভিউ গড়ু ন, তারপর বাড়ান।
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বাস্ত বতা

নতু নরা যেখানে ভু ল করে। ভাসা ভাসা কোর্স বানানো, অতিরঞ্জিত প্রতিশ্রুতি, নকল, আর

মার্কে টিং না করা।

প্রত্যাশা বনাম বাস্তব। একটা ভালো কোর্স বানাতে সত্যিকারের পরিশ্রম লাগে। AI

পরিকল্পনা আর স্ক্রিপ্টে সাহায্য করে, বিশেষজ্ঞতা দেয় না। অডিয়েন্স আর মার্কে টিং লাগে।

আপনি বিক্রি করছেন একটা আসল স্কিল বা ফলাফল, গ্যারান্টি নয়।

💡  প্রফেশনাল টিপ। প্রথম কয়েকজন শিক্ষার্থীকে কম দামে বা ফ্রিতে কোর্স

দিন, বিনিময়ে তাদের সৎ ফিডব্যাক আর টেস্টিমোনিয়াল নিন। এই প্রথম

রিভিউগুলোই পরের বিক্রি সহজ করে।

৩০ দিনের প্ল্যা ন ও ৯০ দিনের রোডম্যাপ

সপ্তাহ ১: স্কিল ও অডিয়েন্স ঠিক করুন, কারিকু লাম।

সপ্তাহ ২ থেকে ৩: স্ক্রিপ্ট, রেকর্ড  ও এডিট।

সপ্তাহ ৪: হোস্ট, লঞ্চ ও মার্কে টিং।

৯০ দিনে: রিভিউ, আরও একটা কোর্স, অডিয়েন্স। সিঁ ড়ি: একটা মিনি কোর্স, তারপর কোর্স

লাইব্রেরি, তারপর কোহর্ট  বা কোচিং, তারপর কমিউনিটি।

অ্যাকশন চেকলিস্ট

 একটা স্কিল ও অডিয়েন্স বেছেছি

 কারিকু লাম সাজিয়েছি

 রেকর্ড  ও এডিট করেছি

 হোস্ট করে লঞ্চ করেছি

 মার্কে টিং শুরু করেছি
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ব্লু  প্রি ন্টে  র সারকথা

মানুষ কম সময়ে স্কিল শিখতে টাকা দেয়।

AI বানানোর গতি দেয়, দাম আসে আপনার শেখানোর দক্ষতা থেকে।

ভাসা ভাসা নয়, একটা পরিষ্কার ফলাফলের কোর্স বানান, আর গ্যারান্টি দেবেন না।
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প র্ব  ৫

AI ব্যবসা

টিম আর সিস্টেম দিয়ে বড় করা, মাইক্রো এজেন্সি, চ্যাটবট আর নিউজলেটার।



ব্লু  প্রি ন্ট   ১৩

AI দিয়ে  মাইক্রো  এজেন্সি

শুরুর গল্প

ধরুন, আপনি কনটেন্ট রাইটিং বা সোশ্যাল মিডিয়ার কাজ একা করতে করতে একটা

দেয়ালে ধাক্কা খেলেন। দিনে তো মাত্র এতগুলো ঘণ্টা, তাই একা যত কাজই নিন, একটা

সীমার পর আর বাড়াতে পারছেন না। বড় ক্লায়েন্ট আসছে, কিন্তু একার পক্ষে সামলানো

সম্ভব নয়, ফলে ভালো সুযোগ হাতছাড়া হচ্ছে।

এখানেই মাইক্রো এজেন্সির ভাবনা আসে। আপনি নিজে সব কাজ না করে, AI আর

কয়েকজন নির্ভ রযোগ্য ফ্রিল্যান্সার মিলে একটা ছোট টিম বানান। আপনার কাজ হয় ক্লায়েন্ট

আনা, কোয়ালিটি নিশ্চিত করা, আর টিমকে সমন্বয় করা। AI উৎপাদনের গতি বাড়ায়,

আপনি বড় ক্লায়েন্টকে রেজাল্ট বিক্রি করেন।

এই সু যোগটা কেন আছে

একা ফ্রিল্যান্সার সময়ের সীমায় আটকে যায়। এজেন্সি মডেলে কাজ ভাগ করে বড় প্রজেক্ট

আর বেশি ক্লায়েন্ট নেওয়া যায়। AI উৎপাদনের খরচ কমায় বলে মার্জিন কাজ করে। আর

অনেক ব্যবসা একজন ফ্রিল্যান্সারের চেয়ে একটা নির্ভ রযোগ্য টিমকে বেশি পছন্দ করে,

বিশেষ করে চলমান কাজে, কারণ একজন মানুষ অসুস্থ হলে কাজ থামে, টিম থামে না।

কার জন্য, কেন দরকার

কে টাকা দেয়। যেসব ব্যবসার বড় বা চলমান সেবা দরকার, আর যারা একজন

ফ্রিল্যান্সারের সীমা পেরিয়ে গেছে।
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চাহিদা কেমন। লোকাল ও আন্তর্জা তিক দুই বাজারেই নির্ভ রযোগ্য ছোট এজেন্সির চাহিদা

আছে, বিশেষ করে একটা নির্দিষ্ট নিশে।

যা যা লাগবে

স্কিল। মূল সেবার দক্ষতা (কোয়ালিটি বিচার করতে), ক্লায়েন্ট ম্যানেজমেন্ট ও সেলস,

প্রজেক্ট ম্যানেজমেন্ট, টিম সমন্বয়, কোয়ালিটি কন্ট্রোল, আর গোছানো সিস্টেম।

AI ও অন্যান্য টু ল।

টু ল কী কাজে কখন ব্যবহার করবেন না

ChatGPT / Claude উৎপাদনের গতি বাড়া নো কোয়া লিটি  কন্ট্রো  ল ছাড়া  নয়

Trello / Asana / Notion প্র জেক্ট  ও টি ম ট্র্যা ক প্র যোজ্য নয়

Slack টি ম যোগাযোগ প্র যোজ্য নয়

⚠️  সাবধান। একটা রিকারেন্ট কোয়ালিটি চেক সিস্টেম দাঁ ড় করানোর আগে

বড় করবেন না। টিমকে ন্যায্য পারিশ্রমিক দিন, র AI আউটপুট ক্লায়েন্টকে

দেবেন না, আর টিমের আকার নিয়ে মিথ্যা বলবেন না।

কী বিক্রি  করবেন

স্পষ্ট স্কোপ ও দামসহ প্যাকেজ করা সেবা, আর মাসিক রিটেইনার। ক্লায়েন্ট কিনছে

নির্ভ রযোগ্যতা, সক্ষমতা আর ব্যবস্থাপনা।

শূ ন্য থেকে শুরু

১. আগে একটা সেবায় একা দক্ষ হোন (এই বইয়ের আগের ব্লু প্রিন্ট)। ২. একটা SOP

বানান, মানে ধাপে ধাপে লিখে রাখুন কীভাবে কাজটা হয়। ৩. বাড়তি কাজ আসতে শুরু

করলে ১ থেকে ২ জন নির্ভ রযোগ্য ফ্রিল্যান্সার নিন। ৪. প্রোডাকশন তাদের হাতে দিন,

আপনি ক্লায়েন্ট আর কোয়ালিটি সামলান। ৫. ধীরে ধীরে বড় করুন।
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একটা বাস্তব উদাহরণ। ধরুন, আপনি ভিডিও এডিটিং একা করতে করতে এত

কাজ পেলেন যে আর সামলাতে পারছেন না। আপনি প্রথমে আপনার এডিটিং

প্রক্রিয়াটা ধাপে ধাপে লিখলেন, কোন স্টাইল, কোন ক্যাপশন, কোন গতি।

তারপর একজন নতু ন এডিটরকে নিলেন, তাকে ওই SOP দিয়ে শেখালেন, ছোট

কাজ দিয়ে যাচাই করলেন। তার কাজ আপনি নিজে দেখে তবেই ক্লায়েন্টকে

দিলেন। এভাবে আপনি একা থেকে দুজন, তারপর ছোট টিম হলেন।

ক্লা য়ে ন্ট   পাওয়া  ও কাজের প্র বাহ

রেফারেল, নিজের ট্র্যাক রেকর্ড , আউটরিচ, নিশ এজেন্সি হিসেবে পরিচিতি, LinkedIn।

কাজের প্রবাহ: ক্লায়েন্ট, অনবোর্ডিং, টিমের প্রোডাকশন, আপনার কোয়ালিটি কন্ট্রোল,

ডেলিভারি, রিলেশনশিপ ম্যানেজম্যান্ট, রিটেইনার।

দাম ঠি ক করা

দাম একার চেয়ে বেশি, কারণ আপনি নির্ভ রযোগ্যতা, সক্ষমতা আর ম্যানেজম্যান্ট বিক্রি

করছেন। রিটেইনার আর ভ্যালু ভিত্তিক দাম এখানে ভালো কাজ করে। খেয়াল রাখবেন,

টিমের পারিশ্রমিক দেওয়ার পরও যেন যু ক্তিসংগত মার্জিন থাকে।

বাস্ত বতা

নতু নরা যেখানে ভু ল করে। খুব দ্রুত বড় করা, প্রক্রিয়া বা SOP ছাড়া কাজ, দুর্বল

কোয়ালিটি কন্ট্রোল, ফ্রিল্যান্সারদের কম বা অনিয়মিত পারিশ্রমিক, নিজেই বটলনেক হয়ে

যাওয়া, নিয়মিত মানি ফ্লো সমস্যা।

প্রত্যাশা বনাম বাস্তব। এটা সত্যিকারের ব্যবসা, ব্যবস্থাপনার ঝক্কি আছে। মার্জিন সাবধানে

দেখতে হয়। আপনি কাজ করা থেকে কাজ করানোতে সরে যান, যা একটা নতু ন স্কিল।

ক্লায়েন্ট আনা আর কোয়ালিটি ধরে রাখাই মূল কাজ। আয় বাড়ে, কিন্তু দায়িত্বও।
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💡  প্রফেশনাল টিপ। প্রথম ফ্রিল্যান্সার নেওয়ার আগে নিশ্চিত হোন যে

আপনার হাতে অন্তত একজনের নিয়মিত কাজ দেওয়ার মতো ক্লায়েন্ট আছে।

কাজ না থাকলে টিম নিলে চাপ বাড়ে, লাভ নয়।

৩০ দিনের প্ল্যা ন ও ৯০ দিনের রোডম্যাপ

এজেন্সি সময় নেয়, তাই বাস্তব পরিকল্পনা রাখুন।

মাস ১: একা স্কিল ও SOP পাকা করুন, প্যাকেজ ঠিক করুন।

মাস ২: প্রথম ফ্রিল্যান্সার নিন, ছোট কাজে ডেলিগেশন ও কোয়ালিটি কন্ট্রোল শিখুন।

মাস ৩: ২ থেকে ৩ জন ক্লায়েন্ট, গোছানো প্রক্রিয়া, ধীরে বড় করা।

সিঁ ড়ি: একা, প্যাকেজ করা সেবা, ছোট টিম, নিশ এজেন্সি।

অ্যাকশন চেকলিস্ট

 একটা সেবায় একা দক্ষ হয়েছি

 একটা SOP লিখেছি

 প্যাকেজ ও দাম ঠিক করেছি

 প্রথম ফ্রিল্যান্সার নিয়েছি

 কোয়ালিটি কন্ট্রোলের একটা ধাপ ঠিক করেছি

ব্লু  প্রি ন্টে  র সারকথা

একার সময়ের সীমা এজেন্সি মডেল দিয়ে পেরোনো যায়।

আগে একা দক্ষ হোন, তারপর নির্দিষ্ট প্রক্রিয়া বানিয়ে ধীরে টিম গড়ু ন।

টিমকে ন্যায্য দিন, কোয়ালিটি ধরে রাখুন, দ্রুত বড় হওয়ার লোভ এড়ান।
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ব্লু  প্রি ন্ট   ১৪

লোকাল ব্যবসার জন্য চ্যাটবট ও
অটোমেশন সেটআপ

শুরুর গল্প

ধরুন, একটা রেস্টু রেন্টের Messenger এ সারাদিন একই প্রশ্ন আসে। আজ খোলা আছে

কি না, দাম কত, হোম ডেলিভারি দেয় কি না। মালিক সব উত্তর দিতে পারেন না, ফলে

অনেক কাস্টমার উত্তর না পেয়ে চলে যায়, আর সেই সঙ্গে চলে যায় একেকটা অর্ডা র।

অথচ এই সাধারণ প্রশ্নগুলোর উত্তর তো একই।

এখানে আপনি একটা AI চ্যাটবট বসিয়ে দিতে পারেন, যা এই সাধারণ প্রশ্নের উত্তর দিনরাত

দেয়, দরকারে অ্যাপয়েন্টমেন্ট নেয়, আর জটিল কিছু  হলে মানুষের কাছে হস্তান্তর করে।

সেই সঙ্গে ছোট কিছু  অটোমেশন বসিয়ে ব্যবসার সময় বাঁ চিয়ে দিতে পারেন। বেশির ভাগ

লোকাল ব্যবসা এটা কীভাবে করতে হয় জানে না, তাই এটা একটা বাস্তব সুযোগ।

এই সু যোগটা কেন আছে

লোকাল ব্যবসায়ীরা একই ধরনের প্রশ্নে ডু বে থাকে, কিন্তু ২৪ ঘণ্টা উত্তর দেওয়ার লোক

নেই। চ্যাটবট সাধারণ প্রশ্নগুলো সামলায়, অটোমেশন কর্মীর সময় বাঁ চায়। নো কোড টু ল

দিয়ে এটা এখন সেট করা যায়, আর বেশির ভাগ ব্যবসা নিজে পারে না, তাই তারা সেটআপ

করে দেওয়া লোক খোঁ জে।

৯৭



কার জন্য, কেন দরকার

কে টাকা দেয়। রেস্টু রেন্ট, ক্লিনিক, দোকান, রিয়েল এস্টেট, f-commerce ও ই-কমার্স,

সেবাদাতা।

চাহিদা কেমন। লোকাল বাজারে চাহিদা বাড়ছে, বিশেষ করে Messenger নির্ভ র ব্যবসায়।

তবে অনেককে আগে বু ঝিয়ে দিতে হবে এতে কী লাভ।

যা যা লাগবে

স্কিল। ব্যবসার সাধারণ প্রশ্ন ও প্রক্রিয়া বোঝা, নো কোড চ্যাটবট ও অটোমেশন টু ল, ফ্লো ও

প্রম্পট ডিজাইন, পরীক্ষা করা, ক্লায়েন্টকে শেখানো, আর কাস্টমারের যাত্রা নিয়ে ভাবা।

AI ও অন্যান্য টু ল।

টু ল কী কাজে কখন ব্যবহার করবেন না

ManyChat Messenger চ্যাটবট প্র যোজ্য নয়

Zapier / Make নো কোড অটোমেশন নিয় ম ভাঙে এমন নয়

ChatGPT / Claude উত্তর ও ফ্লো  ডিজাইন যাচাই ছাড়া  ভু ল উত্তরে নয়

স্যাম্পল কাজ। একটা রেস্টু রেন্টের জন্য প্রথমে তাদের সবচেয়ে বেশি আসা

১৫টি প্রশ্ন বের করুন (খোলা থাকার সময়, দাম, ডেলিভারি এলাকা, বু কিং)।

প্রতিটির জন্য একটা পরিষ্কার উত্তর লিখুন, ব্র্যান্ডের সুরে। এরপর ManyChat

এ একটা ফ্লো বানান যেখানে কাস্টমার প্রশ্ন বাছলে বা লিখলে ঠিক উত্তরটা পায়,

আর কিছু  জটিল হলে "আমাদের একজন আপনার সাথে দ্রুতই কথা বলবে"

বলে মানুষের কাছে পাঠায়।
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⚠️  সাবধান। এটা যে একটা বট, তা লু কিয়ে মানুষ সাজাবেন না, স্বচ্ছ থাকু ন।

জটিল বা স্পর্শকাতর প্রশ্নের জন্য সবসময় মানুষের কাছে হস্তান্তরের ব্যবস্থা

রাখুন। বট চালুর আগে ভালোভাবে পরীক্ষা করুন যাতে ভু ল তথ্য না দেয়।

প্রাইভেসি ও প্ল্যাটফর্মের নিয়ম মানুন।

কী বিক্রি  করবেন

সেটআপ প্রজেক্ট, সঙ্গে ঐচ্ছিক মাসিক মেইনটেন্যান্স। ডেলিভারি: কনফিগার করা চ্যাটবট,

FAQ ফ্লো, মানু ষের কাছে ট্রান্সফার, ডকু মেন্টেশন, ট্রেনিং।

শূ ন্য থেকে শুরু

নো কোড চ্যাটবট টু ল শিখুন, একটা নিশ বেছে নিন (যেমন রেস্টু রেন্ট), একটা ডেমো

চ্যাটবট বানান, নমুনা তৈরি করুন, প্রথম লোকাল ব্যবসাকে (দরকারে কম দামে) সেটআপ

দিন, তারপর মেইনটেন করুন।

ক্লা য়ে ন্ট   পাওয়া  ও কাজের প্র বাহ

অনেক message আসে এমন লোকাল ব্যবসাকে আউটরিচ, ডেমো দেখানো, রেফারেল,

এজেন্সি। কাজের প্রবাহ: ডিসকভারি (সাধারণ প্রশ্ন ও প্রক্রিয়া ম্যাপ করা), ফ্লো বানানো,

পরীক্ষা, চালু  করা, ক্লায়েন্টকে শেখানো, মেইনটেন্যান্স।

দাম ঠি ক করা

সেটআপ ফি, সঙ্গে মাসিক মেইনটেন্যান্স রিটেইনার। ফি রাখুন ভ্যালুর ওপর, মানে কত

সময় বাঁ চছে বা কত কাস্টমার ধরা পড়ছে তার ওপর।

বাস্ত বতা

নতু নরা যেখানে ভু ল করে। সবকিছু  অটোমেট করে ফেলা, বট ভু ল উত্তর দেওয়া, মানু ষের

কাছে হস্তান্তর না রাখা, পরীক্ষা না করা, প্রাইভেসি অবহেলা, মেইনটেন্যান্স প্ল্যান না রাখা।
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প্রত্যাশা বনাম বাস্তব। নো কোড দিয়ে সেটআপ সম্ভব, কিন্তু আসল ভ্যালু  ব্যবসা বোঝা,

নির্ভ রযোগ্য ফ্লো আর মেইনটেন্যান্সে। এটা একবার বসিয়ে ভু লে যাওয়ার জিনিস নয়।

আপনি বিক্রি করছেন বাঁ চানো সময় আর ভালো কাস্টমার সাড়া, জাদু  নয়।

💡  প্রফেশনাল টিপ। প্রথম মাসখানেক বটের কথোপকথন দেখে দেখে ঠিক

করুন, কোথায় কাস্টমার আটকে যাচ্ছে বা বট ভু ল বুঝছে। এই ছোট ছোট

উন্নতিই মেইনটেন্যান্স রিটেইনারকে যু ক্তিসংগত করে তোলে।

৩০ দিনের প্ল্যা ন ও ৯০ দিনের রোডম্যাপ

সপ্তাহ ১: নো কোড চ্যাটবট টু ল শিখুন, একটা নিশ।

সপ্তাহ ২: ডেমো চ্যাটবট ও নমুনা।

সপ্তাহ ৩: লোকাল ব্যবসায় আউটরিচ ও ডেমো।

সপ্তাহ ৪: প্রথম সেটআপ, পরীক্ষা করে চালু।

৯০ দিনে: কয়েকটা ক্লায়েন্ট, মেইনটেন্যান্স রিটেইনার, নিশ দক্ষতা। সিঁ ড়ি: একা সেটআপ,

নিশ চ্যাটবট বিশেষজ্ঞ, অটোমেশন এজেন্সি, রেডিমেড টেমপ্লেট।

অ্যাকশন চেকলিস্ট

 নো কোড চ্যাটবট টু ল শিখেছি

 একটা নিশ বেছেছি

 একটা ডেমো চ্যাটবট বানিয়েছি

 লোকাল ব্যবসায় আউটরিচ করেছি

 প্রথম সেটআপ দিয়েছি ও মেইনটেন্যান্স ঠিক করেছি
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ব্লু  প্রি ন্টে  র সারকথা

লোকাল ব্যবসা একই প্রশ্নে ডু বে থাকে, চ্যাটবট ও অটোমেশন সেই ভার কমায়।

আসল ভ্যালু  ব্যবসা বোঝা, নির্ভ রযোগ্য ফ্লো আর মেইনটেন্যান্সে।

বট নিয়ে স্বচ্ছ থাকু ন, মানু ষের কাছে ট্রান্সফার করার ব্যবস্থা রাখুন, ভালো করে পরীক্ষা

করুন।
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ব্লু  প্রি ন্ট   ১৫

নিশ AI নিউজলেটার ও পেইড
কমিউনিটি

শুরুর গল্প

ধরুন, একটা নির্দিষ্ট বিষয় নিয়ে অনেক মানুষ আগ্রহী, কিন্তু ভালো, গোছানো তথ্য এক

জায়গায় পায় না। চারদিকে এত তথ্য যে কোনটা কাজের আর কোনটা নয়, বোঝা কঠিন।

মানুষ ক্লান্ত হয়ে একটা বিশ্বস্ত কণ্ঠ খোঁ জে, যে বাছাই করে শুধু  দরকারিটা তু লে দেবে।

আপনি যদি সেই বিষয়ে নিয়মিত বাছাই করা, কাজে লাগার মতো তথ্য একটা নিউজলেটারে

গুছিয়ে দেন, ধীরে ধীরে একটা বিশ্বস্ত অডিয়েন্স তৈরি হয়।

সেই অডিয়েন্সকে পরে নানাভাবে আয়ে রূপ দেওয়া যায়, যেমন পেইড সাবস্ক্রিপশন, একটা

পেইড কমিউনিটি, স্পনসর, বা নিজের পণ্য। AI এখানে গবেষণা, সারসংক্ষেপ আর দ্রুত

ড্রাফটে সাহায্য করে। কিন্তু কোন তথ্যটা শেয়ার করার যোগ্য, সেই বাছাই আর আপনার

নিজের দৃষ্টিভঙ্গিই আসল মূল্য।

এই সু যোগটা কেন আছে

তথ্যের সমুদ্রে মানুষ একটা নিশে বিশ্বস্ত, বাছাই করা তথ্য চায়। একটা ফোকাসড

নিউজলেটার সেই বিশ্বাস আর অডিয়েন্স গড়ে। AI গবেষণা আর লেখা দ্রুত করে বলে

একজন মানুষ নিয়মিত প্রকাশ করতে পারেন। আর অডিয়েন্স একবার হলে তাকে একাধিক

উপায়ে আয়ে রূপ দেওয়া যায়। তবে এটা লম্বা দৌড়ের খেলা, রাতারাতি কিছু  হয় না।
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কার জন্য, কেন দরকার

কে আসে ও টাকা দেয়। নির্দিষ্ট নিশে আগ্রহী মানুষ আপনার অডিয়েন্স। আয় আসে পেইড

সাবস্ক্রাইবার, কমিউনিটি মেম্বার, স্পনসর, বা আপনার পণ্যের ক্রেতা থেকে।

চাহিদা কেমন। ভালো নিশ নিউজলেটার আর কমিউনিটির চাহিদা বাড়ছে। তবে বিশ্বাস আর

অডিয়েন্স গড়তে সময় লাগে।

যা যা লাগবে

স্কিল। নিশের প্রতি আগ্রহ ও জ্ঞান, বাছাই করার বিচারবু দ্ধি, লেখা ও নিজস্ব কণ্ঠস্বর,

ধারাবাহিকতা, কমিউনিটি ম্যানেজমেন্ট, আর বেসিক মার্কে টিং।

AI ও অন্যান্য টু ল।

টু ল কী কাজে কখন ব্যবহার করবেন না

ChatGPT / Claude গবেষণা, সারসংক্ষেপ,
ড্রা  ফট, আইডিয়া

পু রোটা জেনারেট করে নিজের
কণ্ঠ স্ব  র হারাবেন না

Substack / beehiiv নিউজলেটার প্র কাশ প্র যোজ্য নয়

Discord /
Facebook Group

কমিউনিটি প্র যোজ্য নয়

স্যাম্পল প্রম্পট। সময় বাঁ চাতে গবেষণায় AI কাজে লাগে: "নিচের ৫টি

আর্টিকেলের মূল কথা আলাদা আলাদা করে ৩ লাইনে সারসংক্ষেপ করো, সহজ

ভাষায়। কোনটা কেন আমার [নিশ] অডিয়েন্সের জন্য গুরুত্বপূর্ণ তাও বলো।"

এরপর আপনি নিজের মতামত, অভিজ্ঞতা আর কণ্ঠস্বর যোগ করে

নিউজলেটারটা লিখবেন। AI তথ্য গোছায়, দৃষ্টিভঙ্গি আপনার।
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⚠️  সাবধান। তথ্যের উৎসকে কৃ তিত্ব দিন, নকল করবেন না। তথ্য যাচাই

করুন, কারণ AI ভু ল বলতে পারে। স্পনসর থাকলে স্বচ্ছভাবে জানান।

ক্লিকবেইট নয়, সত্যিকারের ভ্যালু  দিন।

কী বানাবেন ও মডেল

একটা ফ্রি নিউজলেটার দিয়ে অডিয়েন্স গড়ু ন, তারপর আয়ে রূপ দিন পেইড টিয়ার,

কমিউনিটি মেম্বারশিপ, স্পনসর, বা নিজের পণ্য দিয়ে।

শূ ন্য থেকে শুরু

আপনার পছন্দের একটা সরু নিশ বেছে নিন, একটা ফ্রি নিউজলেটার সেট করুন, নিয়মিত

প্রকাশ করুন (AI দিয়ে গবেষণা ও ড্রাফট, কিন্তু আপনার বাছাই ও কণ্ঠস্বর), অডিয়েন্স

বাড়ান, তারপর যথেষ্ট অডিয়েন্স হলে পেইড টিয়ার বা কমিউনিটি চালু  করুন।

একটা বাস্তব উদাহরণ। ধরুন, আপনি বাংলাদেশের ছোট উদ্যোক্তাদের জন্য

একটা সাপ্তাহিক নিউজলেটার শুরু করলেন, যেখানে প্রতি সপ্তাহে ৩টি কাজে

লাগার AI টু ল আর একটা বাস্তব উদাহরণ থাকে। প্রথম কয়েক মাস অডিয়েন্স

ছোট, কিন্তু আপনি থামলেন না। এক বছর পর কয়েক হাজার পাঠক হলো।

এবার আপনি একটা পেইড টিয়ার যোগ করলেন, যেখানে ডিপ গাইড আর

একটা কমিউনিটি আছে। বিশ্বাসটাই আয়ে বদলাল।

যেভাবে অডিয়ে ন্স বাড়া বেন

ধারাবাহিকতা, শেয়ার করার মতো ভ্যালু , ক্রস প্রমোশন, সোশ্যাল মিডিয়া, SEO, আর

রেফারেল। এটা ধীরে গড়ে ওঠে, ধৈর্য লাগে। প্রতিটা সংখ্যা এমন করে বানান যেন পাঠক

নিজে থেকে আরেকজনকে বলতে চায়।
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দাম ঠি ক করা

পেইড সাবস্ক্রিপশন, কমিউনিটি মেম্বারশিপ, স্পনসরশিপ (অডিয়েন্স বড় হলে), আর

নিজের পণ্য। শুরুতে বিশ্বাস গড়াই মুখ্য, আয় পরে।

বাস্ত বতা

নতু নরা যেখানে ভু ল করে। নিশ খুব চওড়া রাখা, অনিয়মিত প্রকাশ, জেনারেটেড কনটেন্ট

দিয়ে বিশ্বাস হারানো, অডিয়েন্স হওয়ার আগেই আয় করতে চাওয়া, স্পষ্ট ভ্যালু  না থাকা,

আর নকল।

প্রত্যাশা বনাম বাস্তব। এটা লম্বা দৌড়, অডিয়েন্স গড়তে মাস, কখনো বছর লাগে।

ধারাবাহিকতাই সব। AI উৎপাদনে সাহায্য করে, কিন্তু আপনার বিচার, কণ্ঠস্বর আর বিশ্বাসই

পুরো মূল্য। আয় শুরুতে ধীর, কিন্তু সময়ের সঙ্গে জমে বড় হতে পারে।

💡  প্রফেশনাল টিপ। প্রকাশের একটা নির্দিষ্ট দিন ঠিক করুন, যেমন প্রতি

বুধবার, আর সেটা ধরে রাখুন। এই নিয়মিততাই পাঠকের অভ্যাস আর বিশ্বাস

গড়ে, যা যেকোনো একদিনের দারুণ লেখার চেয়ে দামি।

৩০ দিনের প্ল্যা ন ও ৯০ দিনের রোডম্যাপ

সপ্তাহ ১: একটা সরু নিশ ঠিক করুন, নিউজলেটার সেট করুন।

সপ্তাহ ২ থেকে ৪: নিয়মিত প্রকাশ শুরু করুন, শেয়ার করুন।

৯০ দিনে: ধারাবাহিক প্রকাশ, অডিয়েন্স বাড়ানো, প্রথম আয়ের পথ (স্পনসর বা পণ্য) নিয়ে

ভাবা। সিঁ ড়ি: ফ্রি নিউজলেটার, এনগেজড অডিয়েন্স, পেইড টিয়ার বা কমিউনিটি, পণ্য ও

স্পনসর, মিডিয়া ব্র্যান্ড।
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অ্যাকশন চেকলিস্ট

 একটা সরু নিশ বেছেছি

 নিউজলেটার সেট করেছি

 প্রথম কয়েকটা সংখ্যা প্রকাশ করেছি

 অডিয়েন্স বাড়ানোর একটা রুটিন ঠিক করেছি

 আয়ের একটা ভবিষ্যৎ পথ ঠিক করেছি

ব্লু  প্রি ন্টে  র সারকথা

তথ্যের ভিড়ে মানুষ বিশ্বস্ত, বাছাই করা নিশ কনটেন্ট চায়।

AI উৎপাদনে সাহায্য করে, দাম আসে আপনার বাছাই, কণ্ঠস্বর আর বিশ্বাস থেকে।

এটা লম্বা দৌড়, ধারাবাহিকতা রাখুন, বিশ্বাস গড়ার পর আয় আসবে।
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পরিশিষ্ট

অ্যাপেন্ডি ক্স: টু ল, টেমপ্লে ট ও রিসোর্স

এই অংশটা রেফারেন্সের জন্য। কাজ করার সময় বারবার এখানে ফিরে আসবেন। ব্লু প্রিন্টে

যেসব টেমপ্লেট আর চেকলিস্টের কথা বলা হয়েছে, সেগুলো এখানে একসঙ্গে রাখা, যাতে

খুঁ জে না বেড়াতে হয়।

⚠️  একটা কথা মনে রাখবেন। নিচের টু লের নাম, তাদের ফ্রি বা পেইড হওয়া,

আর যেকোনো লিংক সময়ের সঙ্গে বদলায়। ব্যবহারের আগে ওই মুহূ র্তে র

আসল অবস্থা নিজে যাচাই করে নেবেন।
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১. টু ল ডিরেক্ট রি

কাজের ধরন টু ল কী কাজে

লেখা ও
কনটেন্ট

ChatGPT, Claude ড্রা  ফট, আইডিয়া ,
এডিটিং

ইংরেজি লেখা Grammarly গ্রা মার ও সু র

ডিজাইন Canva, Photopea পোস্ট , ব্যানার,
ছবি

ছবি AI ইমেজ জেনারেটর ব্যাকগ্রা উন্ড ,
কনসেপ্ট

ভিডিও CapCut, Descript, OBS, Loom এডিট, ক্যাপশন,
রেকর্ড

অনু বাদ DeepL দ্রু ত ড্রা  ফট
অনু বাদ

গোছানো ও
প্র জেক্ট

Notion, Trello, Asana, Google
Workspace, Slack

কাজ ও টি ম ট্র্যা ক

অটোমেশন ও
চ্যাটবট

Zapier, Make, ManyChat অটোমেশন, বট

বিক্রি  ও প্র কাশ Gumroad, Payhip, Amazon KDP,
Teachable, Udemy

পণ্য ও কোর্স
বিক্রি

নিউজলেটার Substack, beehiiv, ConvertKit নিউজলেটার

মার্কে টপ্লে স Fiverr, Upwork, LinkedIn কাজ পাওয়া

SEO Google Search Console, Google
Keyword Planner, Ubersuggest, Ahrefs,
Semrush

কীওয়া র্ড  ও
র‍্যাঙ্কিং
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২. রেডিমেড টেমপ্লে ট

সব টেমপ্লেটে বন্ধনীর [...]  অংশ আপনার নিজের তথ্য দিয়ে বদলে নেবেন।

প্র থম আউটরিচ মেসেজ (সৎ, ব্যক্তি  গত)

আসসালামু  আলাইকু ম [নাম], আপনার [পেজ বা ব্যবসার নাম] দেখলাম,

[একটা নির্দিষ্ট, সত্যি প্রশংসা বা পর্যবেক্ষণ]। আমি [আপনার কাজ] নিয়ে কাজ

করি। আপনার [নির্দিষ্ট সমস্যা] জায়গায় আমি হয়তো সাহায্য করতে পারি।

চাইলে ছোট একটা স্যাম্পল বিনামূল্যে করে দেখাতে পারি, কোনো প্রেসার নেই।

আগ্রহী হলে জানাবেন। ধন্যবাদ, [আপনার নাম]

ডিসকভারি প্র শ্ন   (নতু ন ক্লা য়ে ন্ট  কে)

আপনার ব্যবসা বা প্রজেক্টটা সংক্ষেপে বলবেন?

এই কাজ দিয়ে আপনি ঠিক কী অর্জ ন করতে চান?

আপনার কাস্টমার বা অডিয়েন্স কারা?

আপনার ব্র্যান্ডের সুর কেমন হওয়া উচিত?

আগে এমন কাজ করিয়েছেন? কী ভালো লেগেছিল, কী নয়?

আপনার বাজেট আর সময়সীমা কেমন?

সফল হলে সেটা কীভাবে বুঝব আমরা?
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প্র পোজাল টেমপ্লে ট

প্রপোজাল, [ক্লায়েন্টের নাম] এর জন্য সমস্যা: [ক্লায়েন্টের সমস্যাটা এক দুই

লাইনে] সমাধান: [আপনি কী করবেন] যা যা পাবেন: [ডেলিভারিগুলো

তালিকা] সময়সীমা: [কবে ডেলিভারি] রিভিশন: [কয়বার] দাম: [পরিমাণ ও

পেমেন্টের শর্ত ] পরের ধাপ: [কীভাবে শুরু হবে]

ওয়ে লকাম মেসেজ (কাজ শুরুর সময় )

ধন্যবাদ [নাম], একসাথে কাজ করতে পেরে ভালো লাগছে। শুরুর আগে

দরকারি জিনিসগুলো এক জায়গায় রাখি। আমার কাছে যা যা লাগবে:

[তালিকা]। আমি প্রথম ড্রাফট দেব [তারিখ] এর মধ্যে। কোনো প্রশ্ন থাকলে

নির্দ্বিধায় বলবেন।

ইনভয়ে স টেমপ্লে ট

ইনভয়েস নম্বর: [নম্বর] | তারিখ: [তারিখ] কার কাছ থেকে: [আপনার নাম

ও যোগাযোগ] কার জন্য: [ক্লায়েন্টের নাম] কাজের বিবরণ: [কাজ] |

পরিমাণ: [টাকা] মোট: [টাকা] পেমেন্ট মাধ্যম: [বিকাশ, নগদ, ব্যাংক বা

অন্য] শেষ তারিখ: [তারিখ]

ফলোআপ মেসেজ

আসসালামু  আলাইকু ম [নাম], আগের মেসেজটা হয়তো চোখ এড়িয়ে গেছে,

তাই আরেকবার মনে করিয়ে দিলাম। [বিষয়] নিয়ে আপনার কোনো ভাবনা

থাকলে জানাবেন। ব্যস্ত থাকলে সমস্যা নেই, পরে কথা বলা যাবে।

১১০



প্র জেক্ট  কমপ্লি শন চেকলিস্ট  (ডেলিভারির আগে)

 কাজটা ক্লায়েন্টের চাওয়ার সাথে মিলছে

 নিজে একবার পুরো পড়ে বা দেখে নিয়েছি

 তথ্য ও তারিখ যাচাই করেছি

 বানান ও ভু ল দেখেছি

 সঠিক ফরম্যাটে ফাইল রেডি

 একটা ছোট ধন্যবাদ ও পরের ধাপের কথা লিখেছি

৩. মাস্টা র চেকলিস্ট

যেকোনো ব্লু  প্রি ন্ট   শুরুর চেকলিস্ট

 একটা সরু নিশ বেছেছি

 দরকারি টু ল আর স্কিল ঠিক করেছি

 ৩ থেকে ৫টা নমুনা বানিয়েছি (সততার সঙ্গে লেবেল করা)

 একটা প্রোফাইল দাঁ ড় করিয়েছি

 সৎভাবে আউটরিচ শুরু করেছি

 প্রথম কাজ সময়মতো ডেলিভারি দিয়েছি

 অন্তত একটা টেস্টিমোনিয়াল নিয়েছি
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নৈতিকতা চেকলিস্ট

 আমি কোনো মিথ্যা প্রতিশ্রুতি দিচ্ছি না

 আমি নিশ্চিত আয়ের গ্যারান্টি দিচ্ছি না

 আমি কারো কাজ নকল করছি না

 আমি ভু য়া রিভিউ বা পোর্ট ফোলিও বানাচ্ছি না

 আমি স্প্যাম করছি না, প্ল্যাটফর্মের নিয়ম মানছি

 AI যা দিয়েছে তা যাচাই করে তবেই দিচ্ছি

 ক্লায়েন্টের গোপন তথ্য নিরাপদ রাখছি

৪. ফ্রি  শেখার রিসোর্স

নিচের রিসোর্সগুলো AI, ফ্রিল্যান্সিং আর ডিজিটাল স্কিল শেখার জন্য পরিচিত ও

নির্ভ রযোগ্য। নির্দিষ্ট কোর্সের লিংক বদলাতে পারে, তাই নাম ধরে খুঁ জে ওই মুহূ র্তে র লিংকটা

নেবেন।

Elements of AI (elementsofai.com), AI এর সহজ ভূ মিকা।

Google Learning and Google Grow
(https://learning.google, https://grow.google), ডিজিটাল ও AI
বেসিক।

Microsoft Learn (learn.microsoft.com), AI ও প্রোডাক্টিভিটি।

Anthropic ও OpenAI এর ডকু মেন্টেশন, প্রম্পট লেখা শেখা।

Hugging Face (huggingface.co), AI নিয়ে গভীরে আলোচনা।

freeCodeCamp (freecodecamp.org), নানা ডিজিটাল স্কিল।

YouTube, নির্দিষ্ট টু লের (CapCut, Canva, SEO) হাতে কলমে টিউটোরিয়াল।

Coursera ও edX, অনেক কোর্স ফ্রিতেও করা যায়।
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৫. শেখার রোডম্যাপ, শূ ন্য থেকে প্র থম আয়

১. Part 1 আবার পড়ু ন। পাঁ চটা মূল নীতি মাথায় গেঁথে নিন। ২. একটা ব্লু প্রিন্ট বেছে

নিন। আপনার আগ্রহ, সময় আর পরিস্থিতির সঙ্গে যেটা মেলে। ৩. ৩০ দিনের প্ল্যান ধরে

এগোন। নিশ, টু ল, স্যাম্পল, প্রোফাইল, আউটরিচ। ৪. প্রথম ছোট কাজটা নিন। পুরোপু রি

নিখুঁত হওয়ার অপেক্ষা করবেন না, কাজ করতে করতেই শেখা হয়। ৫. ভালোভাবে

ডেলিভারি দিন, টেস্টিমোনিয়াল নিন, আবার করুন। এই চক্রই আপনাকে এগিয়ে

নেবে। ৬. ৯০ দিনের রোডম্যাপে যান। দক্ষতা বাড়ান, রেট বাড়ান, রিপিট ক্লায়েন্ট গড়ু ন।

৭. তারপর বড় করার কথা ভাবুন। সিঁ ড়ির পরের ধাপে উঠু ন, ডিজিটাল পণ্য বা ছোট

ব্যবসার দিকে।

বড়  হওয়া র সিঁ ড়ি

একা কাজ নিশ বিশেষজ্ঞ টি ম ও এজেন্সি নিজের পণ্য

চিত্র ৬.১। ফ্রি ল্যান্সার থেকে ব্যবসা, বড়  হওয়া র সিঁ ড়ি
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সমাপ্তি

শেষ কথা

আপনি এতদূর এসেছেন, এটাই বলে দেয় আপনি সিরিয়াস। এবার একটা সত্যি কথা দিয়ে

শেষ করি।

এই বইয়ের কোনো ব্লু প্রিন্ট রাতারাতি বড়লোক বানানোর প্রতিশ্রুতি দেয় না। কোনোটাই

দিতে পারে না। যা এই বই দিতে পারে, তা হলো একটা পরিষ্কার পথ আর সৎভাবে হাঁ টার

নিয়ম। বাকিটা আপনার হাতে, আপনার সময়, আপনার ধৈর্য আর আপনার লেগে থাকার

ওপর।

একটা কথা মনে রাখবেন। এই ১৫টা ব্লু প্রিন্টের প্রায় সবগুলোই একই কয়েকটা জিনিসের

ওপর দাঁ ড়িয়ে, একটা নিশ, কিছু  নমুনা, সৎ আউটরিচ, ভালো ডেলিভারি আর ধারাবাহিকতা।

টু ল বদলাবে, প্ল্যাটফর্ম বদলাবে, কিন্তু এই ভিতগুলো বদলাবে না। তাই কোন ব্লু প্রিন্ট বাছলেন

সেটা যত জরুরি, তার চেয়ে বেশি জরুরি আপনি লেগে থাকলেন কি না।

বইয়ের প্রথম কথাটাই শেষ কথা।

AI নিজে আয় করে না। মানুষ আয় করে।

AI একটা দারুণ হাতিয়ার, কিন্তু হাতিয়ার তো হাতিয়ারই। এটাকে কাজে লাগিয়ে

সত্যিকারের মূল্য তৈরি করবেন আপনি। একটা ব্লু প্রিন্ট বেছে নিন, আজই ছোট একটা

পদক্ষেপ নিন, আর লেগে থাকু ন।

আর যাওয়ার আগে একটা ছোট অনুরোধ।
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যদি এই বইটা আপনার ভালো লেগে থাকে, তাহলে আমাদের Facebook পেজে একটা

মন্তব্য করে জানাবেন, বইটা আপনার কেমন লেগেছে। আপনার মতামতই আমাদের আরও

ভালো, আরও বাস্তবধর্মী বই তৈরি করতে উৎসাহ দেবে। আর যদি মনে করেন এই বইটা

অন্য কারও উপকারে আসতে পারে, তাহলে বইটা শেয়ার করুন এবং আমাদের Facebook

পেজটি Follow করুন। আমাদের পেজটি একেবারেই নতু ন। তাই আপনার একটি

Follow, একটি Comment বা একটি Share আমাদের জন্য অনেক বড় অনুপ্রেরণা

হবে। আপনার এই ছোট্ট সহযোগিতাই আমাদের আরও বেশি মানুষের কাছে পৌঁ ছাতে

সাহায্য করবে।

Facebook পেজ: মাস্ট রিড ইবুকস https://www.facebook.com/profile.php?

id=61591766313365

ওয়েবসাইট: https://mustreadebooks.com

ধন্যবাদ।

শুভকামনা রইল। আস সালামু  আলাইকু ম। আপনার যাত্রা শুরু হোক।
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